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1. Uvod

Razvojem interneta i pojavom drustvenih mreza mediji su se digitalizirali te
prosirili doseg publike. Medijska konkurencija postajala je sve snaznija prilikom
ubrzanog razvoja i Sirenja, stoga su se pocele pojavljivati razliite strategije
privlacenja §to veceg broja Citatelja. Svaka vijest postaje senzacionalna i
neponovljiva, a teme su sve vise usmjerene prema zabavi i celebrity svijetu. Tema
ovog diplomskog rada analiza je novinskih naslova iz celebrity rubrike te
uoCavanje razliCitih retorickih strategija kojima se mediji koriste u svrhu
privlaenja Citatelja. Osim analize novinskih naslova, objasnjen je 1 kontekst
jaCanja masovnih medija, potreba za senzacionalizmom te uloga oglasivaca koji
ponajviSe odreduju o ¢emu i1 o komu ¢e se pisati vijesti. Senzacionalizam je
svjetska pojava koju su u svoj nac¢in rada ukljucili 1 hrvatski mediji. U radu su za
primjere uzeti novinski naslovi razli¢itih hrvatskih portala u kojima je primjetno
koriStenje zapadnih senzacionalistiCkih trendova, koji vrlo Cesto odstupaju od
novinarskih normi. Rad nudi kategorizaciju novinskih naslova prema sadrzaju ili
formi koji su ustaljeni i ponavljani, a osiguravaju veliku ¢itanost 1 pozornost
publike. Senzacionalizam u medijima posebno je zanimljivo promatrati u
tekstovima iz rubrika u kojma je senzacionalizam najvise zastupljen, a jedna od
tih rubrika je celebrity scena. Novinari pri kreiranju naslova moraju biti kreativni,
pa zato koriste strategije i izraze koji okupiraju i zadrzavaju ¢itatelja. Utjecaj na
Citateljevu znatizelju i1 osjecaje kljucni su faktori za ostvarenje velike Citanosti.
Analiza novinskih naslova u ovom radu odnosi se i na komunikaciju izmedu
novinara kao posiljatelja i Citatelja kao primatelja vijesti/informacije u kojima do
izrazaja dolazi medijsko poigravanje sa znacenjem. Time mediji znatno utjecu na
vjerodostojnost, istinitost te obvezu koju imaju prema citatelju, a to je prenijeti
vijest na korektan i jasan nacin. Svijet senzacionalizma u kreiranju naslova ne
poznaje granice te se u brojnim primjerima ocituju granice vjerodostojnosti i

dobrog ukusa.



2. Metodologija

Cilj je ovog rada prikazati retoricke strategije senzacionalistickih naslova koje
prvenstveno sluze privlacenju Siroke publike. Rad nudi kontekst pojave masovnih
medija, Zutog tiska 1 senzacionalizma koji su polaziSte za razumijevanje osnovnih
termina 1 pojmova. Stjepan Malovi¢, Gordana Vilovi¢ 1 BoZo Skoko u svojim su
Clancima predstavili pocetke senzacionalistickih trendovima u hrvatskim
medijima koji su posluzili za prepoznavanje tih trendova ili uvidanje promjena u
aktualnim novinskim naslovima. Osim toga, u kontekstu promatranja novinskih
naslova iz celebrity kategorije koristila se literatura koja je ponudila objasnjenja
o znadaju i utjecaju celebrity kulture na danasnje drustvo. Citateljeva znatiZelja
objasnjena je kroz prizmu traca i promatracke kulture, a udzbenici i1 priruc¢nici
novinarstva posluzili su za prouCavanje ustaljenih novinarskih normi pisanja
vijesti. Nesto noviji istrazivacki ¢lanci (Molek-Kozavkowska, Beselin, Ratkovié
Njegovan, S. Vukadinovi¢) ponudili su terminologiju i objaSnjenja aktualnih
trendova koji se najviSe ocituju u danasSnjim medijima na svjetskoj razini.
Znanstvene postavke o intencionalnosti i znacenju primjenjivane su na aktualne
novinske naslove u kontekstu komunikacije izmedu medija/novinara kao
posiljatelja 1 Citatelja kao primatelja vijesti. Proucavana grada prikupljena je s
razli¢itih hrvatskih portala: Index, Vecernji list, Gloria, net.hr, Story, Dnevnik.hr,
24 sata, Zena.hr, tportal, Jutarnji list, Slobodna Dalmacija, Dnevno, RTL.
Prikupljena grada promatrana je prema sadrzaju i formi. S obzirom na sadrzaj koji
naslovi najavljuju i nude primjetni su ponavljani obrasci koji su podijeljeni na
sljede¢e kategorije: fizicki izgled, tabui i stereotipi, reality show. Promatrajuéi
formu novinskih naslova primjecene strategije privlatenja paznje Citatelja
razvrstane su prema: pretjerivanju, izostavljanju, dvosmislenosti, atraktivnosti.
Svako poglavlje je oprimjereno aktualnim c¢lancima preuzetih s hrvatskih
internetskih portala uz objasnjenja koja obuhvacaju ponajvise utjecaj na Citatelja

1 razloge odabira specifi¢nih formi 1 sadrzaja.



3. Mediji i pojava Zutog tiska

U kontekstu teme ovog rada za pocetak je potrebno razjasniti usku
povezanost medija i djelatnosti novinarstva. Mediji su dio drustva i svakodnevice
tako S§to osiguravaju brz protok informacija, upucuju na dnevna dogadanja svijeta
u kojem zivimo. Informacije koje se odasilju u svijet putem razliCitih medija

sastavljaju i prikupljaju novinari.

Novinarstvo se definira kao ,,djelatnost javnoga priopcavanja s pomocu javnih
glasila; umijece skupljanja, izbora, oblikovanja 1 objavljivanja informacija...*
(enciklopedija.hr). Prvotna zada¢a novinarstva obuhvacéa obavjeStavanja javnosti
o Cinjenicama koje su vazne za spoznavanje svijeta u svrhu boljega snalazenja
ljudi u drustvu 1 pojedinaca u medusobnim odnosima. U danaSnjem, modernom
smislu razvilo se s otkricem tiskarskog stroja, a time su se stvorile moguénosti za

brze i djelotvornije obradbe 1 Sirenje informacija (enciklopedija.hr).

Rije¢ medij mozZe se objasniti kao sredstvo kojim se ostvaruje komunikacija,
odnosno posrednik izmedu vlasti 1 javnosti u svrhu informiranja javnosti o vaznim
temama za drustvenu zajednicu (Jur¢i¢ 2017: 128). TehnoloSkim napretkom i
digitalizacijom medij postaje sve snazniji i raSireniji te ukljucuje razlicite vrste
sredstava. U tom kontekstu moze se govoriti 0 masovnim medijima. Engleski
mass media skupni je naziv za komunikacijska sredstva koje djeluju na Siroku
publiku. Poruke se posredstvom masovninh medija mogu reproducirati u
neogranicenom broju, a lako su dostupna svim c¢lanovima druStva
(enciklopedija.hr). Stjepan Malovi¢ u masovne medije ubraja novine, radio,
televiziju 1 internet uz film, knjige i nosace zvuka koji pocivaju na informativnoj
komponenti 1 na prikazivanju stvarnosti (Malovi¢ 2007: 11). U novije vrijeme
masovni se mediji odnose na ra¢unalnu tehnologiju, a internet se izdvaja kao
netipican masovni medij. Internet pripada interaktivnim medijima ,jer su
proizvodnja i distribucija podvrgnute institucionalizaciji i komodifikaciji, a

publika dislocirana vremenski 1/ili prostorno* (enciklopedija.hr).
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Proslo stoljece, ali 1 pocetak 21. stoljeca obiljezio je snazan napredak i razvoj
medija. Dolazi do razvoja tehnicke i tehnoloSke baze novinarstva, poboljSavaju se
uvjeti za novinarski rad Sto zapravo dovodi do povecanja uinka masovne
komunikacije (Jur¢i¢ 2017: 128). Novine obuhvacaju informativne sadrzaje,
placene oglase 1 reklame te ucestalost izlazenja. One trebaju biti informativne,
zabavne 1 sveobuhvatne, odnosno atraktivne kako bi privukle §to veci broj

Citatelja (Jurci¢ 2017: 132).

Malovi¢ navodi kako je suvremenost donijela trend infotaitmenta koji informaciju
pretvara u zabavu te je vaznije da se na radiju 1 televiziji pojavi Soumen nego
dobar novinar (Malovi¢ 2007: 11). Spoj zabave i informacije u samom

novinarstvu dans je veoma popularan i rasiren, pa se moze govoriti o zutom tisku.

Zuti tisak® odnosi se na tip novinarstva za koji su karakteristiéni senzacionalisti¢ki
naslovi te eksplicitni i pretjerani graficki dodaci. Takvo novinarstvo naglasak
stavlja na trivijalne vijesti te koriStenje glasina i neprovjerenih informacija. Danas
se zuti tisak poistovjecuje s traCevima o Zivotima poznatih osoba nerijetko

popracéenih provokativnim fotografijama (enciklopedija.hr).

Vazno je napomenuti kako se digitalizacijom 1 tehnoloSkim promjenama
promijenio i odnos prema publici, uspjeh se ne mjeri samo brojem gledatelja,
slusatelja, Citatelja, ve¢ dubljim i1 dugotrajnijim vezama koje se ostvaruju izmedu

medijskog sadrzaja i1 potrosaca, odnosno publike (Martinoli 2016: 1272).

1 povijest izraza Zuti tisak seZe od kraja 19. stoljeéa kada je u SAD-u vladala borba za trZi$nu dominaciju izmedu
poznatih novinskih magnata Josepha Pulitzera i Williama Randolpha Hearsta. U svojim su novinama kao prilog
objavljivali stripove za odrasle, a medu najpopularnijima bio je Zuti Dje¢ak americkog ilustratora i karikaturista
Richarda Feltona Outcaulta. Upravo je Zuti Dje¢ak postao zasluZzan za imenovanje tadasnjih tendencija u
novinarstvu. Zuti Dje¢ak u stripu je obucen u veliku Zutu ko3ulju koja je posluZila kao oglasna ploca za upisivanje
humoristi¢nih komentara na aktualna drustvena zbivanja. Strip Zuti Djecak prvo je izlazio u New York Worldu, a
potom ga je preoteo New York Morning Journal. Rat dvaju velikih novina potaknuo je urednika New York Pressa
Erwina Wardmana da ostro osudi i prokomentira svoje konkurente nazvavsi ih Zutim novinarstvom (Kovacevic¢
2018: 24).



Naglasak se stavlja na publiku koja je kljuan dio oglaSivacko-potrosackog

medijskog kruga.
3.1. Suvremeni trendovi u novinarstvu — tabloidizacija

Razvoj demokracije doprinio je slobodnome razvoju medija i medijskog
trziSta. Privatni kapital stvorio je raznolikost i pluralizam medija, no naletom
komercijalizacije mediji su poceli gubiti primarnu ulogu informiranja,
obrazovanja i zabave. Usprkos mogucnosti edukacije za medije i obrazovanja
profesionalnih novinara, profesionalizam gubi u odnosu na zaradu (Skoko 2011:
364). Hrvatski mediji podlegli su zna¢ajnim promjenama i utjecajima zapada.
Promjene se ocituju u vecem broju dostupnih medija, u novim medijskim
kanalima te u strukturalnim promjenama unutar same profesije. Promjene su
jednim dijelom inicirane procesima unutar novinskih redakcija te promjenama na
trziStu. TrziSne promjene imaju neposredan utjecaj na medije zbog oglasne
industrije koja u velikom dijelu financira medije (Skoko 2011: 367). Vazno je
napomenuti da dolazi do pada kvalitete jer su novinari za ve¢inu vlasnika postali
,,potro$na roba“, a od novinara se o¢ekuje da rade viSe nego prije te da proizvode
prilagodeni sadrzaj za viSe medija. Vrijeme postaje kljuan ¢imbenik koji utjece
na kvalitetu proizvedenog, a novinari su izlozeni veem broju informacija i
vremenskim pritiscima. Navedeno sve viSe poti¢e imitiranje i ,,posudivanje
sadrzaja“ (Skoko 2011: 368). Bozo Skoko navodi da su trendovi u Hrvatskoj
sljedece pojave: ,tabloidizacija, komercijalizacija, senzacionalizam, objavljivanje
neistina i manipuliranje ¢injenicama, nepridrzavanje profesionalnih standarda,

naruSavanje etickih normi 1 gubitak vjerodostojnosti® (Skoko 2011: 368).

Stjepan Malovi¢ u ¢lanku Senzacionalizam: Potreba trzZista, nemo¢ novinara ili
imperativ profita? objasnjava kako su tabloidi svjetska pojava, a tranzicijske
zemlje su tu svjetsku pojavu preuzele i pocele sve viSe primjenjivati u praksi.

Nakladnici dodatno poticu takve pojave jer im omogucuju vecu Citanost, sluSanost



1 gledanost 1 na koncu viSe oglasa. Novine Zive od oglasa te su potrebne objave

koje bi se mogle dobro prodati 1 privuci Sto viSe oglasivaca (Malovi¢ 2007).

Gordana Vilovi¢ prenosi kako su svjetski teoretiCari pojasnili pojam tabloidnosti.
Tabloidnost je definirana kao proces ,,degradacije relevantnih vijesti i davanje
vaznosti informacijama o seksu, skandalima i zabavi® (Vilovi¢ prema Watson |
Hill 2003: 960). Nadalje Vilovi¢ objasnjava da tabloidi ne moraju biti samo lako
¢itljive novine koje sluze za razonodu. Vazan je zapravo segment uvjerljivosti jer
tabloid cilja na masovnu publiku uz jake senzacionalne naslove. Frank Esser
uvodi pojam tablodizacije, opisuje razli¢itosti promjena u procesu tabloidizacije
medija, a promjene se razlikuju na mikrorazini i na makrorazini. Mikrorazina se
odnosi na promjene tradicionalnih novina prema itateljskim Zeljama te
zahtjevima oglaSivaa. S druge strane makrorazina odnosi se na druStveni
fenomen koji potice promjene, ali i simbolizira uredenost drustva (Vilovi¢ 2003:
960). Esser objaSnjava tabloidizaciju kao ,,proces koji se dogada u odredenom
vremenu®, ,,ukljucuje kontaminaciju takozvanih ozbiljnih medija koji prihvacaju
tabloidni koncept®, ,,i ona nije uniformna na medunarodnoj razini, nego se mora
promatrati u svakoj sredini ovisno o njezinim kulturnim i povijesnim
specificnostima 1 nasljedima®“ (Vilovi¢ prema Esser 2003: 960). Dakle,
tabloidizacija kao pojava prosirila se na svjetskoj razini, a neodvojiva je od Zutog
tiska i senzacionalizacije te je stvorila poseban oblik novinarstva. Upravo takvo
tabloidno novinarstvo britanski novinar John Ryan definirao je kao 3S odnosno

sex, sport and scandal (Malovi¢ 2007)

Kako se navedeni trendovi ocituju u novinama? Vijesti se posluzuju u obliku
infotaitmenta odnosno spoja informacije i zabave. Cilj je $to viSe zabaviti i privuéi
Citatelje te oglaSivace. Novine su preplavljene ilustracijama, ve¢im fotografijama,
a kraci tekstovi prednjace pred onim duzim i analiti¢nijim. Naslovi su dugi te
sadrze samu bit teksta dok se relevantne vijesti podastiru na laksi nacin,

prilagodeno najSiroj publici. Sve su ¢eSc¢a odstupanja od standarda profesionalnog



novinarstva. Fokus je na Sto brzem i lak§em konzumiranju vijesti i informacija
(Vilovi¢ 2003: 961). Pojava interneta dodatno je ubrzala navedene trendove te
medijski sadrzaji postaju demokratizirani i individualizirani. Tako u ve¢oj mjeri
podlijezu zakonima trZiSta. Prema tome mogu se navesti jo§ neke od karakteristika

novih medija (Jur¢i¢ 2017: 133):

. krace teme prednjace pred sloZenijim

. sadrzajna povrsnost prednjaci pred dubinom
. bizarno je privlaénije od uobicajenog

. snazne konzumeristicke poruke

Tabloid novinarstvo, kakvo je upravo objasnjeno, plodno tlo pronalazi u celebrity
kulturi jer se vijesti iz tog podrucja najbolje uklapaju u sve navedene

karakteristike i kriterije senzacionalizma i tabloidizacije.



4. Celebrity kultura — pornografizacija zbilje

Danas su sveprisutne teme masovne pop kulture koja ukljucuje film,
televiziju, modu, kulinarstvo, reality show, kulinarstvo, sapunice... Takva
prezentacija medijskih sadrZaja koja uklju¢uje mahom zabavne teme, a sve vise
iskljuéuje kriticki diskurs mijenja funkciju medija. Citatelji se zabavljaju i
okupiraju temama za koje se ne moraju pretjerano ,,naprezati“ (Ozegovi¢ 2017:
2107). Nadin prezentacije vijesti 1 tehnike prenoSenja vijesti podsjec¢aju na
masovnu pop kulturu ili odredenu vrstu reality showa. Nina OZegovi¢ upuéuje na
strategiju personalizacije kulturnih dogadaja, odnosno kulturni se sadrzaji
predstavljaju na nacin da se u srediSte pozornosti stavlja slavna li¢nost 1 njihova
Zivotna prica tj. personal story. Dakle, medijsku ¢e pozornost privuci zivotna
pri¢a odredenog autora, glumca ili slikara, a manje njegovo djelo koje postaje
samo okidaC za stvaranje medijskog prostora 1 sadrzaja. Upravo zanimanje za
zivotne pri¢e dovodi do stvaranja instant zvijezda. MoZe se re¢i da postoji
svojevrsni star sistem koji za svoje kriterije ukljucuje slavu, atraktivnost,
glamuroznost (Ozegovi¢ 2017: 2108). Pripadnici star sistema pristupacni su
medijima te privlate pozornost svojim izgledom, ponasanjem i spektakularnim
zivotima. Mediji posebno vole takve licnosti te se stvaraju posebne rubrike
posvecene njihovim zivotima Sto dodatno pridonosi njihovoj popularnosti, a u
vecini slucajeva su prikazani kao drustveni uzori uspjeha (Ozegovi¢ 2017: 2109).
Ozegovi¢ istice kako ,,masovni mediji pretvaraju se u promotore 1 Kreatore
spektakularizirane stvarnosti® (Ozegovi¢ 2017: 2110). Ta nas misao dovodi do
pojave estetizacije stvarnosti te tehnike teatralizacije. Danasnji su konzumenti
informacija okrenuti vizualnom, stoga novinska fotografija nema samo ulogu
Ilustracije teksta ve¢ dominira prema pisanoj i govorenoj rije¢i. Fotografijama se
mediji vjeSto igraju sa stvarnosti, odnosno kreiraju novu stvarnost koja je
estetizirana, prikazana bolja nego $to zapravo jest. Slika nije samo medij u

socijalnom svijetu ve¢ ga nanovo konstruira, postaje primarni oblik prezentacije



sadrzaja (OzZegovi¢c 2017: 2110). Ovim postupcima omogucuje se
prenaglaSavanje 1 dramatizacija pojedinih dogadaja, pojacava se spektakl.
Primjetno je da masovni mediji odredeni kulturni sadrzaj predstavljaju u obliku
modela ,,pornografizacije zbilje*. Dakle, sve je viSe eksplicitnih 1 seksualnih

sadrzaja (Ozegovi¢ 2017: 2111).

Malovi¢ stvarnost medija 21. stoljeCa objaSnjava kao izmiSljenu stvarnost,
odnosno virtual reality ili reality show. Medijska fikcija po€inje sve vise utjecati
na medije koji se baziraju na ¢injenicama, nesto $to je izmisljeno zabavnije je 1
zanimljivije od jednog novinskog izvjeStaja. Novinari sve viSe zapravo
kombiniraju stvarnu pri¢u i fikciju. Stvarna prica biva ispricana metodama fikcije
(Malovi¢ 2007: 12). U tom kontekstu virtual reality je ,,korak vise od fikcije, a

dva koraka vise od ¢injenica, ali sadrzi 1 fikciju 1 stvarnost® (Malovi¢ 2007: 12).

Kako zapravo funkcionira jedan reality show? Odredena skupina ljudi stavljena
je u situaciju koja nema neku pretjeranu vezu sa stvarno$¢éu, no stvarnosti
pripadaju ljudi i njihovi odnosi. Opisana stvarnost postaje stvarnost svakog
Citatelja, gledatelja i slusatelja, stvarnost svakog doma. Time nestaje linija izmedu
stvarnosti i fikcije dok nova, izmisljena stvarnost biva uzeta kao mjerilo stvarnih
vrijednosti (Malovi¢ 2007: 13).

Novinari prenose ono §to je ljudima zanimljivo, informacije o ,,novopecenim
zvijezdama iz reality showa, megazvijezdama i sl. kreiraju¢i i posvecujuéi
posebne rubrike ili ¢ak emisije. Rije¢ je o prozivanju, iznoSenju prljavog rublja,

traceva, caka te prenosSenja informacija iz nepouzdanih izvora (Malovi¢ 2007: 36).

Hajrudin Homardzi¢ u svojim c¢lancima pojasnjava celebrity svijet, njegovu
vrijednost i ono najvaznije, njegov doprinos brzoj i velikoj zaradi. Pedesete
godine proslog stoljeca u SAD-u uzimaju se kao vremenski okvir selebritizacije
tj. pruzanje sve vise medijskog prostora za slavne osobe koje ne ukljucuju
politi¢are, menadzere i biznismene. Celebrity postaju trendsetteri koji kreiraju i

postavljaju nove Zivotne stilove, novu stvarnost (Hromadzi¢ 2013: 65). Dakle,
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produkcijske ikone zamjenjuju konzumeristicke ikone, to¢nije glumci, glazbenici,
sportasi i sl. (Hromadzi¢ 2010: 625). Klju¢ uspjeha 1 slave dobra je marketinska
igra. Stoga, sve zvijezde, javne i slavne osobe produkt su nekog oglasivaca,
marketinga, reklame. Superzvijezde su statisti u oglaSivackoj realnosti. Upravo
produkcijska industrija slavnih odreduje sve uvjete, postavlja trendove, tko ¢e s
Kim razgovarati, kako ¢e izgledati. Uz to vazni su skandali, intrige, afere Kkoji
dodatno osiguravaju dobru prodaju na trziStu (Hromadzi¢ 2010: 626). Naravno, u
svemu tome imaju ulogu mediji koji su uvjetovani od strane spomenute snazne
oglasivacke industrije. Masovni mediji glavno su orude oglasivaca za promociju
i produkciju spektakla i selebritizma (Hromadzi¢ 2010: 624). Celebrityji sa svih
podrucja postaju kultura drustvenog spektakla i pogon konzumerizma danasnjice
(Hromadzi¢ 2010: 624). Vec je spomenuto kako mediji ovise o financijama i
potporama oglasivaca koji podupiru celebrity kulturu, stoga nije neobi¢no da
mediji u sve vecem broju podlijezu promoviranju takve kulture. Mediji vijesti
prenose javnosti u obliku infotaitmenta i infomerciala (kombinacija vijesti i
reklame) ¢ime medijski sadrzaj postaje rubni okvir za reklamno oglasavanje
(Hromadzi¢ 2010: 618/619) Vijesti sadrze reklame koje upucuju na Sto vecu
potro$nju, konzumaciju — vazno da se novac prenosi od konzumenta do
proizvodaca i dalje u svim smjerovima. No, §to je s javnos¢u? Koliko je ona uopce
upucena i svjesna ovih ¢injenica? Kakav je to poriv koji nagna ¢ovjeka da Cita o
slavnima? U nizu reklama 1 oglasa i lakog Stiva Covjek postaje pasivan i javlja se

promatracka kultura.
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5. Trac i promatracka kultura

Senzacionalne vijesti, tabloidne novine i zvijezde ne bi imale prihoda i ne bi
uspijevale da nemaju odredenu publiku. Publiku ¢ini drustvo koje se time hrani 1
koje to zabavlja. Svaka senzacija prenesena je, prezentirana poput traca, a portali
objavljuju intimu slavnih osoba. Takav oblik prenosenja vijesti posebno uspijeva
upravo zbog toga §to je tra¢ ve¢ odavno ustaljen u drustvu kao dio meduljudskih
odnosa 1 svakodnevnih aktivnosti. R. I. M. Dunbar objasnjava prednosti tra¢a u
smislu povezivanja vece skupine ljudi 1 prijenosa informacija. Tra¢ omogucuje
razmjenu informacija o promjenama koje se dogadaju unutar odredenog drustva,
grupe ljudi. Primjerice putem traa mogu se saznati neke obiteljske novosti 1
pojedinosti te tako izbjeéi potencijalne neugodnosti (nenadana rastava i sl.)
(Dunbar 2004: 103). No, ucestalija definicija traca odnosi se na razonodni
razgovor o drugim ljudima, odnosno o njihovim osobnim i intimnim aferama.
TraC je razonoda, opustajuca aktivnost ¢ija vrijednost leZi u njoj samoj, a ne u
postignu¢u za neke vanjske ciljeve. Ogovaranje opusta, moze se izgovoriti ono
Sto je na umu te ¢ini distrakciju od svakodnevnih tenzija. Osobe koje se prepustaju
traCu ne razmisljaju pretjerano o sadrzaju niti o posljedicama onoga Sto govore
(Ben-Ze'ev 1994: 13). Putem tra¢a sakupljaju se informacije koje zadovoljavaju
covjekovu potrebu i znatiZelju o intimi 1 privatnosti drugih ljudi. Intimni 1 osobni
aspekti zivota otkrivaju mnogo vise o samoj osobi od onog ponaSanja koje se
ocituje u javnosti. Takvim informacijama otkriva se necija osobnost, osobni opis
koji je inace namijenjen samo uskom krugu ljudi, prijatelja. Tracanjem se
zadovoljava znatizelja o ljudima koji su dio interesa. Ben-Ze'ev objaSnjava kako
ljudi osobnije dozivljavaju price i iskustva ljudi koji su dio njihovog okruZzenja,
nego informacije koje se mogu iscitati iz literature (Ben-Ze'ev 1994: 15). Mediji
otkrivaju intimu i osobne detalje zivota slavnih. Tako se ostvaruje sve vece
poistovjeéivanje, ljudi u slavnima pronalaze sli¢nosti, identificiraju se s njima te

sve viSe vjeruju da njihov mali svijet nije niSta manje vrijedan od zivota slavnih.
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S druge strane, nemoralno ponasanje slavnih objavljeno u tra¢ rubrikama
pospjeduje samopoitovanje Gitatelja. Citatelji usporeduju svoje problema s
problemima slavnih te njihovi problemi izgledaju manji, a Cesto se tjese i
nesre¢ama drugih. Teme/objekti traca mogu se podijeliti u tri skupine: ljudi u
neposrednom okruzenju, slavni ljudi i ljudi s posebnim i unikatnim zivotnim
pricama (Ben-Ze'ev 1994: 17). Trac je poput vica, sadrzi ironiju i neoc¢ekivane
znacajke. Jaz izmedu ugleda ili konvencionalnog ponasanja 1 stvarnog ponaSanja
upravo je ono Sto tra¢ ¢ini zanimljivim. Upravo je zbog toga ljudima zanimljivo
cuti o ljubavnoj vezi izmedu starije zene 1 mladeg muskarca jer takva romansa
odstupa od one ustaljene i uobi¢ajene (Ben-Ze'ev 1994: 18). Objekt traca su
naravno ljudi, ali 1 njihova nesre¢a, nezgodna ili javna sramota koja zabavlja ljude
pricaju¢i o tome (Ben-Ze'ev 1994: 22). Tra¢ moze posluziti kao uvod u
konverzaciju, povezuje ljude. Ipak, sam tra¢ ne budi zabrinutost u ljudima za
osobe koji su objekti traca, ve¢ samu aktivnost smatraju zanimljivom (Ben-Ze'ev

1994 24).

Osim zanimljive informacije o Zivotu slavnih, mediji Cesto objavljuju popratne
fotografije. Paparazzi kultura odavno je ustaljena, a postoji i objasnjenje o

l[judskom porivu promatranja drugih osoba.

Evolucija medijske tehnologije dospjela je do sve Sire publike, razvoj fotografije
I filma doveo je do problema pod nazivom koncept pogleda, a s njim se Siri i
,drustveni problem masovno-medijski producirane, ‘'skopofilne realnostr',
mjesSavine ekshibicionizma 1 voajerizma, to jest onog Sto Laura Mulvey, u
klasi¢nom kljucu feministicke kritike, imenuje 'skopofiliénim nagonom', uzitkom

u promatranju druge osobe* (Hromadzi¢ 2010: 624).

Laura Mulvey iznosi da postoje dvije moguénosti; gledanje kao izvor
zadovoljstva i zadovoljstvo u tome da se bude gledan. Mulvey objasnjava Freudov
pogled na skopofoliju, dakle ,,skopofilija je jedan od komponentnih seksualnih

nagona koji postoji kao instinkt sasvim nezavisno od erogenih zona“ (Mulvey
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2010). Skopofilija se moZe povezati s odnoSenjem prema drugima kao objektima,

dok se drugi podreduju kontroliraju¢em i radoznalom pogledu (Mulvey 2010).

Spomenuto moze objasniti Covjekovu znatizelju 1 potrebu za Citanjem
senzacionalistickih ¢lanaka celebrity kulture i medijsko poticanje skopofilije sve
vecim 1 ¢eS¢im vizualnim prilozima unutar ¢lanaka. Takve informacije ne utjecu
znatno na covjekov zivot, niti se stvara odredena briga za slavne osobe, vec

upravo zadovoljenje potreba, zabava i pokretanje razonodnih razgovora.

PotroSacko drustvo stvara kulturu slavnih zbog nezasitnosti za promatranjem
novih likova, potroSa¢i su zapravo konzumenti i1 kreatori slavnih (Hromadzi¢

prema Chasmore 2010: 625).
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6. Novinarska etika (i standardi poStenog novinarstva)

Nadovezuju¢i se na prethodno poglavlje o ljudskoj potrebi za tratem i
medijskoj potpori istoga, viSe puta se dovelo u pitanje vjerodostojnost 1 granica
slobode medija. Mediji su dakako slobodni i danas ne susprezu pred raznovrsnosti
izraza, no ipak se u odredenim slucajevima treba preispitati. Medijsko
izvjeStavanje o javnim osobama zadire u njihovu privatnu sferu 1 prenosi se vrlo

senzacionalno.

Novinarski udZbenici 1 priruénici detaljno objaSnjavaju znacajke 1 obveze
profesionalnog novinarstva pa se tako za primjer moze uzeti udzbenik Maroja
Mihovilovi¢a. Mihovilovi¢ vjerodostojnost novina navodi kao jedan od Cetiriju
kriterija za objavljivanje tema. Istice kako se toCnost ogledava u pravilnoj
upotrebi jezika, to¢nom pisanju stranih rije¢i te provjeravanju bazi¢nih ¢injenica.
Ukoliko novine zele povjerenje Citatelja, utoliko nema mjesta za povrSnost i
aljkavost (Mihovilovi¢ 2007: 46). Novinar je odgovoran i Citatelju. Osnovna je
odgovornost ,,da pravodobno i to¢no izvijesti svojeg Citatelja o onome o cemu

piSe bilo kao reporter, novinski analiticar, kolumnist...* (Mihovilovi¢ 2007: 82).

Vazno je spomenuti i aspekt poStivanja privatnosti. Novinarska je duZnost
odnositi se prema tudoj privatnosti s postovanjem te se ne smije baviti privatnim
zivotom ljudi. No, sfera privatnosti u danasnje vrijeme puno je vise fleksibilnija
te su se okolnosti promijenile.? Sto je s privatno$éu popularnih osoba? Javne
0sobe same po sebi su javne, stoga novinar nije duzan $tititi njihovu privatnost.
Spomenute osobe estrade, show businessa, sporta same govore javno 0 svom
privatnom zivotu u svrhu povecéanja popularnosti i dospijevanja u medije

(Mihovilovi¢ 2007: 241).

2 Navodi se kako posebno treba zastiti privatnost djece upravo zbog njihove osjetljivosti, no dalje u radu bit ée
primjera o tome kako se djeca javnih i popularnih osoba ne stite (Mihovilovi¢ 2007: 241). S druge strane,
popularne osobe javnost ne uskracuju s dijeljenjem fotografija svoje djece te im tako osiguravaju i stvaraju
dodatan medijski prostor.
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Malovi¢ navodi kako ,,masovni mediji u Hrvatskoj imaju slobodu objavljivanja,
ali ijasno odredenu ulogu. Prepoznatljivo je koga mediji podupiru, §to nije nimalo
strano privatnom vlasni$tvu. Svaki vlasnik medija ima pravo odrediti uredivacku
politiku koju ¢e provoditi“ (Malovi¢: 2004: 38). Ipak, zauzimanje strane u
informiranju nije dopustivo. Mediji kao zadatak imaju prikazati ,,istinit, sazet i
razuman zbir dnevnih zbivanja u ozracju koje im daje drusStveni znacaj* (Malovi¢
2007: 20). Osim toga, novinarstvo mora biti istinito bez sluzenja lazima, a
Cinjenica se treba prikazati upravo kao c¢injenica, a miSljenje kao misljenje
(Malovi¢ 2007: 20). Nadalje, Malovi¢ u svojoj knjizi Mediji i drustvo prenosi
vaznost objektivnosti 1 poStenja te standarde profesionalnog novinarstva. Za
potrebe ovog rada mogu se izdvojiti one koje se odnose na odolijevanje
senzacionalizmu. Dakle, novinar zna odoljeti senzacionalizmu 1 zbivanja
procjenjuje na temelju aktualnih drustvenih standarda dobrog ukusa i pristojnosti
(Malovi¢ 2007: 24).

Postavljene postavke i pravila su oplepoznati, no praksa pokazuje odredena

odstupanja.

S obzirom na to da piSu za druge, novinari su odgovorni za stvaranje slike o
drugima. Pri tome nerijetko koriste stereotipe kao ustaljene obrasce opisivanja
necijeg karaktera. Takve se osobine mehani¢ki usvajaju S§to moze izazvati
problem u preuzimanju kasnijih iskustava, narocito kada je u pitanju negativan
prikaz. Novinarska komunikacija ¢esto ukljucuje medijsku manipulaciju poput
dezinformacije, pogresne informacije ili prikrivenog oglasavanja (Laba$, Grmusa

2012: 87).

Prisutne su razli¢ite marketinsSke promocije, mediji zapravo oblikuju javno
misljenje te trziSte. Pri tome je gotovo svaki tekst utemeljen na ,,pouzdanim

izvorima“, a manje na provjerenim ¢injenicama (Malovi¢ 2004: 40).

BoZo Skoko i Denis Bajs takoder upozoravaju 1 istiCu istinito izvjeStavanje te

postivanje osobnosti 1 privatnosti uz neovisnost 1 pojedinim interesima. Takoder
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poStenje u izvjeStavanju ukljucuje da novinar omogucéi svima koji su povezani s
dogadajem da iznesu svoju stranu price te na novinarsko izvjeStavanje ne smiju

utjecati vlastite predrasude, stajaliSta ili uvjerenja (Skoko, Bajs 2007: 95/96).

Vec¢ je spomenuto kako sveprisutnost senzacionalizma jaca, ali rijeC je sve vise o
informacijama s malo stvarnih uporista. Naslovi koji osvajaju najvecu pozornost
1 prodaju su zapravo konstrukcije bez stvarnog uporiSta u tekstu. Informacija u
naslovu uglavnom se temelji na pretpostavkama, a sugovornicima se nerijetko
pripisuje ono Sto uopce nisu rekli ili se njihove rije¢i interpretiraju tako da
odstupaju od izreCenog. Primjetno je kako se necije rijeci stavljaju u drugi
kontekst u svrhu izgradnje unaprijed planirane price ili manipulacije izvadcima iz
konteksta. Mediji Cesto prenose informacije drugih medija bez provjere istine ili
pak na njima grade zakljucke i komentare (Skoko, Bajs 2007: 97). Autori prenose
sedam smrtnih grijeha za novinarsku etiku koje je navela skupina americkih
znanstvenika pod nazivom Missouri Group: ,.plagijat, podmecivanje, sukob
interesa, zadrzavanje informacija, prijevara i manipulacija, povreda privatnosti i

sudjelovanje u vijestima® (Skoko, Bajs 2007: 98).

Zasto je tome tako objasnjava Melita Poler Kovaci¢. Kovaci¢ upucuje kako sve
viSe dolazi do mijeSanja ozbiljnih 1 popularnih sadrzaja, stoga je teSko razluciti
pravi identitet naslova (Poler Kovaci¢ 2001: 28). Naslovi se sve manje baziraju
na onome S§to se nalazi u tekstu, novinari sve viSe izmisljaju kako bi se postigao
maksimalan efekt (Poler Kovaci¢ 2001: 29). Upravo neki od takvih slucajeva bit
¢e detaljnije oprimjereni dalje u radu, no za usporedbu moze se prikazati jedan od

opisanih naslova:

GLUMICI BOJANI GREGORIC VEJZOVIC ZABRANILI SU DOLAZAK NA
MOL NA PELJESCU: Ispricala je zasto vise nije dobrodosla.

Naime, djeca se ondje dolaze kupati i tr¢e po molu, rade atraktivne akrobacije i

skacu u more. Zato se Bojana naSalila kako je poslijepodne starcima zabranjen
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dolazak na mol. Ovaj naslov je toliko preuveliCan da granic¢i s neistinom. Nije

rije¢ o nikakvoj zabrani, ve¢ Sali glumice.

Dakle, do sve veceg broja ovakvih primjera u praksi, odnosno na portalima dolazi
zato S$to se novinar kao subjekt povlaci. Ulogu novinara sve viSe preuzimaju

vlasnici kapitala 1 politicki mo¢nici (Poler Kovaci¢ 2001: 30).

Opravdanje medija uglavnom lezi u tome mediji piSu ono §to masa zeli, ono $to
se Cita 1 dobro prodaje. Sve Sto je ustaljeno u praksi je ono §to svi ¢ine te je onda
to ispravno 1 €initi. Time zapravo nestaje odgovornost ili se znatno umanjuje

(Poler Kovaci¢ 2001: 36).

Celebrity kultura je fleksibilna, podlozna promjena i odstupanjima. Onako kako
se vijesti iz ove kategorije zabave odasilju u javnost, puno je manje zastupljeno u
drugim sferama novinarstva, iako kao §to je ve¢ 1 objasnjeno, sve visSe dolazi do

mijeSanja karakteristika popularnog novinarstva i ozbiljnog/profesionalnog.

17



7. Senzacionalizam i novinski naslovi

7.1. Novinski naslov

Novinski naslov dio je svakog ¢lanka 1 ima vrlo vaznu ulogu u novinarskoj sferi.
Ivan Ivas objasSnjava novinski naslov kao sastavljenu poruku od jedne ili vise
rijeci koje najavljuju pripadajuci tekst. To je klju¢no mjesto teksta tj. ulaz u tekst,
mamac. Novinski naslovi ¢esto su figurativni jer se u svim malim tekstovima drzi
do ekonomicnosti, privla¢i pozornost, trajnije pamcenje i uvjerljivost (Ivas 2004:
10). Postoje dvije uloge novinskog naslova: semanticka i1 pragmaticka. U
semanti¢koj ulozi naslov je kao simbol, obavjesStava i referira. U pragmatickoj
ulozi naslov djeluje kao signal, privla¢i pozornost, upozorava i izaziva znatizelju.
Javlja se pojacana izrazajnost u naslovima jer se svaki naslov nastoji istaknuti

pored prolaznosti novinskih tekstova (lvas 2004: 11).

Novinski naslov upucuje na izvantekstualnu stvarnost jer najavljuje temu i misao
teksta, a svojim oblikom 1 izborom sredstava zapravo mozZe podsjecati na slicne
tekstove 1 nac¢ine naslovljavanja. Time naslov djeluje kao intertekstualna kopca
koja semantic¢koj ulozi dodaje dodatni sloj, onaj koji ima uc¢inak prisje¢anja (Ivas

2004: 13).

Duzina novinskog naslova ograni¢ena je stoga novinar treba biti vrlo snalazljiv u
izboru rije¢i. Od naslova se istovremeno oc¢ekuje da bude s jedne strane jasan i
informativan, a s druge strane atraktivan i izazivac znatizelje. Spomenuto je tesko
posti¢i pa se tzv. tvrde vijesti naslovljavaju jasnije i informativnije, a za meke

vijesti se vise koriste figure u naslovljavanju (Ivas 2004: 13).

Vezano uz vjestinu pisanja novinskih naslova Josip Sili¢ navodi kako novinar
mora postivati jezicnu normativnost zanrova te mora biti jezicno kreativan.
Napominje kako novinar ne treba izbjegavati uporabu kliseja, no treba paziti da

svoj jezik ne klisejizira (Sili¢ 2005: 94).
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Novinarski udzbenici obiluju savjetima o nacinima kako pisati vijest, kako je
prezentirati javnosti. Lynette Sheridan Burns nudi osnove dobrog pisanja. U tom
dijelu svojega udzbenika iznosi da je uporaba pridjeva pozZeljna ako su oni
zivopisni, korisni 1 zanimljivi, no treba biti oprezan s koli€¢inom 1 ucestaloS¢u
(Burns 2009: 149). Naglasak stavlja na jasnocu i kratkoéu izraza, no dopusteno je
koriStenje metafora, slenga (ali umjereno) dok se kliSejiziranje 1 Zargon

preporucuje izbjegavati (Burns 2009: 150).

Dakle, novinar u kreiranju novinskog naslova ima mnogo slobode i izbora,
dopustena je figurativnost i razliite igre rijeCima u svrhu privlacenja paznje.
Pravila naslovljavanja ¢lanaka i iznoSenja vijesti mogu se razlikovati od portala
do portala i ovise o ,,tezini* vijesti. Preporuka je biti umjeren s ,,kic¢enjem* naslova
te se naglasak stavlja na to¢nost i istinitost. Moze se primijetiti kako danasnji
trendovi odstupaju od navedenih preporuka i pravila §to dovodi do pojave

specifi¢nih novinskih naslova koji su rubno prihvatljivi.
7.2. Senzacionalizam i clickbait

Potreba za senzacionalizmom najviSe se oCituje u novinskim naslovima ¢ija je
zadacéa privlacenje $to veceg broja Citatelja. Katarzyna Molek-Kozakowska u
svojemu radu objasnjava kako mediji odabiru sve viSe vijesti koje ¢e publiku vise
zaokupiti emocionalno nego intelektualno. Vijesti sve vise postaju orijentirane na
zabavu te zamjenjuju ozbiljne politicke 1 ekonomske sadrzaje (Molek-
Kozakowska 2013: 178). Takoder, objaSnjava da senzacionalizam kao proces
stavlja naglasak na elemente koji bi mogli izazvati u€inak na ljuski osjetilni
sustav. Senzacionalisticki naslovi zapravo pluraliziraju medijsku sferu te je ¢ine
pristupa¢nom i privlaénom velikom broju ljudi. Stoga, izvjeStavanje o nekoj temi
koja je izvan interesa Siroke publike zahtijeva posebnu retoricku vjestinu i
istancan osjecaj za potrebe publike (Molek-Kozakowska 2013: 179). Naglasak se
stavlja i na multifunkcionalnost naslova, a glavne su svrhe: saZimanje,
uokvirivanje i privlacenje (Molek-Kozakowska prema Bell 2013:80).
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Pojava interneta 1 tehnoloSki razvoj; omogucili su brzu 1 jednostavniju
komunikaciju te razmjenu informacija. Naravno, mediji su se brzo prilagodili
nadolaze¢im promjenama te Citatelji radije poseZu za digitalnim izdanjima vijesti

I novina.

Internet novinarstvo suvremeni je oblik prezentacije medijske objave koje ocituju
brojne specifi¢nosti u stilu medijskog izrazavanja. Medijska konkurencija zbog
toga jacCa, a tisak neprestano pronalazi nove nac¢ine kako bi isporucio svoju online
prezentaciju. Jedan od nacina je poznati clickbait (Beselin, Ratkovi¢ Njegovan, S.
Vukadinovi¢ 2017: 364). U doslovnom prijevodu clickbait je ,,mamac za
klikove®, a rije¢ je o terminu koji se odnosi na provokativan i obe¢avajuéi naslov
u svrhu privlacenja Citatelja. Svrha clickbaita je upravo ,,mamac* koji dovodi §to
viSe klikova, §to vise posjetitelja na odredenom portalu. Naravno, ponovno je rijec
0 zaradi i privlaenju oglaSivaca, sponzora. Spomenuta vrsta naslova veze Se Uz
senzacionalizam koji kao stil pisanja pokuSava izazvati emociju kod Ccitatelja
(Beselin, Ratkovi¢ Njegovan, S. Vukadinovi¢ 2017: 365). Naslovi mogu imati
razli¢ita znaCenja i mogu izazvati specifi¢ne asocijacije kod publike. Clikcbait
funkcionira tako da se njime eksploatira sadrzaj koji u Citatelju stvara nezasitnost
1 znatizelju. Naslov je vrsta teksta koja je ovisna o drugome tekstu tj. ne moze
stajati samostalno. U samome naslovu Cesto su objavljene poluinfomacije ili
,praznine te je za potpunu informaciju potrebno procitati cijeli tekst/Clanak.
Citatelj potaknut naslovom ima Zelju otvoriti ¢lanak i doznati potpunu
informaciju. Dalje se novinari koriste jo§ jednim zanimljivim trikom, a to je
odgodena vijest tzv. ,,obrnuta piramida“. Kompletna vijest smjeStena je na dno
¢lanka $to navodi Citatelja da ¢lanak procita u cijelosti. Osim ,,mamca“ u naslovu
prilozene su atraktivne fotografije i/ili video snimke (Beselin, Ratkovi¢ Njegovan,

S. Vukadinovi¢ 2017: 365).
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8. Senzacionalisticko novinarstvo — narusSavanje principa kooperativnosti

Na senzacionalisticko novinarstvo moZze se gledati kroz prizmu principa
kooperativnosti koje je postavio filozof H. P. Grice Prema tome, mogu se objasniti
baze unutar komunikacije te nacin funkcioniranja komunikacije prema nacelima

kooperativnosti.

Teorije o komunikacijskoj namjeri znaenje pokuSavaju definirati prema onom
Sto govornik 1 slusatelj zele posti¢i samom komunikacijom (Jur¢i¢ Katunar 2004:
215). TeziSte razmatranja stavlja se na govornu djelatnost, pojednostavljeno
re¢eno na upotrebu jezika. U tom kontekstu H. P. Grice je filozof koji je u teoriji
znadenja jasno definirao sredi$nje mjesto govornicima i njihovim intencijama.’
Grice kao bitan element formiranja znacenja uvodi kategoriju intencije govornika,
odnosno njegove namjere kako bi proizveo reakciju slusatelja. Da bi
komunikacijski ¢in bio ostvariv, govornik mora imati intenciju da proizvede
odgovor slusatelja, no i sluSatelj mora prepoznati govornikovu intenciju i na nju

reagirati. Ipak, slusateljevo prepoznavanje intencije ne mora uvijek biti u skladu

s govornikovim oc¢ekivanjem (Jurci¢ Katunar 2004: 216).

Nadalje, Jur¢i¢ Katunar objaSnjava Gibbsove postavke: ,kontekst za
razumijevanje diskursa ne ukljucuje samo okolni diskurs ve¢ i poznavanje
situacije; sastavljan je od ¢itavog kompleksa uvjerenja, znanja i pretpostavki koje
govornik 1 primatelj dijele dijele¢i isti konceptualni sustav* (Jur¢i¢ Katunar 2004:
218). Vazno je istaknuti kako je formiranje znacenja dinamican proces jer

govornici svoje iskaze ne stvaraju neovisno o primateljevu razumijevanju istih.

3 Svojstvo mentalnih stanja (koje im pridajemo u zdravorazumskom pripisivanju), a usmjerena su na neki
objekt, naziva se intencionalnost” (Jurci¢ Katunar prema Miscevi¢ 2004: 213).

Prva promisljanja o intencionalnosti smjeStena su u okvirima pragmatike. Jezi¢ne strukture svoje znacenje ne
mogu ostvariti samostalno, odnosno izvan okvira neke situacije koja ukljucuje prostor, vrijeme, drustvene
okolnosti i ono najvaznije — posiljatelja i recipijenta. Upravo zbog vaznosti govornikove namjere vazno se
zapitati Sto si htio reéi s X?, a ne Sto X zna¢i? (Juri¢ Katunar 2004: 216).
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Sposobnost prepoznavanja govornikovih intencija temelji se na razumijevanju, ali
to je i dalje pretpostavka samog znacenja iskaza (Jur¢i¢ Katunar 2004: 218).
Recenice koje su izdvojene iz konteksta s primateljeve strane mogu biti
dvosmislene, ali u vecini slu€ajeva svakodnevne komunikacije ne dolazi do
nesporazuma. Svi kompetentni govornici sposobni su predvidjeti ilokuciju (Jurci¢
Katunar 2004: 219).* Za neke ilokutivne tipove indirektno je izricanje
konvencionalnije nego direktno, a to se naj¢e$¢e primjecuje u zahtjevima.
Primjerice, koriStenjem pitanja poput Hoces [li?, Mozes li? itd. 1 dalje se upucuje
na ostvarivanje govornikova zahtjeva, a ne na raspitivanje o sugovornikovim

preferencijama (Jur¢i¢ Katunar prema Ivaneti¢ 2004: 223).

U komunikaciji sudionici razvijaju razliCite strategije koje omogucuju govorniku
da opovrgne skrivene namjere, a slusatelju da moze prepoznati zasto se govornik
posluzio oblikom nedoslovnoga govora (eufemizam, hiperbola, ironija).
Govornici Cesto posezu za nedoslovnim govorenjem u svrhu ljubaznosti,
duhovitosti ili pak izbjegavanja odgovornosti. To je ostvarivo uz pretpostavku

slusateljevog razumijevanja.

U tom smislu, moZe se spomenuti Griceova teorija principa kooperativnosti koja
se odnosi na to da je svaki govornik/posiljatelj iskren i da ne zeli zavarati
slusatelja/recipijenta time Sto govori ili ¢ini. Principi kooperativnosti ili suradnje
broje cetiri maksime: maksimu kvantitete, maksimu kvalitete, maksimu
relevantnosti i maksimu modaliteta. Ipak, ne moze se zanemariti ¢injenica da
postoje brojna odstupanja od navedenih maksima suradnje, a dio su svakodnevice.
To se odnosi na govorne ¢inove poput svade, ogovaranja, laskanja i pretjerivanja

koji se ne oslanjaju na nacela suradnje (Jur¢i¢ Katunar 2004: 221).

4. L. Austin koristi termin govornih &inova za situaciju u kojoj se iskaz dogada. Izdvaja tri elementa govornog
¢ina: ,lokuciju — rijeci koje su upotrijebljene u iskazu, ilokuciju — koja se veé¢im dijelom odnosi bas na namjeru,
intenciju, i perlokuciju — ucinak ilokucije na slusatelja...“ (Jurci¢ Katunar 2004: 2019).
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Primatelj zapravo ne analizira figurativni govor govornika, ve¢ zakljuCuje na
osnovi govornikove intencije (Jur¢i¢ Katunar 2004: 223). Figurativnim, odnosno
nedoslovnim govorenjem govornik se sluzi uvijek uz pretpostavku da ¢e primatelj
biti sposoban zakljuciti, u protivnom primatelj ne bi mogao razumjeti zasto
govornik krsi maksime. Primjerice, A: Zelis li kaput? B: Ne, bas uZivam stajati na
ovoj hladnoci bez odjece. — A je svjestan sarkazma kojim govornik krs$i principe
kooperativnosti te pokusava naci drugu mogucu interpretaciju njegova odgovora
(Jurc¢i¢ Katunar 2004: 221).

Slusatelj/recipijent u komunikacijskom ¢inu sudjeluje prema ve¢ naucenoj
proceduri, dakle intencija govornika/posiljatelja moze biti zamijenjena iskustvom
ranijeg susretanja s takvim ¢inovima (Jurc¢i¢ Katunar 2004: 223). Jur¢i¢ Katunar
u ovom kontekstu napominje niz primjera komunikacijskih ¢inova koje je naveo
Gibbs, a odigravaju se isklju¢ivo iz pristojnosti. Primjerice, A: Zelis li i ti i¢i? B:
Ma ne, propustit ¢u to. A: Dobro. — komunikacija se ovom slucaju odvija na
dvjema razinama, prvoj gdje A doista poziva B te drugoj gdje se i A i B pretvaraju
da A doista poziva B. Oba govornika svjesna su da se razgovor odigrao samo iz
pristojnosti, odnosno kako bi zadovoljio formu (Juré¢i¢ Katunar 2004: 223).
Zapravo, intencija je glavni ¢imbenik znacenja, a odgovornost interpretacije
iskaza sudionici komunikacijskog ¢ina ravnopravno dijele (Jurci¢ Katunar 2004:

224).

Analiza novinskih ¢lanaka otkriva koliko se novinari u komunikaciji s ¢itateljima
pridrzavaju principa kooperativnosti  koje se zapravo poklapaju s
vjerodostojnoS¢u prenoSenja vijesti (jasnoca, kratko¢a, informativnost i
provjereni izvori). Mastovitim kreiranjem novinskih naslova novinari se nerijetko
kre¢u po samom rubu postenosti, koriste razliite taktike kojima zavaravaju i

,hvataju u mamac* znatizeljnog Citatelja.
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9. MAMLJENJE SADRZAJEM — IGRANJE NA SIGURNO

Promatrani naslovi ¢lanaka preuzeti su s razli¢itih internetskih portala koji su
popularni u Hrvatskoj. Novine u tiskanom obliku kao i ostali mediji poput
televizije 1 radija u danasnje vrijeme doseZu manji broj publike od aktualnih
internetskih portala. Internet kao velik izvor informacija za novinare preuzima
ulogu informativne agencije. Prema tome, od novinara koji rade za internetske
portale se ofekuje da ¢e svoj rad u Sto vecoj mjeri uskladiti s karakteristikama
internetskog medija (internet novinarstvo) (Benkovié, Balabani¢ 2010: 45).
Medjiji su itekako svjesni da Citatelji vole doznati privatne informacije o svojim
celebrity idolima te nefe moc¢i odoljeti naslovu. Sadrzaj ¢lanaka obuhvaca
informacije o razli¢itim dijetama, tajni dobrog izgleda sve do estetskih korekcija,

javnih sramota, rastava i prevara.

Novim oblikom novinarstva sadrzaj ¢lanaka se mijenja u odnosu na nekadasnje.
Predmet priloga dnevnih dogadanja obraduje se povrSinski bez da se ulazi u dublje
analize. Ne iznose se vrijednosni sudovi, a vec¢ina priloga se zadrzava na razini
deskripcije. Takoder, javlja se sve vece koristenje tudih vijesti, odnosno prenose

se informacije s drugih internetskih stranica ili informativnih agencija (Benkovic,

Balabani¢ 2010: 51).

Publika ¢ini vazan dio novih medija 1 internet novinarstva, a mahom je rijec¢ o
mladima Kkoji radije koriste druStvene mreze kao izvor informacija, nego
tradicionalne medije (Stamenkovic¢ 2015: 844). Mlada je publika idealna podloga

za razli¢ite medijske manipulacije.

9.1. Fizicki izgled
U zacaranom krugu oglasivacke i potroSacke industrije briga o fizickom izgledu
gotovo da zauzima prvo mjesto. Oglasivaci vrlo rado uzimaju celebrityje kao

svojevrsne promotore aktualnih modnih trendova, dijeta, estetskih korekcija i

proizvoda. Zadac¢a slavnih jest upotpuniti zadanu i unificiranu sliku tijela kroz
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razli¢ite trendove. U svijetu jakog reklamnog sadrzaja novinari nisu niti
ekskluzivni proizvodaci vijesti niti jedini profesionalci na podrucju internet
novinarstva. Sve se viSe novinara zapravo preseljava u agencije za odnose S

javno$cu (Stamenkovi¢ 2015: 843).

Prema tome, senzacionalni naslovi kreiraju brojne stereotipe i marginaliziraju
raznolikost izgleda 1 oblika tijela. Debljina je prikazana kao nepozeljna,

neprihvacena, ali za koje postoji rjeSenje prate¢i adekvatnu dijetu slavnih.

POZNATA VODITELJICA HRT-A NIKAD MRSAVIJA: / Nekad je nosila

XL, a pogledajte kako izgleda sada (https:/net.hr/hot/zvijezde/poznata-voditeljica-hrt-

a-nikad-mrsavija-nekad-je-nosila-xl-a-pogledajte-kako-izgleda-sada-baf2c83e-b1c5-11eb-
93fe-0242ac140029 pristupano 27. kolovoza 2023.)

SMRSAVJELI I PO 20 KILA! Otkrivamo kako su predsjednica Kolinda,

premijer Plenkovié i voditeljica Barbara Kolar topili kilograme

(https://www.gloria.hr/gl/fashion-and-beauty/ljepota/tijelo/smrsavijeli-i-po-20-kila-otkrivamo-

kako-su-predsjednica-kolinda-premijer-plenkovic-i-voditeljica-barbara-kolar-topili-
kilograme-8504024 pristupano 26. kolovoza 2023.)

DRASTICNO SMRSAVJELA: Nina Badri¢ skinula je éak 20 kilograma, evo

koji je razlog tome (https://scena.story.hr/Estrada/a2063/Nina-Badric-smrsavjela-je-20-

kilograma.html pristupano 26. kolovoza 2023.)

Dvoznamenkasti brojevi izgubljenih kilograma nalaze se u fokusu naslova kao i
konfekcijski broj (nekad je nosila XL, skinula je c¢ak 20 kilograma), a dio su
proslosti. Slavne osobe zasluzuju pohvalu i prihvacanje vecine tek kada su

postigle fizicku transfomaciju.

NaSa glumica pokazala nikad uzi struk i nevjerojatnu fizicku transformaciju:

"Sada jako dobro znam S$to znadi paziti na sebe..."’

(https://showbuzz.dnevnik.hr/zanimljivosti/ana-begic-tahiri-zbog-bolesti-je-morala-zapoceti-

zdraviju-verziju-zivota---801017.html pristupano 11. rujna 2023.)
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Nina Badri¢, Barbara Kolar 1 Ana Bagi¢ Tahiri najviSe se pojavljuju u ovom
kontekstu i bez obzira na dugu i uspje$nu karijeru mediji ih koriste u svrhu

senzacionalistickih naslova o gubitku kilograma.

S druge strane, ucestali su naslovi koji uklju¢uju domace i svjetske zvijezde
prikazujuéi ih kao fit uzore, njihova tijela su ideal kojem treba teziti. Uz takvu
iskrivljenu percepciju o tijelu promoviranje razli€itih dijeta utjeCe na pretjeranu

potraznju za posebnim namirnicama, ali 1 poremecaja u prehrani.

Victoria se pohvalila isklesanim tijelom i otkrila kako izgledaju njezini

treninzi: Ekstremna sam! (https://www.24sata.hr/show/victoria-se-pohvalila-isklesanim-

tijelom-i-otkrila-kako-izgledaju-njezini-treninzi-ekstremna-sam-
922851?fbclid=IwAR2z4G8YeepRsdz8 6uXKl2lanVvvM-
GAJrOY5zvawlgzlidyFLpdvgVcHw pristupano 22. kolovoza 2023.)

Supruga Novaka Dokovi¢a ima neobicne navike kad je njega tijela u pitanju,

evo koji su njezini rituali pomalo iznenadili javnost!

(https://showbuzz.dnevnik.hr/zanimljivosti/jelena-djokovic-sokirala-javnost-svojim-

neobicnim-navikama---792889.html pristupano 22. kolovoza 2023.)

SEVERINA IMA 56 KILA, OTKRILA $TO JEDE: "Korigirala sam prehranu

i sad ovo popijem &im ustanem. Taj obrok me bas zasiti’

(https://story.hr/Celebrity/a261645/Sto-jede-Severina-Vuckovic-koja-ima-50ak-kila.html

pristupano 24. kolovoza 2023.)

Korigiranje prehrane, neobi¢ni rituali i ekstremni treninzi upucuju kako je
potrebna velika Zrtva 1 odricanje za odrzavanje savrSenog izgleda. Publici takav
nacin zivota i besprijekoran izgled bude znatizelju, zelju za uvjeravanjem i

odobravanjem izgleda pojedine slavne osobe te usporedivanjem sa samim sobom.

Naslovi i ¢lanci koji se odnose na fizicki izgled vrlo pomno biraju targetiranu
skupinu i njome manipuliraju. Mediji pokusavaju manipulacijski obuhvatiti
publiku do 55 godina. Toj publici pripadaju najveéi potrosaci $to je od iznimne

vaznosti za komercijalne medije (Kovacevi¢, Baran 2015: 272). Popularnost
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odredenog portala dovodi do rasta zlouporabe, stereotipa 1 manipulacije

(Kovacevi¢, Baran 2015: 273).

Dakle, na meti su mladi i potroSacka skupina, stoga naslovi manipulacijski
prikazuju izgled u poodmakloj dobi, ali i besprijekoran izgled bez $minke. Biraju
se celebrityji razlicitih dobnih skupina u svrhu poticanja interesa i
poistovjecivanja Sto vise Citatelja.

SVE LJIEPSA I MLAPA! U Sestom desetljecu Danijela pokazala kako izgleda

bez trunke Photoshopa (https://www.rtl.hr/show/domace-zvijezde/sve-ljepsa-i-mlada-u-

sestom-desetljecu-danijela-pokazala-kako-izgleda-bez-trunke-photoshopa-0ab6abaa-3402-
11ed-9adb-b2d2f05c7ab0 pristupano 27. kolovoza 2023.)

Izgleda senzacionalno: Jennifer Lopez pozirala u donjem rublju za 54.

rodendan (https://www.tportal.hr/showtime/clanak/izgleda-senzacionalno-jennifer-lopez-

pozirala-u-donjem-rublju-za-54-rodendan-foto-20230724 pristupano 27. kolovoza 2023.)

Sonja Kovac pozirala u minijaturnom bikiniju bez trunke Sminke, komentari

ne staju (https://www.vecernji.hr/showbiz/sonja-kovac-pozirala-u-minijaturnom-bikiniju-

bez-trunke-sminke-komentari-ne-staju-1696305 pristupano 30. kolovoza 2023.)

Severina, Iva Jerkovié, Jelena Rozga... Ovako poznate Hrvatice izgledaju bez

Sminke (https://www.index.hr/magazin/clanak/severina-iva-jerkovic-jelena-rozga-ovako-

poznate-hrvatice-izgledaju-bez-sminke/2475108.aspx pristupano 30. kolovoza 2023.)

Promocija vje¢ne mladosti i lijepog lica bez Sminke okuplja brojne Citatelje. Moze
se reci da je u pozadini nasladivanje nad tudim tijelom i izgledom, komentiranje
Istoga u pozitivnhom ili negativhome smislu, promatracki nagoni i sli¢no. Bez
trunke griznje savjesti Citatelji komentiraju i prosuduju tudi izgled jer je u
celebrity svijetu dopusteno. S druge strane, pretjerano promoviranje ukalupljenog

izgleda psihicki negativno utjece na publiku.

Mediji prenose nerealne standarde ljepote dijele¢i uredene i namjeStene

fotografije slavnih pa ¢ak 1 kad su u pitanju fotografije ,,bez Sminke* koje su
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najéesce podvrgnute odredenim korekcijama. Takvo kreiranje percepcije o
izgledu tijela/figure posebice utjeCe na samoposStovanje publike. Opcenito
samoreprezentacija ljudi u virtualnom svijetu razlikuje se u odnosu na stvarni
prikaz osobe (Galant 2020: 133).

9.2. Tabui i stereotipi

Promatraju¢i korpus novinskih naslova i ¢lanaka koji su najraSireniji na
internetskim portalima u ovome kontekstu odnose se na seksipil i estetske
zahvate. Vrlo je primjetna dinstinkcija u prikazu muskog i zenskog izgleda,

odnosno seksipilnosti.

BivSa misica pozirala u minijaturnom badiéu i pokazala video s mora: 'Kakvo

tijelo’ (https://www.vecernji.hr/showbiz/bivsa-misica-pozirala-u-minijaturnom-badicu-i-

pokazala-video-s-mora-kakvo-tijelo-1696403 pristupano 5. rujna 2023.)

GRUDI NA IZVOL'TE / Polugola Lidija Baci¢ oduSevila svoje fanove: U

samo par sati je napravila ovo... (https://net.hr/hot/zvijezde/polugola-lidija-bacic-

odusevila-svoje-fanove-df7772ea-15dc-11ee-abef-0ee8f36581c7 pristupano 5. rujna 2023.)

Maja Suput raspametila pratitelje: Pozirala u toplesu i istaknula strainjicu

(https://www.vecernji.hr/showbiz/maja-suput-raspametila-pratitelje-pozirala-u-toplesu-i-

istaknula-straznjicu-1695771 pristupano 6. rujna 2023.)

Slavne Zene svedene su na atribute grudi, straznjicu, tijelo. Cinjenica je da se
seksipilom moze sve prodati, a mediji igraju na kartu pozudnog oka publike.
Mediji gotovo da nemaju granice pri opisivanju i prikazivanju zenskih atributa, a
provokativne fotografije su klju¢na informacija svakog od spomenutih ¢lanaka.
Literatura navodi kako seksipil u medijima manipulira publikom, ali i snazno

utjeCe na sferu ljudske psihe.

Idealizacijom izgleda, naglasavanjem seksualnosti sugerira se kako privlacan
vanjski izgled doprinosi osjecaju moci, uspjesnosti i polozaju u drustvu. Medijske

reprezentacije podupiru druStveno dominantne konstrukcije te ih predstavljaju
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kao pozeljan identitet. Vazno je naglasiti da se tretiranjem Zena poput objekta
dokida pravi identitet, a eksplicitne poze i situacije svode zensko tijelo samo na
ono nagonsko 1 banalno. Marketing ne posustaje od takvog tretiranja Zena jer na
taj nacin najbolje promovira proizvod i privla¢i publiku (Lubina, Brki¢ Klimpak

2014: 216).
Na sljede¢im primjerima moze se promotriti prikaz muskog seksipila:

Viaho Arbulié pozirao samo u ruéniku, pratiteljice ostale bez daha: 'Tko je

iSarao Apolona?!’ (https://www.24sata.hr/show/vlaho-arbulic-pozirao-samo-u-rucniku-

pratiteljice-ostale-bez-daha-tko-je-isarao-apolona-850219 pristupano 4. rujna 2023.)

Luka NiZeti¢ zagolicao mastu pratiteljima i pokazao isklesano tijelo: ‘Mali,

bas si prezgodan' (https://www.24sata.hr/show/luka-nizetic-zagolicao-mastu-pratiteljima-

i-pokazao-isklesano-tijelo-mali-bas-si-prezgodan-836500 pristupano 2. rujna 2023.)

Slavko Sobin novom fotografijom pokazao rezultate treninga: **Samo se ti

skini'" (https://www.vecernji.hr/showbiz/slavko-sobin-novom-fotografijom-pokazao-

rezultate-treninga-samo-se-ti-skini-1520217 pristupano 4. rujna 2023.)

Muskarci su takoder promatrani kroz njihovu tjelesnost, no opisi su znatno
drugaciji. Slavni muskarci su svedeni na seksi tijelo i tetovaze, a usporedivani su
I s bogovima. Naslovi uvelike uklju¢uju komentare preuzete s druStvenih mreza,
komentari su pomno birani kako bi §to viSe zagolicali mastu i znatiZelju Citatelja.
Targetirana skupina su Citateljice, stoga se slavne muskarce pokusava prikazati
Sto idealnijima te da se uklapaju u opceprihvacene standarde ljepote musSkog
tijela. Prikazane distinkcije dodatno naglasavaju ukorijenjenu stereotipizaciju i

objektivizaciju.

Preslikavanjem stereotipizirane stvarnosti koristeci se specificnim simboli¢nim
jezikom, mediji stvaraju novu stvarnost koja moze utjecati na izgradnju identiteta
I socijalizaciju ljudi. Informacija ¢e kod primatelja verificirati tradicionalne

stereotipne znacajke muskaraca i Zena kao ispravne. Stereotipi u medijima se
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ocrtavaju kroz razliku u reprezentaciji Zena naspram muskaraca. Muskarci su
prikazani kao mis$ic¢avi, subjekti radnje i spremni na izazove osvajanja. S druge
strane, Zene su svedene na pojedine dijelove tijela ili kao ideal ljepote u
marketinSke svrhe. MiSljenje da su seks 1 privlacan izgled klju¢ prodaje postaje
sve vise uvrijezeno, a time reklamna industrija ne obra¢a paznju na to je li sama

Zena pri tome svedena na potro$ni objekt (Lubina, Brki¢ Klimpak 2014: 214).

Jedna od tabu tema su estetski zahvati i korekcije koje uz sebe kao 1 seksipil vezu
objektivizaciju i stereotipizaciju. Naslovi o estetskim korekcijama uglavnom se
doticu Zena u poodmakloj dobi, Zena koje su tijekom Karijere imale vidljive

transformacije te muskaraca koji pripadaju modnoj industriji.

Sve preobrazbe Maje Suput: Od filera do kvarcanja i veéih grudi

(https://www.24sata.hr/show/sve-preobrazbe-maje-suput-od-filera-do-kvarcanja-i-vecih-

grudi-650163 pristupano 5. rujna 2023.)

Nevenu Ciganovié¢u izvadili silikone! Dva tjedna se oporavljao od zahvata,

pun je Savova. Objavio je kako sada izgleda...

(https://slobodnadalmacija.hr/mozaik/drustvena-mreza/neven-ciganovic-je-morao-odstraniti-

silikone-iz-gornje-usne-dva-tjedna-se-oporavljao-od-zahvata-na-instagramu-objavio-kako-
izgleda-1164475 pristupano 4. rujna 2023.)

SVE MADONNINE PLASTICNE OPERACIJE I ESTETSKI ZAHVATI:
Porculanski ten i vitku liniju zbilja je skupo platila

(https://story.hr/Celebrity/a209521/Sve-Madonnine-plasticne-operacije.html pristupano 4.
rujna 2023.)

Prirodno vs plastika: Zvijezde koje izgledaju kao druge osobe nakon operacija

(https://zena.net.hr/lifestyle/zabava/zvijezde-koje-izgledaju-potpuno-drugacije-nakon-
plasticne-operacije-e3105ede-def8-11eb-a28b-a2a9f40564fd/1 pristupano 5. rujna 2023.)

Mediji ponovno fokus stavljaju na fizicki izgled, povecanje atributa, plastiCan
izgled. Naslovi su u veéini slu¢ajeva provokativni i pomalo izrugujuéi (prirodno

vs plastika, od filera do kvarcanja i vec¢ih grudi) i kao da se moze i$c¢itati negativna
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konotacija estetskih operacija. Ipak, oCito je da su se pojedine javne osobe
dodatno proslavile i popularizirale nakon estetskih korekcija jer su medijima i
publici postale zanimljivije i privla¢nije. Stoga, estetske korekcije su pravi prikaz
tabua jer je joS§ uvijek uvrijeZeno da se o tome ne govori, a pozeljno je naustrb

boljeg 1 privlacnijeg izgleda.

U modernom se svijetu stavlja naglasak na fizic¢ki izgled i uspjeh koji zapravo
ovise jedan o drugome. Sadrzaji koji naglasavaju spomenuto najceSce su
upakirani u seksizam koji se reflektira kao objektivizacija i seksualizacija
(Lubina, Brki¢ Klimpak 2014: 214).

9.3. Reality show

U teorijskim postavkama objasnjena je prvotna definicija reality showa koja se
odnosi na emisiju koja se emitira na ekranima, a ukljuuje kandidate koji su
nadgledani u predodredenim uvjetima. S obzirom na snaznu promociju instant
zvijezda, trendsettera, estradnih zvijezda u medijima moze se re¢i da publika
prisustvuje jenom velikom realityju. Citatelji putem medija imaju priliku zaviriti
u privatnost i intimu celebrityja koja uklju¢uje ljubavne odnose, preljube, rastave,

javne sramote i svade.

Severina promijenila tekst svog hita i podbola svoje bivse Koji¢a i Popoviéa

(https://www.index.hr/magazin/clanak/severina-promijenila-tekst-svog-hita-i-podbola-svoje-

bivse-kojica-i-popovica/2466698.aspx pristupano 28. kolovoza 2023.)

Uskoro bivsi suprug Elle Dvornik oglasio se nakon objave da se razvode,
njezini oboZavatelji napali ga zbog fotografije koju je objavio!
(https://showbuzz.dnevnik.hr/celebrity/chales-pearce-objavio-fotografiju-s-obitelji-u-velikoj-

britaniji---796133.htmI?fbclid=IwAR2C2clt_i8 4cgTFKBfahXIRCgG8AZ9fSOo-
KHD_ZGyyjdm5KK4wwYRpy8 pristupano 28. kolovoza 2023.)

Gerard Pique navodno nikada nije bio vjeran Shakiri; procurile informacije o
njegovoj aferi s bivSsom DiCaprijevom djevojkom

(https://www.tportal.hr/showtime/clanak/gerard-pique-navodno-nikada-nije-bio-vjeran-
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shakiri-procurile-informacije-o-njegovoj-aferi-s-bivsom-dicaprijevom-djevojkom-foto-
20220921 pristupano 29. kolovoza 2023.)

Medijsko oko ne izostavlja ni najmanje detalje koji mogu na bilo kakav nacin biti
povezani s ljubavnim dramama slavnog svijeta. Novinski naslovi nude svijet
nepomirljivih svada koje su mjesecima aktualne (nikada nije bio vjeran, napali
ga, podbola svoje bivse). Publika aktivno prati dogadaje jer je tra¢ dio ljudske

potrebe, ali i bijeg od stvarnosti u kojoj se zivi i obitava.

Upravo takav prikaz stvarnosti promice kulturu egzibicionalizma, ali 1 kulturu
voajerizma. Takva stvarnost odbacuje sram, ironizira ispovijedanje te promovira
,.striptiz kulturu®. Privatnost polaznika realityja je zanemarena, od njih se stvaraju

nove zvijezde koje postaju modeli ponaSanja (Knezovi¢, Maksimovi¢ 2016: 653).

Lidija Bacié ispred crkve u Sarajevu pjevala u minjaku, ljudi zgroZeni: ‘Njena

kreacija je neprimjerena! ¢ (https://www.jutarnji.hr/scena/domace-zvijezde/lidija-bacic-

ispred-crkve-u-sarajevu-pjevala-u-minjaku-ljudi-zgrozeni-njena-kreacija-je-neprimjerena-
15205871 pristupano 2. rujna 2023.)

VIDEO Severina se spotaknula i pala na pozornici dok je pjevala

(https://www.24sata.hr/show/video-severina-se-raspala-na-pozornici-dok-je-pjevala-pjesmu-

italiana-spotaknula-se-i-pala-907160 pristupano 2. rujna 2023.)

'TO SU SAMO PREDUGE NOGE': Dalibor Petko na CMC festivalu zanosnoj
pjevacici izmjerio nosi li prekratke minice

(https://story.hr/Celebrity/a216047/Lidija-Bacic-na-CMC-festivalu.html pristupano 3. rujna
2023.)

Javne sramote i skandali, sve S§to izaziva nreakciju publike senzacionalno se
prenosi u medijima. Azurnim prijenosom skandaloznih vijesti najSira publika
moze pratiti posljednja dogadanja iako na njima nije nuzno prisustvovala.
Dogadaji su javni poput spomenutih u naslovima (festivali, koncerti) koji su
veoma posjecivani, a dodatno oglaSavanje istth omogucuje Sirenje prica u

kontekstu traca.

32


https://www.tportal.hr/showtime/clanak/gerard-pique-navodno-nikada-nije-bio-vjeran-shakiri-procurile-informacije-o-njegovoj-aferi-s-bivsom-dicaprijevom-djevojkom-foto-20220921
https://www.tportal.hr/showtime/clanak/gerard-pique-navodno-nikada-nije-bio-vjeran-shakiri-procurile-informacije-o-njegovoj-aferi-s-bivsom-dicaprijevom-djevojkom-foto-20220921
https://www.jutarnji.hr/scena/domace-zvijezde/lidija-bacic-ispred-crkve-u-sarajevu-pjevala-u-minjaku-ljudi-zgrozeni-njena-kreacija-je-neprimjerena-15205871
https://www.jutarnji.hr/scena/domace-zvijezde/lidija-bacic-ispred-crkve-u-sarajevu-pjevala-u-minjaku-ljudi-zgrozeni-njena-kreacija-je-neprimjerena-15205871
https://www.jutarnji.hr/scena/domace-zvijezde/lidija-bacic-ispred-crkve-u-sarajevu-pjevala-u-minjaku-ljudi-zgrozeni-njena-kreacija-je-neprimjerena-15205871
https://www.24sata.hr/show/video-severina-se-raspala-na-pozornici-dok-je-pjevala-pjesmu-italiana-spotaknula-se-i-pala-907160
https://www.24sata.hr/show/video-severina-se-raspala-na-pozornici-dok-je-pjevala-pjesmu-italiana-spotaknula-se-i-pala-907160
https://story.hr/Celebrity/a216047/Lidija-Bacic-na-CMC-festivalu.html

Velika se vaznost pridaje aktualnim dogadajima i vijestima celebrity scene. Prema
tome, pojedine javne osobe se istiCu jer se njihova prica uplela u medijsku mrezu,
ali 1 zapela za oko C¢itateljima. Hrvatskom celebrity mainstreamu pripadaju
liénosti poput Severine, Maje Suput i Elle Dvornik koje broje najvise primjera u
ovome radu za razli¢ite kategorije. Publici je veoma zanimljiva tema glazbenog

trokuta koji ukljucuje Petra Grasu, Danijelu Martinovi¢ i Hanu Huljié.

GODINA DANA OD PREKIDA / Petar Graso ekspresno oZenio Hanu i

postaje tata, dok Danijela Martinovié¢ solira i blista jace no ikad

(https://net.hr/hot/zvijezde/proslo-je-tocno-godinu-dana-od-prekida-24-godisnje-veze-

danijele-martinovic-i-petra-grase-cf9abf3e-cc6e-11ec-b110-069062d7863b pristupano 30.
kolovoza 2023.)

Petar GraSo nakon prekida s Danijelom ljubi 15 godina mladu Hanu Huljié
(https://www.vecernji.hr/showbiz/petar-graso-nakon-prekida-s-danijelom-ljubi-15-godina-
mladu-hanu-huljic-1528087 pristupano 30. kolovoza 2023.)

PROCURILI DETALJI ZADNJE SVADE GRASE I DANIJELE: 'Poklopio
ju je pa je otisla, ocekivala je da ée doci za njom’

(https://story.hr/Celebrity/a181931/Detalji-prekida-Petra-Grase-i-Danijele-Martinovic.html

pristupano 30. kolovoza 2023.)

Ekspresna zenidba nakon prekida s cCak 15 godina mladom zenom zvuci
neuobicajeno, nesto Sto odstupa od svakodnevice, nesto o ¢emu bi se moglo
razglabati i komentirati. Mediji ovakve teme posebno prihvacaju i Sire jer poznaju
osnovne ljudske slabosti i potrebe. Uz sve spomenuto Martina Galant u svome

¢lanku spominje strah od propustanja (fear od missing out).

Propustanje se odnosi na veliku bojazan od propustanja relevantnih dogadaja u
kojima drugi uzivaju. Strah od propustanja povezan je s pasivnim koriStenjem
druStvenih mreza jer ono ispunjava potrebu za nadgledanjem tudih aktivnosti
(Galant 2020: 133). lako je prvenstveno objasnjena pojava povezna s koriStenjem

drustvenih mreZa, moZe se povezati s potrebom cCitanja 1 pregledavanja ¢lanaka
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vezanih uz celebrity kulturu jer je ona neodvojiva od drustva, a tim i druStvenih
mreZza. Upravo i sami portali svoje informacije crpe s druStvenih mreza 1 plasiraju
ih dalje. Ljudska potreba za informiranjem o aktualnim dogadajima u celebrity

svijetu u svrhu komentiranja 1 ,,ne propusStanja* vaznih vijesti.
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10. MAMLJENJE FORMOM - HOD PO RUBU

Naslovi moraju biti izazovni, stoga se u njima pojavljuju snazne 1

upadljive rijeci koje su bliske iskustvu ¢itatelja (Sili¢ 2005: 90).

10.1. Pretjerivanje

Novinski naslovi popularnih hrvatskih portala obiluju izrazima koji su mahom
preuvelicani, odnosno hiperbolizirani. Jezi¢no 1 stilsko pretjerivanje jedno je od
brojnih tehnika kojima se osvajaju Citatelji.

U naslovima kojima se Zeli istaknuti posebna vaznost vijesti hajéescée se koriste

superlativi koje mozemo prepoznati u sljedeéim primjerima:

Jedna od nasih najljepsih glumica poslije rastave iznenadila potezom u

javnom izlasku kojem poznate dame inace nisu sklone

(https://showbuzz.dnevnik.hr/celebrity/tara-thaller-na-mint-cabaret-dinner-showu-u-

kristalnoj-dvorani-u-opatiji---791685.html pristupano 22. kolovoza 2023.)

Zdravko Coli¢ prisjetio se najvatrenije oboZavateljice: 'Zena u Makarskoj

ucinila je ovo, bio sam u Soku' (https://www.vecernji.hr/showbiz/zdravko-colic-

prisjetio-se-najvatrenije-obozavateljice-zena-u-makarskoj-ucinila-je-ovo-bio-sam-u-soku-
1603117 pristupano 22. kolovoza 2023.)

Fotka malene Balie Dee koja je zaplivala u blato najslade je Sto ¢ete danas

vidjeti (https://www.gloria.hr/gl/scena/zvjezdane-staze/fotka-malene-balie-dee-koja-je-

zaplivala-u-blato-najslade-je-sto-cete-danas-vidjeti-15042120 pristupano 22. kolovoza 2023.)

LEJLA | TARIK NA JEDNOJ OD NAJPOPULARNIJIH DESTINACIJA:

Podijelili niz snimki, glumac otkrio u ¢emu je posebno uZivao

(https://story.hr/Celebrity/a251832/Lejla-i-Tarik-Filipovic-otputovali-u-London.html

pristupano 23. kolovoza 2023.)

Bored Panda medu najgore fotoSope stavila Grubniéevu fotku: "Sredio je

cijelu ekipu' (https://www.index.hr/magazin/clanak/bored-panda-medju-najgore-fotosope-

stavila-grubnicevu-fotku-sredio-je-cijelu-ekipu/2363108.aspx pristupano 23. kolovoza 2023.)
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Suze, sporni natpisi i odbijanje nagrade: Ovo su najveéi skandali Porina

(https://www.index.hr/magazin/clanak/suze-sporni-natpisi-i-odbijanje-nagrade-ovo-su-

najveci-skandali-porina/2458120.aspx pristupano 22. kolovoza 2023.)

Superlativi u navedenim primjerima su: najveci, najgore, napopularnijih,
najslade, najvatrenije, najljepsih. Leksem s prefiksom naj- znaci da ne postoji
bolje (ponekad i gore ako se time postize negativna konotacija) od toga, a to
dodatno pridonosi poticanju znatizelje ¢itatelja. Osim superlativa Cesti su izrazi
koji pretjerano opisuju ¢ovjekove reakcije, a najéesée je rije¢ o Soku i nevjerici

na koje se Citatelj poziva.
Neki od primjera naslova koji sadrzavaju opis ¢ovjekovih reakcija:

NAPADA ONA SVE ZESCE /Ella Dvornik se skinula u toples pa pokazala
detalj koji je zaintrigirao fanove: 'lvana Knoll na aparatima’

(https://net.hr/hot/zvijezde/ella-dvornik-se-skinula-u-toples-pa-pokazala-detalj-koji-je-

zaintrigirao-njezine-fanove-ivana-knoll-na-aparatima-046d3440-9b03-11ed-8800-
cad713ce515d pristupano 23. kolovoza 2023.)

Viaho Arbulié bez majice ispijao kavu na Dolcu, a fanovi pisu: 'Kumice i bake

su na aparatima’ (https://www.24sata.hr/show/vlaho-arbulic-bez-majice-ispijao-kavu-na-

dolcu-a-fanovi-pisu-kumice-i-bake-su-na-aparatima-855260 pristupano 23. kolovoza 2023.)

RAZVODI KOJI SU NAS SOKIRALI 2023.: Hrvatski glazbenik razveo se

zbog fatalne suradnice, pobjegla nam i ‘hrvatska snaha'
(https://story.hr/Celebrity/a261045/Slavni-koji-su-se-razveli-2023.html pristupano 28.
kolovoza 2023.)

SNIMKA KOJA JE SOKIRALA FANOVE: Brad Pitt krenuo jesti Cips, a koZa
mu je na rubu pucanja

(https://story.hr/Celebrity/a260710/Brad-Pitt-pokazao-zategnuto-lice-i-

vrat.html?utm source=mp&utm id=facebook&fbclid=IwAR3 nelL2V-
4cbJEBUAZT79BpVTIKEMpl3zsJL34KzmrrexwwaMOilFHQrEE pristupano 29. kolovoza
2023.)

Svi je pamte kao djevojCicu koja je pjevala na Oluji: Necete vjerovati Sto je
napravila od sebe
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(https://www.dnevno.hr/magazin/mia-negovetic-je-neprepoznatljiva-necete-vjerovati-sto-je-
napravila-od-sebe-2200385/ 29. kolovoza 2023.)

U showu je skinula vise od 50 kg, necete vjerovati Sto je rekla da se danas

nalazi na njenom jelovniku (https://www.vecernji.hr/showbiz/u-showu-je-skinula-vise-

0d-50-kg-necete-vjerovati-sto-je-rekla-da-se-danas-nalazi-na-njenom-jelovniku-1695209

pristupano 25. kolovoza 2023.)
ELLA DVORNIK NIKAD PROVOKATIVNIJA: Na rodendan stigla u crnoj
haljini s prorezom

(https://www.zagreb.info/ritam-grad/magazin/ella-dvornik-nikad-provokativnija-na-rodendan-
stigla-u-crnoj-haljini-s-prorezom/358960/ pristupano 30. kolovoza 2023.)

Marko Grubnié¢ pozirao u kupacem i pokazao isklesano tijelo, a posebno
zanimljiv komentar uputila mu je Maja Suput!

(https://showbuzz.dnevnik.hr/celebrity/marko-grubnic-objavio-je-niz-fotografija-sa-odmora-
na-marbelli---796241.html pristupano 24. kolovoza 2023.)

KAKVO IZNENADENJE Hana Hulji¢ obznanila veliku novost!

(https://www.dalmacijadanas.hr/kakvo-iznenadenje-hana-huljic-obznanila-veliku-novost/
pristupano 24. kolovoza 2023.)

Stanje Soka povezuje se s bolniCkim aparatima, dakako u prenesenome smislu,
stoga su Cesti izrazi sa sintagmom na aparatima. Novinari u toj formi izraza samo
mijenjaju subjekte, pa su u ovom slucaju na aparatima kumice, bake i lvana
Knoll. 1zrazi poput koja je Sokirala fanove, koji su nas Sokirali upuc¢uju na to da
se Sok dogodio ve¢ mnogima oko nas i ¢e svaki novi Citatelj jednako reagirati.
Vezano uz nevjericu Kkoriste se izrazi poput necete vjerovati, kao da se Citatelju

obecaje pretjerana reakcija, zgrazanje, iznenadenje, izbezubljenost...

U navedenim primjerima koriSteni su izrazi koji preuveli¢avaju nesto Sto je u
vecini sluCajeva ve¢ videno te se ,,mala“ vijest pokusava uciniti ve¢om, odnosno
suprotno od onoga §to jest — nevidenom do sada. Rije€ je o izrazima poput:
posebno zanimljiv komentar, kakvo iznenadenje, nikad provokativnija, sve zesce.
Time se uvelike odstupa od maksime kvalitete jer se ne ostvaruje ono §to je
obecano u naslovu (Sok 1 nevjerica), ali i od maksime kvantitete 1 relenavntnosti
jer ¢lanci sadrze viSe informacija nego S$to je potrebno 1 koje nisu povezane s
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temom koja je najavljena u naslovu. Takve informacije se naj¢esée nalaze na

dnu ¢lanka te su identi¢no preuzete od ve¢ prethodno objavljenog ¢lanka.

Glagol obozavati posebno se ustalio u novinarskoj praksi pri kreiranju novinskih
naslova. Uz sam i1zraz veZu se pozitivne konotacije, jaki osjecaji prema nekomu,
divljenje 1 odusSevljenje. Koristenjem ovog glagola naslovi izgledaju
primamljivije, ali na neki nacin pozivaju Citatelje na Citanje tekstova s obzirom na
to da se cilja na psihologiju stada. Danas ljude vole 1 Zele biti ,,u trendovima®, a
to onda podrazumijeva da ¢e oboZavati ono §to obozava veéina ili barem ona
vaznija manjina. Upravo zato Cesto nailazimo na reklamni sadrzaj ve¢ u samim
naslovima, sugerira se preporuka necega tako Sto se izdvajaju pojedinci koji nesto
obozavaju (koriste, kupuju). Upravo je to jedan ciklicki proces kojim novinski
¢lanci, a 1 sami naslovi nerijetko pokuSavaju manipulirati ljudskom psihom i
najdubljim Zudnjama, a ako to uspije promicu i konzumerizam, odnosno
potrosacku politiku.

Margot Robbie je za figuru dostojnu Barbie jela namirnicu koju oboZavaju

Hrvati (https://www.index.hr/fit/clanak/margot-robbie-je-za-figuru-dostojnu-barbie-jela-
namirnicu-koju-obozavaju-hrvati/2484635.aspx pristupano 30. kolovoza 2023.)

Sezona je namirnice koju Nina Badi¢ oboZava, a jamdi sitost

(https://www.index.hr/fit/clanak/sezona-je-namirnice-koju-nina-badic-obozava-a-jamci-
sitost/2482450.aspx pristupano 1. rujna 2023.)

Ella Dvornik nosila ¢arape s natpisom koje ée jugonostalgic¢ari oboZavati, evo
Sto je pisalo

(https://www.dnevno.hr/magazin/ella-dvornik-nosila-carape-s-natpisom-koje-ce-
jugonostalgicari-obozavati-evo-sto-je-pisalo-2218498/ pristupano 12. rujna 2023.)

Severina oboZava ovu tortu - e, nego ne zna! Starinski recept odusevljava
sladokusce, sastojci su super, prava je bomba

(https://slobodnadalmacija.hr/spiza/recepti/severina-obozava-ovu-tortu-e-nego-ne-zna-
starinski-recept-odusevljava-sladokusce-sastojci-su-super-prava-je-bomba-1314128
pristupano 15. kolovoza 2023.)

Promatraju¢i primjere uz obozZavanje se veze uglavnom hrana ili neki odjevni

predmet. Slavna osoba u ovome slucaju sluzi kao dodatna potvrda izvrsnosti
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pojedine hrane ili predmeta. Nekada sama upotreba ovog glagola nije dovoljna,
stoga u naslovu mozemo pronaci i ostale pojacivace izraze koji Su posebno vidljivi
u naslovu koji govori o obozavanoj torti Severine (oduseviljava sladokusce, super
sastojci, prava bomba). Dakle, odstupanje od novinarskih normi posebno je
vidljivo koriStenjem viSe od jednog pojacivaca unutar naslova i1 snazno isticanje
predmeta vijesti/Glanka. Citatelja se iznevjeruje kr§enjem maksime kvalitete jer
informacije koje se najavljuju u naslovima ne pocivaju na pouzadnim izvorima

(ako je ovaj podatak istinit).

10.2. Izostavljanje

Izostavljanje je jedna od novinarskih strategija vezana uz clickbait, odnosno
,,mamac na klikove*. Naslovi su nesamostalni 1 ovise o ¢lanku te o ostatku teksta
jer je u njima ispusten dio informacije. Izostavljanje se moze manifestirati na
razli¢ite naCine (izostavljanje trotoCkom, preopcenite informacije. Promatrajuéi
korpus ¢lanaka moze se zamjetiti koriStenje trotoCke koja direktno upucuje na to

da nastavak informacije iz naslova slijedi u ¢lanku.
Primjeri u kojima je vidljivo izostavljanje troto¢kom:

UF, STO OVO ZNACI? / Fatalna Zanamari obara s nogu bujnim oblinama,

mnoge zabrinula novost na Instagramu: 'Gdje ti je nestao...?"

(https://net.hr/hot/zvijezde/fatalna-zanamari-obara-s-nogu-bujnim-oblinama-fanovi-

primijetili-da-nema-nijedne-fotke-s-muzem-gdje-je-nestao-mario-ae13ddb0-2f90-11ee-9524-
7ab4elae794d pristupano 3. rujna 2023.)

GRUDI NA I1ZVOL'TE / Polugola Lidija Baci¢ oduSevila svoje fanove: U

samo par sati je napravila ovo... (https://net.hr/hot/zvijezde/polugola-lidija-bacic-

odusevila-svoje-fanove-df7772ea-15dc-11ee-abef-0ee8f36581c7 pristupano 5. rujna 2023.)

Nevenu Ciganovicéu izvadili silikone! Dva tjedna se oporavljao od zahvata,

pun je Savova. Objavio je kako sada izgleda...

(https://slobodnadalmacija.hr/mozaik/drustvena-mreza/neven-ciganovic-je-morao-odstraniti-
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silikone-iz-gornje-usne-dva-tjedna-se-oporavljao-od-zahvata-na-instagramu-objavio-kako-
izgleda-1164475 pristupano 22. kolovoza 2023.)

Prikazani primjeri Citatelje navode na to da otvore cijeli Clanak jer je u takvim
naslovima prezentirana poluinformacija koja dovodi do pitanja na koje bi Citatelj
trebao potraziti odgovor u istom trenutku u kojem je procitao naslov. Napravila
je ovo... (Sto je napravila), kako sada izgleda...(pretpostavlja se da ¢lanak sadrzi
prilog fotografije koja nudi ogovor). Primjer Gdje ti je nestao...? sadrzi troto¢ku
1 upitnik, dakle nedovrSenim se upitom dodatno poti¢e potreba za otkrivanjem

odgovora (tko je nestao, o kome je vijest).
U naslovima ¢esto se umjesto relevantne informacije upotrebljava opéenita rijec:

Margot Robbie je za figuru dostojnu Barbie jela namirnicu koju oboZavaju

Hrvati (https://www.index.hr/fit/clanak/margot-robbie-je-za-figuru-dostojnu-barbie-jela-

namirnicu-koju-obozavaju-hrvati/2484635.aspx pristupano 30. kolovoza 2023.)

Poznati Hrvati otvorili sezonu kupanja i odusSevili pratitelje

(https://www.24sata.hr/show/poznati-hrvati-otvorili-sezonu-kupanja-i-odusevili-pratitelje-
916149 pristupano 3. rujna 2023.)

Upotrijebljene su rije¢i poput namirnica i poznati Hrvati iz kojih ¢itatelj ne
saznaje potpunu informaciju. Postavlja se pitanje Koju namirnicu je jela Margot
Robbie? Koji poznati Hrvati su otvorili sezonu kupanja? te je nuzno procitati itav
Clanak kako bi se doznala informacija u cijelosti. Prilozeni ¢lanci najvise
odstupaju od maksime modaliteta jer naslovi okoliSaju, nisu jasni i na kraju

ispustaju bit same vijesti.
10. 3. Dvosmislenost

Novinski naslovi koji su formirani dvosmisleno najvise iznevjeruju Citatelja, a
prema tome krSe gotovo sve maskime kooperativnosti. Koriste¢i se

dvosmisleno§¢u novinari svjesno doti¢u granicu izmedu lazi 1 manipulacije.
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Voyagea pitali bi li radio duet s Rozgom: **Nismo mi isti nivo"'

(https://www.index.hr/magazin/clanak/voyagea-pitali-bi-li-radio-duet-s-rozgom-nismo-mi-

Isti-nivo/2473426.aspx pristupano 24. kolovoza 2023.)

Naslov sadrzi imena dvoje popularnih regionalnih glazbenika koji su u
generacijskom 1 Zanrovskom kontrastu $to dodatno budi Citateljevu znatiZelju.
Zatim slijedi Voyageova izjava koja se moze protumaciti negativno. Voyage je
zapravo komentirao kako ne moze biti na istoj razini s Jelenom Rozgom zbog
nedostatka glazbenog iskustva koje je Jelena postigla kroz brojne godine na

glazbenoj sceni.

Stavljajuci u naslov dvoje glazbenika koji se po mnogo¢emu razlikuju samo po
sebi je intrigantno i1 zanimljivo, a nekonkretno$¢éu i dvosmisleno$¢u zapravo se
kriSi maksima modaliteta. S namjerom se ocituje nejasno, odnosno dvosmisleno

izrazavanje.

'MLADI JE 16 GODINA, JAKO SMO VEZANI': Barbara Kolar vaZnog

muskarca drZi podalje od javnosti, sad je napravila iznimku
(https://story.hr/Celebrity/a261494/Tko-je-brat-Barbare-Kolar.html pristupano 24. kolovoza
2023.)

Naslov zapocinje informacijom kako je tajanstveni muskarac mladi 16 godina od
poznate voditeljice, a sve upucuje na to da je rije¢ o osobi s kojom je Barbara
Kolar u ljubavnom odnosu. Clanak otkriva da je rije¢ o njezinome bratu i prilaZe
fotografiju s obiteljskog rucka koja je preuzeta s njezina Instagram profila. Naslov
sadrzi sve to¢ne informacije, ali je pazljivo formiran da zbuni Citatelja.
Citateljstvo je nau¢eno na prijenos vijesti iz Zivota slavnih, posebice onih koje se
ticu ljubavnih veza, stoga nije neobi¢no da ¢itatelj pomislja o ,,novom partneru
Barbare Kolar“. Dakle, ponovno krsenje maksime modaliteta, naslov nije jasan i

direktan, ve¢ dvosmislen.
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Sljede¢i primjer spaja viSe neovisnih vijesti u jedan naslov koji stvara novo

znacenje:

NE VOLI MALE KUGLICE / Lidija Bacié otkrila ¢ime ju moZe osvojiti
muskarac: 'Taj osjecaj na tijelu mi nikad ne moze dosaditi...’
(https://net.hr/hot/zvijezde/lidija-bacic-otkrila-cime-ju-moze-osvojiti-muskarac-ali-i-koje-
velicine-kuglica-ne-dolaze-u-obzir-954f1fba-079f-11ee-9d8f-0ee8f36581c7 pristupano 25.
kolovoza 2023.)

Uz Lidiju Baci¢ vezu se brojni provokativni i seksipilni naslovi te mediji
stvaranjem takva profila ostavljaju viSe prostora za kreiranje naslova poput: NE
VOLI MALE KUGLICE. Prethodno ,,istrenirani® citatelji na ovakve naslove
reagirat ¢e upravo onako kako je novinar naumio. Gledaju¢i na naslov kao jednu
cjelinu odaje se dojam da se sve informacije sadrzane u naslovu odnose na ono
¢ime muskarac osvaja poznatu pjevadicu. Clanak prenosi intervju s Lidijom
Baci¢, a njezine se izjave u naslovu odnose na razlicite stvari, smjestene su razlicit
kontekst i nepovezane su. Time se kr$i maksima kvalitete (naslov nije istinit),
relevantnosti (¢lanak je minimalno povezan s temom koju naslov najavljuje) i

modaliteta jer je ponovno rije¢ o nejasnoci i dvosmislenosti.
Sli¢na strategija vidljiva je 1 u ovom naslovu:

Sofia Vergara: 'Kuja mi je uzela sve, mog muza, moj krevet!'
(https://www.24sata.hr/show/sofia-vergara-kuja-mi-je-uzela-sve-mog-muza-moj-krevet-
923808 pristupano 25. kolovoza 2023.)

Vrlo jednostavan naslov koji se sastoji od imena i prezimena glumice te njezine
izjave. lzjava je naravno izdvojena iz konteksta i zbog toga upravo zvuci
skandalozno i1 provokativho za svakog Citatelja. Izraz kuja svakako ima
dvosmisleno znacenje. U kontekstu koji ukljucuje muza glumice 1 krevet
o¢igledno ima negativnu konotaciju. Naravno c¢lanak otkriva kako je rijec¢
doslovno o kuji (Zenka chiuaue). Izjava glumice preuzeta je iz intervjua koji se

dogodio u poznatom showu The Ellen Show. Ni na koji nacin nije povezan s
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trenutnom rastavom glumice na koju upravo navodi spomenuti naslov. U ovom
se slucaju odstupa od maksime relevantnosti jer ¢lanak prenosi staru vijest i

povezuje ju s aktualnom vijesti iz Zivota glumice.

S dvosmisleno$¢u mozemo povezati 1 novinarsko poigravanje fotografijama koje
se prilazu uz sam naslov ¢lanaka. Fotografija doprinosi privla¢enju paznje jer je
publika prvenstveno usmjerena vizualno, a tek onda tekstualno. Aktualne tehnike
koje se vezu uz poigravanjem fotografijom i naslovom se odnose na to da je
fotografija na naslovnici Clanka ista ona koja se pojavljuje u clanku, no naslov
odguruje pomisao Citatelja da je zaista rije¢ o istoj fotografiji. Ponovno
iznevjeravanje maksime modaliteta, ali i relevantnosti jer vijesti koje se prenose
senzacionalisticko vrlo su uobiCajene 1 gotovo nepotrebne za prijenos Siroj

publici.
Spomenuto se moZe oprimjeriti i detaljnije objasniti sljede¢im primjerima.

Sevka se pohvalila novim modnim dodatkom koji je odmah uocljiv, pored ovog
noviteta i crni je grudnjak pao u sjenu!
(https://showbuzz.dnevnik.hr/celebrity/severina-se-pohvalila-novim-modnim-dodatkom-
dioptrijskim-naocalama-u-anketi-recite-kako-se-vama-svidjaju---795130.html pristupano 20.
kolovoza 2023.)

U ovaj kontekst ukljucene su vijesti koje se vezu uz pjevacicu (uglavnom o
njezinu izgledu, izazovnom oblacenju, seksipilu...), stoga Citatelj vjerojatno
zanemaruje dioptrijske naocale s fotografije i ocekuje nesto izazovnije i
nesvakodnevno. Clanak naravno govori o naogalama i prilaZe fotografiju s

naslova ¢lanka.

Maja Suput iznenadila je malo drugacijom fotografijom s voljenim suprugom,
a svi su odmah primijetili i jednu slicnost!

(https://showbuzz.dnevnik.hr/celebrity/maja-suput-pozirala-je-sa-suprugom-nenadom-

tatarinovim-oboje-su-nosili-slamnate-sesire---796041.html pristupano 21. kolovoza 2023.)

Naslovna fotografija ¢lanka prikazuje Maju 1 njezina supruga sa slamnatim
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SeSirima, koji su jedna slicnost iz naslova.

Bez obzira na vjeste taktike novinara koji namjerno izazivaju ovakve
dvosmislenosti, poSiljatelj 1 primatelj poruke jednako su odgovorni u
komunikacijskom &inu. Citateteljeva je odgovornost shvacanje poruke iz
naslova, a novinarova se vijest preklapa s naslovom, stoga nije odgovoran za
moguce nedoumice. Moze se reci da je ovakav nacin privlacenja paznje hodanje

po rubu vjerodostojnosti 1 odnosu prema cCitateljima.

10.4. Atraktivnost

Novinari posvecuju posebnu paznju izgledu naslova, dakle on mora biti vizualno
istaknut 1 atraktivan. Pri tome se mogu razlikovati grafi¢ka rjeSenja te
razgovornost u naslovima. Govore¢i o grafickim rjeSenjima podrazumijevaju se
velika tiskana slova te razliciti interpunkcijski znakovi (troto¢je, upitnik,
uskli¢nik, navodnici, plunavodnici). O atraktivnosti naslova ponekad ovise i
osobne preference Citatelja, no vizualnost je na neki na¢in nova vjestina
privlacenja paZnje koja je zapravo rezultat modernoga doba u kojem Zivimo.
Medutim, zanimljivo je da sve elementi atraktivnosti pripadaju nasoj
univerzalnoj kulturi, ako je tako mozemo nazvati. Naime, gotovo svugdje u
svijetu je primjerice uskli¢nik znak za obavijest ili opasnost, upitnik oznacava
pitanje, velika tiskana slova naznacuju vaznost ¢ega, pa ne ¢udi da se upravo na

ovim elementima gradu kriterij atraktivnosti novinskih naslova.

Primjeri za navedeno su sljedeci:

SVE LIEPSA I MLAPA! U Sestom desetljecu Danijela pokazala kako izgleda
bez trunke Photoshopa (https://www.rtl.hr/show/domace-zvijezde/sve-ljepsa-i-
mlada-u-sestom-desetljecu-danijela-pokazala-kako-izgleda-bez-trunke-
photoshopa-0ab6abaa-3402-11ed-9adb-b2d2f05c7ab0 pristupano 27. kolovoza
2023.)

Na krstenje sina dosla u uskoj bijeloj haljini, internet gori: 'BoZe, takva si uSla

u crkvu?!" (https://www.24sata.hr/fun/na-krstenje-sina-dosla-u-uskoj-bijeloj-haljini-
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internet-gori-boze-takva-si-usla-u-crkvu-
923062?utm source=facebook&utm medium=status&fbclid=IwAROrGE9van9LrV4jqY6kiO
3MnW5USTTCrzwbMO0SVaOJNgZulL Hw\VecuWW3J8 pristupano 4. rujna 2023.)

Sto to udi polugola Lidija Ba&i¢? (https://story.hr/Celebrity/a56719/Sto-to-uci-

polugola-Lidija-Bacic.html pristupano 3. rujna 2023.)

Nasa glumica pokazala nikad uZi struk i nevjerojatnu fiziCku transformaciju:

""Sada jako dobro znam $to znadi paziti na sebe..."’

(https://showbuzz.dnevnik.hr/zanimljivosti/ana-begic-tahiri-zbog-bolesti-je-morala-zapoceti-

zdraviju-verziju-zivota---801017.html pristupano 11. rujna 2023.)

U naslovima je primjetno odvajanje jednog dijela naslova od drugog veli¢inom
slova, interpunkcijskim znakovima poput navodnika i polunavodnika §to
upucuje na izjavu (obozavatelja ili slavne osobe), a upitnici 1 uskli¢nici
naglasavaju dojam neobi¢nog i poti¢u na interaktivnost s ¢itateljem. Prikazani
primjeri sadrze pitanje u dijelu naslova. Na Citatelja pitanje djeluje kao misterij,
svojevrsna provokacija na koje mediji nude odgovor. Pitanja poput Boze takva si
usla u crkvu?! ili Sto to uci polugola Lidija Bacié? poticu u &itateljima osjeéaj

zgrazanja i prije samog Citanja teksta u cijelosti.

S obzirom na navedeno moze se zakljuciti da je strategija razgovornosti
zastupljena u brojnim novinskim naslovima, a ona obuhvaca odabir vokabulara,
nacin izrazavanja koji mahom pripada razgovornome stilu, gradskome govoru ili
slengu. Novinari ne susprezu od psovki ili vulgarnih izraza, ustaljenih fraza —
ova kategorija trpi sva jezi¢na odstupanja. Dakako sve s ciljem privlacenja
paznje Citatelja i potencijalnih novih Citatelja. Izmedu ostaloga, zato je svim
medijskim ku¢ama vazno postati prvi u dobivanju nove, svjeze vijesti kojom
mogu manipulirati ¢itatelje 1 navesti ih upravo strategijom razgovornosti da

postanu stalni, redovni Citatelji.

Neki od primjera su:
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https://showbuzz.dnevnik.hr/zanimljivosti/ana-begic-tahiri-zbog-bolesti-je-morala-zapoceti-zdraviju-verziju-zivota---801017.html%20pristupano%2011.%20rujna%202023
https://showbuzz.dnevnik.hr/zanimljivosti/ana-begic-tahiri-zbog-bolesti-je-morala-zapoceti-zdraviju-verziju-zivota---801017.html%20pristupano%2011.%20rujna%202023

NENASMINKANA JENNIFER LOPEZ DOZIVJELA SLOM ZIVACA NA
ULICI: "Je*ite se, bok!" (https://story.hr/Celebrity/a261381/Jennifer-Lopez-dozivjela-

slom-zivaca.html pristupano 27. kolovoza 2023.)

Bivsa ljubav princa Harryja: 'Ovog covjeka ne prepoznajem. Meghan je bacila

Cari na njega’ (https://www.24sata.hr/show/bivsa-ljubav-princa-harryja-ovog-covjeka-ne-

prepoznajem-meghan-je-bacila-cari-na-njega-879575 pristupano 7. rujna 2023.)

Tko najbolje tulumari? Slavne osobe ulovljene pijane k‘o majke, ovo su neki

od najurnebesnijih trenutaka (https://www.jutarnji.hr/scena/strane-zvijezde/tko-

najbolje-tulumari-slavne-osobe-ulovljene-pijane-k-0-majke-ovo-su-neki-od-najurnebesnijih-
trenutaka-15338850 pristupano 6. rujna 2023.)

TKO BI OVO OCEKIVAO OD NJEGA? / Izjava Rozginog biv§eg odjeknula
srpskim medijima: "MusSkarci su uglavnom papci, ali ja i u sponzorusi

pobudim emociju’ (https://net.hr/hot/zvijezde/izjava-rozginog-bivseg-odjeknula-srpskim-

medijima-muskarci-su-uglavnom-papci-ali-ja-i-u-sponzorusi-pobudim-emociju-c749042a-
1cfb-11ee-8ce6-563bc6b68e47 pristupano 4. rujna 2023.)

Iz ovih se naslova mogu izdvojiti frazemi koji, kao dio svakodnevnoga govora,
zabavljaju Citatelja i doprinose znacaju informacije: slom Zivaca, pijane k'o
majke, bacila ¢ari. KoriStenjem frazema u naslovima dodatno se utjece na
osjecaje 1 dozivljaje Citatelja jer navedenim frazemima citatelj moze predociti
odredenu situaciju. Osim frazema pojavljuju se i psovke te omalovazavajucée
rijeci: Je*ite se, papci, sponzoruse. Vokabular koji ukljucuje psovke i pogrdne
rijeci je opravdavan jer se prenosi u obliku necije izjave, a to ograduje novinara

od njegove odgovornosti za takav izbor rijeci.

Drustvo se odavno ,,preselilo® na internet, stoga su korisnici drustvenih mreza
stvorili svoj internet Zargon koji su mediji prihvatili i primijenili u svojim

naslovima.

Neki od primjera za internet Zargon/sleng:
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Ivan PaZanin otvorio je sezonu kupanja i pokazao istetovirano tijelo: 'Halo,

macicu, gori sve' (https://www.24sata.hr/show/ivan-pazanin-otvorio-je-sezonu-kupanja-i-

pokazao-istetovirano-tijelo-halo-macicu-gori-sve-916034 pristupano 23. kolovoza 2023.)

[FOTO] Oprez, Instagram bi opet mogao pasti jer je Nives Celzijus objavila

prevrudu fotografiju (https://www.tportal.hr/showtime/clanak/foto-oprez-instagram-bi-

opet-mogao-pasti-jer-je-nives-celzijus-objavila-prevrucu-fotografiju-foto-20211106

pristupano 23. kolovoza 2023.)

'OVO SE ZOVE ZENSKA SNAGA' / Zanamari izazovnim dekolteom poderala

Internet, a drustvo joj pravila zgodna mama Hajdukovog vratara

(https://net.hr/hot/zvijezde/zanamari-izazovnim-dekolteom-poderala-internet-a-drustvo-joj-

pravila-renata-buljan-mama-hajdukovog-vratara-ec5c4c62-1bfc-11ee-8b1d-7e3a0f6a960b

pristupano 23. kolovoza 2023.)

Novinari sve viSe ukljuc¢uju komentare obozavatelja koji koriste internet zargon:
macicu, gori sve, prevruca fotografija, Instagram bi mogao pasti, poderala
Internet. Koristenjem jezika vecine pokuSava se §to viSe doprijeti do Citatelja i
djelovati na njegove osjeéaje i dojmove. Svi ovi naslovi popraceni su
fotografijama te je i sama srz ¢lanka upravo ta zanimljiva fotografija koja je
pobudila znatiZelju korisnika. Clanci su kratki i za njihovo ¢&itanje potrebno je
vrlo malo vremena da se utazi Citateljeva znatizelja, a doprinose brojim
pregledima jer naglasavaju seksipil koji je uvijek prezentiran senzacionalno.
Uglavnom se javlja odstupanje od maksime relevantnosti, u ¢lanku se nalaze
informacije koje nisu usko povezane s temom naslova u svrhu produzenja teksta
¢lanka upravo zbog kracine teksta. S obzirom na to da je najcesce rije¢ o
kratkom novinskom ¢lanku, odnosno tekstu ¢lanka, obrnuta piramida na dno
samoga teksta smjesta glavnu informaciju kako bi Citatelj §to duze bio u
neizvjesnosti. U stanju koncentracije je jer ga zanima tema seksipila i ocekuje
nesto senzacionalno, no na kraju se ipak najcesc¢e otkriva glavna informacija

koja nije toliko senzacionalna.
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11. Zakljucak

Danasnje drustvo sve novosti 1 vijesti uvelike doznaje putem interneta, a
posebice putem drustvenih mreza. DruStvene mreze omogucéuju svakoj osobi da
kreira svoj profil, a biraju¢i sadrzaj 1 ljude koje Ce pratiti stvara svojevrsnu
zajednicu 1 prilagodeni sadrzaj. Funkcija algoritma u dana$nje vrijeme izuzetno
koristi medijima, kojima je razvoj tehnologije i sve jednostavnije i brze
mogucnosti povezivanja omogucilo da stvara sadrzaje prema potrebama najSire
javnosti. U kreiranju sadrZaja koji se namjerava prezentirati javnosti veliku ulogu
imaju oglasivaci, ali je Cinjenica da mediji nude 1 plasiraju ono S§to je najviSe
¢itano. Drugim rije¢ima: ,,Fraza o medijima kao ogledalu drustva jest opravdana,
ali ne u smislu da bi mediji prenosili nekakvu objektivnu zrcalnu sliku drustva,
nego nam medijske forme, oblici i produkcijsko-konsumpcijske matrice putem
njih proizvedene, neposredno svjedoce o duhu vremena 1 drustva kojeg su mediji

nezamjenjiv dio“ (Hromadzi¢ 2010: 619).

Iz analiziranih naslova koji pripadaju rubrici celebrity kulture vidljivo je da su
novinari kao kreatori na¢ina prenoSenja vijesti upoznati razli¢itim strategijama.
Senzacionalizam u novinskim naslovima nema ograni¢enja. Ovakav tip
novinarstva u velikoj mjeri odstupa od novinarskih normi, ali kao da se to vise i
ne ocekuje. U novinskim naslovima oc€ituju se razliCite strategije privlacenja
paznje Sto postaje glavni cilj vijesti iz celebrity svijeta. Svakodnevno se objavljuju
Clanci na razlic¢itim internetskim portalima vise ¢lanaka iz spomenute domene,
stoga nije neobi¢no da novinari i najuobicajene dogadaje i objave slavnih osoba
oblikuju u senzaciju. Citatelji su sve vise preplavljeni takvim vrstama naslova i
Clanaka te sve manje mogu razluciti vaznu od nevazne vijesti. S druge strane,
covjekova znatizelja je ujedno i slabost jer se velik broj Citatelja ne moze othrvati
porivu da otvori ¢lanak koji, primjerice, obecaje tajni sastojak dijete poznate
glumice. Analizirani ¢lanci ne dozivljavaju se vrijednima, no ipak se u naslovima

oCituje cijeli niz strategija 1 trikova za ,,mamljenje* Citatelja koji gotovo da ni ne
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obracaju paznju na to. Ipak, novinski naslovi prenose informacije koje se
nesvjesno ,,usaduju u um svakog Citatelja. Promoviranjem savrSenog izgleda i
idealnog tijela ustaljuju se drustvene vrijednosti koje vrlo ¢esto iskrivljuju stvarnu
sliku svijeta, ali i ukorijenjuju stereotipe vezane uz prikaz muske i Zenske
tjelesnosti. Pokazalo se kako mediji imaju direktan utjecaj na Citatelja Cije osjecaje
I reakcije pokusavaju pridobiti. Osim sadrzajne privlac¢nosti, naslovi su vrlo
prilagodeni Sirokoj publici atraktivnim izgledom te pomnim odabirom vokabulara
koji u vecini pripada razgovornom stilu. Uz sve navedeno, fotografije priloZene
uz sam naslov ¢lanka vizualno zaokupljaju Citatelje 1 dodatno osiguravaju Citanje
istog. Citatelj ¢e na jedan od opisanih ¢lanaka izdvoijiti vrlo malo vremena, a ipak
¢e doprinjeti gledanosti/¢itanosti od koje mediji Zive. Senzacionalizam u
medijima jacat ¢e sve viSe 1 razvijati ¢e joS naprednije 1 zanimljivije strategije koje
¢e utjecati na Covjekove ,,slabosti* 1 porive sve dok Sira publika ima pojacano

zanimanje za zivot celebrityja, a ostane nesvjesna medijske manipulacije.
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14. Sazetak i kljucne rijeci

Rad prikazuje analizu novinskih naslova preuzetih s razli¢itih hvratskih
portala s obzirom na strategije kojima se koriste mediji kako bi privukli ¢itatelje.
Proucavana grada pripada celebrity rubrici. Obuhvacen je kontekst masovnih
medija, pojava senzacionalizma te Zutog tiska. Objasnjava se utjecaj celebrity
kulture na drustvo te aspekt traca i promatracke kulture. Analiza naslova ovog
rada odnosi se i na komunikaciju izmedu novinara kao posiljatelja i Citatelja kao
primatelja vijesti/informacije u kojima do izrazaja dolazi medijsko poigravanje sa
sadrzajem 1 formom novinskih naslova. Time mediji znatno utjeu na
vjerodostojnost, istinitost, ali 1 na stvaranje Citateljeve slike o svijetu koji ga

okruzuje.

Kljuc¢ne rijeci: senzacionalizam, novinski naslovi, mediji, celebrity kultura
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