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1. Uvod

Temu diplomskog rada Utjecaj konzumerizma na knjizevnost odabrala sam
u zelji da priblizim odnos 1 utjecaj potrosackog drustva na knjizevnost, knjizevnu
produktivnost te kulturu opcenito. S obzirom da je knjiZevnost jedna od vaznijih
faktora kulture i da je status knjiZzevnosti danas znatno drugaciji nego prijasnjih
godina, smatram da je vazno sagledati sve faktore koji utjeCu na tu promjenu, a
jedan od najvaznijih je upravo utjecaj potrosackoga drustva na stvaranje klasnih
razlika koje se ostvaruju na planu kulturoloskih preferenci drustvenih klasa.
Pojavom kapitalistickog sistema i rastom konzumeristicke ideologije sve je vise
izrazena staleSka podijeljenost. Kultura se poima kao cijeli nacin ljudskog
Zivljenja 1 to ju Cini platformom provodenja druStvenih promjena. Knjizevna
kultura podrazumijeva knjizevne i1 neknjizevne tekstove koji se doticu razlicitih
aspekata Covjekova zivota, stoga sam ovim radom pokuSala pribliziti proces
utjecaja konzumerizma, nastalog iz okrilja kapitalistickog poretka drustva, na

knjizevne 1 kulturne aspekte covjekova zivota.

Rad zapocinje uvodom u potrosacko drustvo te se iznosi definiranje
konzumerizma u uZem i Sirem smislu kako bi se razjasnile eventualne nedoumice
pri shvacanju pojma. Osim toga, govori se o potroSackom drustvu unutar
mogucnosti gradana Republike Hrvatske te o njihovom neracionalnom pristupu
pri troSenju dohotka. Sukladno tomu, povuena je paralela sa nekadaSnjim
prekograni¢nim kupovinama putem kojih je najviSe elemenata zapadne kulture
doslo na naSe prostore. Takoder, govori se o utjecaju vizualnih stimulansa koji se

koriste pri prezentiranju proizvoda te o na¢inu na koji djeluju na osobe.



U poglavlju Kultura i knjizevnost u okviru Zivotnih stilova nastavljam s
iznoSenjem paralela izmedu kulture i drustvenog poretka, o nacinu na koji
kulturne preference odreduju staleSke razlike u drustvu te o knjizevnim
iskustvima razli¢itih druStvenih klasa 1 potrebama koje imaju Sto se tice

odrzavanja kulturalne ljestvice.

Rad nastavljam postavljanjem teze o dobroj 1 loSoj knjizevnosti, toCnije
postavljanjem pitanja moze 1i se u postmodernisticCkom razdoblju knjizevnost
dijeliti na dobru i loSu s obzirom da vecina reprezentativnih djela
postmodernizma ima uporiste u tradiciji, odnosno predstavljaju ,,novi“ pogled na
tradicionalne tehnike i poetike. Unutar poglavlja Poimanje dobre i /lose
knjizevnosti doti¢em se direktnog utjecaja konzumeristicke politike koja se
temelji na proizvodnji knjiZevnosti za mase, odnosno naglasak stavlja na
kvantitetu umjesto na kvalitetu te na taj nacin proizvodi idolizirane autore koji
svojevrsnu slavu stjeu putem koriStenja manipulativnih Zanrova tipa
knjizevnosti kao samopomo¢i ili biografija (i autobiografija) temeljenih na
iskustvima koja pale mastu Citatelja (primjerice ispovijesti vezane uz seks
skandale i sl.). Uz navedeno, povezujem utjecaj konzumerizma i masovnih
medija na sveukupnu Ccitateljsku publiku 1 knjizevnost koju konzumira ta ista

publika.

Pretposljednje poglavlje rada odnosi se na kvalitetu trenutnog stanja
knjizevnih djela 1 radova koji su dostupni ¢italackoj publici. U ovom poglavlju se
referiram 1 na naine odgoja mlade cCitalatke publike koja se upoznaje sa
drugacijom vrstom knjizevnosti od one s kojom su se susreli u srednjoSkolskom

obrazovanju.



Nadalje, doti¢em se 1 nacina na koji ljudi percipiraju knjizevnost te putem kratkog
upitnika koji su ispunili ispitanici starosne dobi od 18 do 30 godina postavljam

tezu o nacinu odabira knjizevne literature koja privlaci tu skupinu ljudi.

U posljednjem poglavlju rada osvréem se na kulturnu industriju i na¢ine na
koje ona diktira trendove u svim sferama kulture, ali posebno na planu
knjizevnosti i knjizevne produkcije. Ovo poglavlje govori o kulturnoj industriji

kao nacinu produkcije zabavne knjizevnosti prema potrebama konzumenata.

Ovaj rad sam odlucila napisati potaknuta svakodnevnim 1 bespotrebnim
obasipanjima paznjom onth koji to ne zasluZzuju, a najviSe se promoviraju u
javnosti. Takoder, inspiriralo me 1 odnoSenje mladih generacija prema

knjizevnosti te njihovi izbori naslova koje ¢itaju.



2. Potrosacko drustvo

Konzumerizam se moze shvatiti u Sirem 1 u uzem smislu. U Sirem smislu
to je ,,ideologija koja povezuje kupovanje te pribavijanje dobara i usluga iznad
temeljnih potreba s poveclanjem srece i drustvenog statusa do te mjere da
kupovanje posredovano trZistem postaje sredisnja drustvena aktivnost, razvija se
potrosacka kultura, a pojedinci svoje identitete grade na temelju svojih
potroSackih navika i dokolice.“ * u uzem smislu neki konzumerizmom smatraju
samo ,, pokrete za prava potrosaca, koji se pojavljuju u imucénijim ekonomijama
(...) kao odgovor na neravnotezu snaga izmedu proizvodaca i potrosaca, a koji
teze zastititi potroSace zahtijevajuci od proizvodaca odredene standarde kvalitete

i sigurnosti, reklama, pa i samog pakiranja proizvoda. “?

PotroSacko drustvo, vodeno gotovo bolesnim nagonom za kupovanjem $to
viSe stvari po §to niZim cijenama, je zapravo jedna zanimljiva struktura u kojoj
mozemo uociti nacine na koje se manipulira kupcima, odnosno ljudima. Vazno
je osvijestiti artificijelnost cjelokupnog dojma. Od osmjeha zene koja vas
pozdravlja dok Secete trgovinom i prebirete po prepunim stolovima odjece, sve
do Cestitki s kojima se susrecete pri izlasku iz trgovine. Od trenutka kada ste
stupili u trgovacki centar, postali ste joS jedna marioneta kojom upravlja suludo
drustvo u kojem je materijalno ve¢ odavno nadvladalo duhovno. Iako nam se ¢ini
da se mozemo oduprijeti porivu da padnemo pod utjecaj takvog drustva, mi to ne
mozemo ukoliko nismo u mogucénosti Sivati vlastitu odjecu, uzgajati domacu

hranu, Zivjeti na selu i prehranjivati se isklju¢ivo od rada koji obavljamo.

! Usp. Konzumerizam; u: Potrosacka kultura i konzumerizam, urednica Snjezana Coli¢, Institut
drustvenih znanosti Ivo Pilar, Zagreb, 2013., str. 170.

2 Isto.



S obzirom na ¢injenicu da smo u 21. stolje¢u te da je ekonomsko 1 gospodarsko
stanje 1 viSe nego nepovoljno za takav nacin zivota, jednostavno smo primorani
prepustiti se kapitalizmu i prihvatiti trulu ruku koju nam nudi kao pomo¢. Tu ne
govorimo samo o niskim cijenama koje nam se svakodnevno nude na televiziji,
radiju, u katalozima; govorimo i o kvaliteti zivota koja je drasti¢no opala upravo
zbog nacina i vremena u kojem zivimo. Sve vise je oboljelih od nekog oblika
poremecaja u prehrani, sve viSe ljudi umire zbog neadekvatne prehrane, a
primjera u kojima su ljudi mentalno oboljeli ili su razvili neki oblik bolesti zbog

genetski modificirane hrane ima nebrojeno mnogo.

PotroSacko drustvo nas je navelo da ne razmiSljamo o onome §to nam
uistinu treba, ve¢ da se povodimo za trendovima i kupujemo stvari u kojima se
ne osjecamo dobro, koje nisu lijepe, nemaju svrhu, ali — bile su na akciji. Takoder,
potroSacko drustvo temelj je kapitalizma koji od nas trazi da radimo, zaradujemo
novac 1 troSimo ga. Posebno dobar primjer iskoriStavanja situacije Sto se tice
Soping manije je predblagdansko vrijeme. Duh blagdana je zasjenjen natpisima
rasprodaje, trgovi su prepuni kucica na kojima mozemo kupiti razne proizvode
od raznih prodavaca, sve je okic¢eno 1 blijesti, privlaci nas svjetlost te poneseni
onime §to vidimo kupujemo stvari za nase najdraze. Upravo je vizualno ono §to

nas najvise privlac¢i kada odlu¢ujemo Sto ¢emo kupiti.

,,Jumbo-plakati, letci, televizijske, radijske i novinske reklame jednako su
sverisutne i krajnje rutinske karakteristike nase svakodnevice. (...) Navodno
nevino znacenje reklame nikada nije niti je ikada moglo postojati sasvim neovisno

od onog znacenja reklame koje obuhvaca uvjeravanje i utjecaj. “®

3 Usp. Sredisnja uloga oka u zapadnoj kulturi; u: Vizualna kultura, urednik Chris Jenkins,
Naklada Jesenski i Turk, Cakovec, 2002., str. 33.



Reklamama smo okruzeni svakodnevno i ve¢ gotovo da i ne primje¢ujemo
§to nam sve prikazuju i na koje nac¢ine nas obmanjuju. Ono Sto nam se nudi lijepo
je upakirano 1 na sve nacine nas zeli privu¢i da kupimo. Tako po raznim
trgovinama mozemo vidjeti razne ,akcije®, popuste, rasprodaje, ,,posebne
ponude* i sl. Sve je to nacin na koji se privla¢i naSa pozornost i poigrava se s
naSim racionalnim razmiSljanjem. MoZzda smo danas htjeli samo proSetati
Korzom, ali smo vidjeli natpis ,,SALE* 1 skrenuli se u XY trgovinu te kupili nesto
s te rasprodaje. To nam zapravo nije trebalo, ali smo odlucili obaviti kupovinu

samo kako bismo iskoristili tu ,,jedinu 1 neprocjenjivu priliku za uStedom*.

,,Snaga ideje potrosacke kulture ovisi o mogucnosti masovnog marketinga
i reklamiranja. (...) Ne iznenaduje Sto se vecina literature o istoriji konzumerizma
odnosi na poslednjih dvadeset pet godina XIX veka i na prve decenije XX veka.
Upravo je u ovom periodu ustanovljena sveprisutna dostupnost standardizovane
robe, Sirom nacionalnih trZista, kao bitan preduslov celovitosti potrosSacke

kulture. “

Osim §to nas bombardiraju natpisi iz trgovina, takoder nas 1 salijecu razne
televizijske reklame koje nude posebne popuste pri kupovini. ,,Uzmi dva, plati
jedan® najvecéa je prevara stoljea. Pomaknute su prave vrijednosti i kvaliteta
proizvoda, a masovnim gomilanjem kupljenog pretvaramo se u opsesivne
potrosace. PotroSacko druStvo od nas trazi da svoj teSko zaradeni novac
ostavljamo za stvari koje nam ne trebaju. Nitko viSe ne Stedi, jer se Stednja ne
isplati. Zasto bismo razmisljali o buducnosti, ako sada moZemo imati sve ove

bljestave stvari?

4 Usp. Chaney, David, Potrosacka kultura; u: Zivotni stilovi, Clio, Beograd, 2003, str. 27.



Zasto bismo spremali novac za neku vecu investiciju, kada mozemo kupiti tri,
Cetiri majice na rasprodaji i1 izgledati lijepo na nedjeljnoj kavi dok se zalimo
prijateljima kako nemamo novca? Postalo je vazno samo ono §to vidimo i
kakvima se reprezentiramo pred ljudima koje poznajemo i u drustvu u kojem se
nalazimo. Danas mozda ne¢emo imati novca za posten obrok, ali ¢emo oti¢i na
kavu na ,,Spicu®, proSetati novi kaput, tenisice ili ve¢ neki drugi dio odjece koji

nam se svidio i kupili smo ga.

,»Medutim, funkcija odela kao dokaza platne sposobnosti ne svrsava se
time Sto prosto pokazuje da nosilac trosi vrednosnu robu u vecoj meri nego Sto je
to potrebno za fizicku udobnost. Prosto isticanje rasipanja robe je korisno i
zadovoljava u onolikoj meri dokle doseze; ono je dobar — prima facie — dokaz

novéanog uspeha, a, prema tome, i prima facie dokaz drustvene vrednosti. “®

Vizualno je ono $to nas najvise privlaci 1 na $to najviSe padamo. Upravo je
odjeca bila glavni predmet odlaska u kupovinu u Trst. U bivSoj Jugoslaviji vladao
je socijalisti¢ki rezim. U Skolama su se nosile kute kako bi svi jednako izgledali,
a kada nisu jednako izgledali u Skoli, izgledali bi isto na Skolskom igraliStu nakon
Skole. Oni koji su si mogli priustiti ve¢i Soping u Trstu, odlazili su tamo 1
nabavljali drugaciju odjecu. Naravno, u kupovinu bi se ilo 1 iz potrebe jer su
namirnice ,,preko granice“ bile puno jeftinije i ponuda je bila veéa. Sto se tice
samog izgleda Trsta, mnogi ljudi koji su ga posjec¢ivali sedamdesetih godina reci

¢e da se u odnosu na danas sve promijenilo.

® Usp. Veblen, Thornstein, Odeca kao izraz novéane kulture; u: Teorija dokoli¢arske klase,
Mediterran, Novi Sad, 2008., str 205.
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Trgovci viSe ne oglaSavaju rasprodaje na klasi¢an nacin, sve je nekako povuceno
I elegantno upakirano. Prema izjavama osoba s kojima sam razgovarala o
kupovini u Trstu, prije je sve nekako izgledalo privla¢nije. Moram napomenuti
da su osobe s kojima sam vodila razgovor o kupovini u Trstu isklju¢ivo s podrucja
Rijeke te su rodeni krajem tridesetih 1 pocetkom Cetrdesetih. To znaci da su
sedamdesetih dozivjeli pravu revoluciju prodora zapadnjacke kulture upravo kroz

kupovinu u Trstu.

. Cesto se isticalo kako reklama daje robi erotsko obiljezje, stvara
praznicko okruZenje, ozracje budnih snova i neprekidnog poticanja zelja. To se
nastavlja. Vrijeme je teatralizacije mjesta prodaje, razlicitih animacija,
>>iskustvenog marketinga<< koji ima cilj stvoriti ugodaj druzevnosti i Zudnje,

unijeti zadovoljstvo u obilazak mjesta prodaje. “®

3. Kultura i knjiZevnost u okviru Zivotnih stilova

Kultura kao dio Zivotnog stila svakog pojedinca je nezaobilazna ¢injenica.
Zivimo u vremenu u kojem kultura sve izraZenije postaje potrosacka te su
promjene sve radikalnije 1 brZze. Brzina promjena u kulturi mijenja 1 nacine na
koje Zivimo te pred nas stavlja izazov odrZavanja granica izmedu visoke 1 niske
kulture. Knjizevnost se svakako nalazi unutar domena kulture, ali uz konstantan
rast megalomanske knjizevnosti te trivijalnih Zanrova, tesko je odrediti u kojem
se dijelu razilaze kvaliteta djela od popularnosti i pracenja posljednjih trendova.
Herbert J. Gans navodi klasifikaciju kulture koju temelji na obrazovanju i socio—

ekonomskom opisu recipijenata koji se svrstavaju u odredenu kategoriju kulture.

® Usp. Lipovetsky, Gilles, Kupovanje — uZitak; u: Paradoksalna sre¢a, Antibarbarus, Zagreb,
2008., str. 41.

11



Unutar svake grupacije, spominje i knjizevne preference pojedinih publika

odredenog stupnja kulture.

3.1. Publika visoke kulture

Prva je publika visoke kulture koju Gans dijeli na dva tipa. Prvi je tip
publike koja ne pripadaju u kategoriju stvaratelja kulture, ali kulturu sagledavaju
iz stvaralacke perspektive te drugi tip publike koji sudjeluju u stvaranju kulture,
ali su viSe orijentirani na sam proizvod umjetnika nego na metode nastajanja. Oba
tipa publike podudaraju se u jednom dijelu, to¢nije u obrazovnom segmentu (to
su uglavnom visoko obrazovani ljudi koji su zaposleni u akademskim
krugovima). Kulturne preferencije publike visoke kulture su uglavnom
umjetnicke izlozbe apstraktnih slikara, off-Broadway, preferiranje europskog
kazalista i filmske umjetnosti, vrednovanje kulturnih stvaratelja, a ne proizvoda
Sto znaci da se skladatelji 1 redatelji poznaju bolje 1 publika je viSe upucena u
njihov rad, nego u rad glumaca ili naslove pojedinih umjetnina. Visa klasa
predstavlja drustvenu elitu koja posjeduje neki oblik mo¢i, odnosno povezana je
sa socijalnom mrezom, visokim drustvenim polozajem i visokim obrazovanjem
te naravno visokim dohotkom. Knjizevnost koju konzumira ovaj tip publike
uglavnom je okrenut moralnim te posebice filozofskim pitanjima. Uglavnom su
viSe orijentirani prema stvarateljima nego prema glumcima, za koje smatraju da
su alat koji koristi autor kako bi iznio svoja djela. Takoder, kritika je ponekad
vaznija od kreatora jer se putem kritike odluc¢uje pripada li neki autor u visoku
kulturu ili ne te zadovoljavaju li uvjete visokog drustva. Kriti¢ari raspravljaju o
estetskim vaZnostima autora i1 njegovih djela te na taj nacin pridonose ili

oduzimaju popularnost autoru.
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Publika je primarno okrenuta grupaciji koja se priklanja autoru, odnosno koja vise
cijeni autora i njegovo postojanje nego postojanje njegovih djela. Neslaganja u
krittkama 1 miSljenjima vezanim uz neke autore uglavnom su bazirana na
sukobljavanjima raznih institucija unutar kojih djeluju pojedinci, odnosno sukobi
se svode na opcenita neslaganja institucija unutar kojih se krecu pojedini kriticari.
Osim publike koja je okrenuta autoru, postoji i publika visoke kulture koja je
okrenuta recipijentima, a u nekim sluc¢ajevima ta publika je brojnija od prve
navedene. Taj tip publike kulturu okreée Covjeku, ne stavlja se u autorovu
poziciju ve¢ se bazira na nacinu recepcije kod Citatelja/gledatelja. lako se u neku
ruku pripadnici ovog tipa publike visoke kulture smatraju viSe pripadnicima
publike gornje srednje kulture, zadrzavaju visoku poziciju zbog socio-
ekonomskih razloga zbog kojih, na kraju krajeva, i pripadaju populaciji visoke i

elitne kulture. ’

3.2. Publika gornje srednje kulture

Druga je publika gornje srednje kulture koja okuplja osobe koje su
zavrsile visoke studije ili koledze (uglavnom menadzeri, producenti i
profesionalci te njihove Zene koje takoder imaju visi stupanj obrazovanja). Ovaj
tip publike je sklon kulturi s neznatno nizim stupnjem apstrakcije od visoke
kulture. U knjiZzevnosti fabuliranje stavljaju ispred opéeg dozivljaja i1 osjecaja
djela, razvoja likova, a likovi su zauzimaju vaznije mjesto nego u visokoj kulturi.
Primjerice, publika gornje srednje kulture preferira knjizevnost koja se odnosi na
aktivnosti, ideje 1 osjecaje koji se odnose na njihove osobne prioritete (primjerice

karijera ili socijalna i civilna organizacija).

" Usp. Gans, Herbert J., The Five Taste Publics and Culture, u: Popular Culture and High
Culture : An Analysis and Evaluation of Taste, Basic Books Inc. Publishers,1974., New York,
str. 76.
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S obzirom da je ova publika sainjena od ljudi, posebno muskaraca, koji su
drustveno 1 politicki utjecajni, njihove knjizevne preference se odnose na
mogucnosti fikcionalnih likova da odrZe ili steknu odredenu mo¢ u okolini u kojoj
se nalaze (uglavnhom konkurencija s drugima, birokracijom ili prirodom).
Uglavnom ih privlate romani, drame i biografije koje tematski objedinjuju
postignuéa pojedinaca i uspinjanje u drustvu. Zenski dio publike gornje srednje
kulture se uglavnom okre¢e knjizevnosti koja se odnosi na borbu Zena u
patrijarhalnom drustvu, njihovu moguénost da uspiju provesti potpunu
emancipaciju te probleme s kojima se susrecu zZene €iji muzevi vise vaznosti daju
poslovnoj Karijeri nego obitelji. Takoder, ova vrsta publike je viSe okrenuta
neknjizevnim tekstovima, odnosno ¢asopisima koji se bave nekom od navedenih
tematika. Jedna od vaznijih karakteristika ove publike je da se priklanja
umjetnostima koje su vise medijski eksponirane ili potje¢u od publike visoke

kulture.t

8 Usp. Gans, Herbert J., The Five Taste Publics and Culture, u: Popular Culture and High
Culture : An Analysis and Evaluation of Taste, Basic Books Inc. Publishers,1974., New York,
str. 81.
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3.3. Publika niZe srednje kulture

Klasifikacija se nastavlja publikom niZe srednje kulture koja je
najbrojnija. Okuplja ljude niZzeg stupnja obrazovanja, uglavnom osobe sa
srednjoSkolskom diplomom ili diplomom veleucilista. Ova populacija nije
orijentirana na kulturu kao prethodne dvije. Ne preferiraju apstraktnu umjetnost i
odbijaju vecinu visoke kulture. Ogranicavaju se na koncerte popularne glazbe
koju prati masovna publika, kulturu vrednuju prema proizvodu, a ne prema
autoru, u knjizevnosti preferiraju jasan i nekompliciran tijek radnje jer im je
materijali izraZzavaju kulturalne ideje 1 osjecaje, a sve sumnje moraju biti
razrijeSene do kraja drame. Likovi koji zabavljaju nizu srednju populaciju su
obi¢ni ili neobi¢ni koji se na kraju ispostave kao obicni likovi. Tematski se
orijentiraju na drame koje se suoCavaju sa problemom odrzavanja tradicije i
suzdrzavanja seksualnih impulsa ili uznemirujuéih sadrzaja. Ova publika je
krucijalna za danaSnje masovne medije jer predstavljaju grupaciju koja se najvise
hrani produktima masovnih medija. Ova populacija uglavnom kupuje knjige koje
se prodaju uz novine te ¢itaju romanopisce tipa Jacqueline Susann i Harolda
Robinnsona, koji su jedni od najpoznatijih pisaca ¢ija se djela prodaju kao dodaci
u razli¢itim novinama, posebno na ameri¢kom trzistu, gdje je ova populacija ljudi
najzastupljenija. Ovaj tip publike je manje zainteresiran za to kako drustvo
funkcionira te su viSe okrenuti knjizevnosti koja se temelji na savjetovanju o
samopomo¢i ili ,,uradi sam™ principu. Takoder, knjizevnost koju konzumira ovaj
tip publike temelji se na nedavnim dogadanjima ili fikcionaliziranim biografijama

javnih i slavnih osoba. °

® Usp. Gans, Herbert J., The Five Taste Publics and Culture, u: Popular Culture and High
Culture : An Analysis and Evaluation of Taste, Basic Books Inc. Publishers,1974., New York,
str. 84 — 87.
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3.4. Publika nize kulture

Publika niZe kulture okuplja populaciju kvalificiranih radnika koji su
zaposleni u industrijskom 1 usluznom sektoru, uglavnom bez zavrSene visoke (ili
srednje) Skole te sa izuzetno niskim dohotkom. Ovaj tip publike joS uvijek u jednu
ruku odbija kulturu, ¢ak s jednom dozom neprijateljske nastrojenosti prema istoj.
Razlog tomu je uglavnom nedovoljno poznavanje radova. Kulturu smatraju
dosadnom, nemoralnom i snobovskom te smatraju da privlaci previsSe nepotrebne
pozornosti za razliku od stvarnih problema s kojima se oni suocavaju. U slucaju
da konzumiraju neku od umjetnosti, onda su to uglavnom popularni holivudski
filmovi, televizijski programi 1 serije €iji su izuzetno snazni konzumenti, a i time
proSiruju populaciju na koju najvise utjeCe televizija kao masovni medjj.
Knjizevnost kojoj pristupa populacija nize kulture odnosi se uglavnom na
religijske, policijske i drzavne teme koje podupiru cenzuru (bilo erotsku, bilo
drustvenu) te nemaju nikakav interes niti razumijevanje za apstraktnu umjetnost.
KnjiZzevnost koju konzumira ovaj tip publike uglavnom je temeljen na polarizaciji
dobra i zla, melodramati¢nim elementima kvazi-knjizevnosti. Takoder, jasno
razgranicavaju muske 1 Zenske poslove 1 zaduZenja te se njihovi zivotni pogledi
temelje na spolnoj segregaciji 1 na teSkom patrijarhalnom odnosu. Autore
uglavnom poimaju kao ,,zvijezde” koje promovira zuti tisak, a likove koje
proizvode autori koje ta publika upoznaje, Cesto ne odvajaju od autora, pa vecinu
djela smatraju biografijama te u svemu traze poveznicu sa stvarnim zivotom

autora. 1°

10 Usp. Gans, Herbert J., The Five Taste Publics and Culture, u: Popular Culture and High
Culture : An Analysis and Evaluation of Taste, Basic Books Inc. Publishers,1974., New York,
str. 88 - 92.
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3.5. Publika kvazi-folk kulture

Posljednja klasifikacija se odnosi na publiku kvazi-folk kulture koja
okuplja populaciju koja ima jako nizak stupanj obrazovanja (zavrSena osnovna
Skola), ali okuplja jako veliki broj ljudi oko sebe jer se u novije vrijeme podudara
s kulturom grafita 1 ulicne umjetnosti. Knjizevnost na koju se bazira ova
populacija su uglavnom stripovi ili kratke novele. Nema apsolutno nikakva
interesa za estetikom ili razgraniCavanjem visoke i niske kulture — sve je

podvrgnuto javnom ismijavanju.

11 Usp. Gans, Herbert J., The Five Taste Publics and Culture, u: Popular Culture and High
Culture : An Analysis and Evaluation of Taste, Basic Books Inc. Publishers,1974., New York,
str. 96.
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4. Poimanje dobre i loSe knjiZevnosti

U postmodernizmu, razdoblju za¢etom 60 — ih godina, namece se nekoliko
tumacenja 1 definiranja tog razdoblja. Primjerice, Jamesonova definicija u kojoj
on postmodernizam odreduje kao kulturalnu logiku kasnog kapitalizma, Lyotard
ga definira kao stanje spoznaje u razdoblju informacijske tehnologije, McHale
kao nadomjestanje epistemologijskog interesa ontologijskim te Baudrillard kao
zamjenu zbilje simulakrumom?*?, Jedno od kljuénih pitanja postmodernizma jest
bavljenje prefiksom ,,post* za koji se pretpostavlja da oznacava logi¢an nastavak
prosSlog razdoblja sa naznacenim preinakama (nastavlja s prosloscu) ili potpuni

raskid s prethodnim razdobljem (raskid s prosloscu).

Vladimir Biti u Pojmovniku suvremene knjizevne i kulturne teorije navodi
kako su neki kriticari tu raspravu doveli do te mjere da su se podijelili u dvije
skupine. Prva skupina, koja zagovara radikalnu negaciju modernih vremena,
nazivaju dekonstruktivnom ili negacijskom, dok se druga skupina, koja zagovara
afirmaciju novih vrijednosti prostupcima dvostrukog kodiranja, naziva
konstruktivnom ili pozitivnom skupinom.®* Kako i prili¢i ¢ovjeku koji se s
vremenom mijenja i razvija, neki od kriti¢ara su promijenili misljenje te su se s
vremenom opredijelili za suprotne strane od prvotnih stajaliSta uz opravdanje da
., to stvara razlicit pojam tradicije u kojemu se kontinuitet i diskontinuitet, visoka
i niska kultura mijesaju ne da bi oponasali, ve¢ da bi prosirili proslost u

sadasnjost. ‘14

12Usp. Biti, Vladimir, Postmoderna, u: Pojmovnik suvremene knjizevne i kulturne teorije,
Matica hrvatska, 2000., Zagreb, str. 396
13 Usp. Biti, Vladimir, Postmoderna, u: Pojmovnik suvremene knjizevne i kulturne teorije,
Matica hrvatska, 2000., Zagreb, str. 396
14 Usp. Biti, Vladimir, Postmoderna, u: Pojmovnik suvremene knjizevne i kulturne teorije,
Matica hrvatska, 2000., Zagreb, str. 396
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Upravo je nastupanjem razdoblja postmodernizma nastupilo razdoblje
Ispitivanja postojanja dobre i loSe knjizevnosti jer su kriticari modernizma
posebno zamjerali postmodernistima veliki interes za masovne medije (masovnu
kulturu opcenito), ki€ te za brisanje modalnih 1 Zanrovskih granica unutar
knjizevnih i neknjizevnih tekstova.’® S obzirom na Siroke raspone postmoderne
knjizevnosti 1 zanrova koje ta knjizevnost obuhvaca, posebno se istiCe pitanje
postoji li losa knjizevnost ili je 1 svako djelo koje kritika proglasi takvim jedan od

reprezentativnih primjera odredenog zanra unutar postmodernizma.

Milivoj Solar u tekstu koji je nastao na temelju njegovih predavanja na
Filozofskom fakultetu u Zagrebu govori o poimanju lose knjizevnosti te istice
kako ,,postmoderna tolerancija i osporavanje bilo kakvog kanona vode do
gubitka ranije razlike izmedu dobre i lose knjizevnosti. Tako nastaje paradoks u
kojemu se ili tradicija, ili suvremena knjizevnost mogu podjednako odrediti kao
u cjelini dobre, ili u cjelini lose.“*® Milivoj Solar se zapravo osvrée na
vrijednosne sudove i na ukus koji je s vremenom zamijenila pomodnost u
knjizevnim djelima. Takoder, isti¢e kako ukus viSe nema status kakav je imao u
ranijoj povijesti europske knjizevnosti te da knjizevnost gubi bilo kakav odnos
prema buduénosti.!” Vazno je istaknuti i odnos tolerancije prema razli¢itim
shvacanjima ukusa. Poznatu izreku da se ,,0 ukusima ne raspravlja‘“ treba uzeti sa
zadrSkom jer je ukus neSto o Cemu se treba raspravljati, pogotovo u danasnje

vrijeme kada su esteticke i eticke forme Cesto krivo tumacene.

15 Usp. Biti, Vladimir, Postmoderna, u: Pojmovnik suvremene knjizevne i kulturne teorije,
Matica hrvatska, 2000., Zagreb, str. 396

16 Usp. Solar, Milivoj, O losoj knjizevnosti, 1zvorni znanstveni rad, Nova Croatica, 2007.,
Zagreb, str. 199.

17 Usp. Solar, Milivoj, O losoj knjizevnosti, lzvorni znanstveni rad, Nova Croatica, 2007.,
Zagreb, str. 199.
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Milivoj Solar navodi kako smo , skloni tolerirati razlike u shvacanju
morala, priznati svakoj kulturi posebno shvacanje dobra i zla, no nas relativizam
pri tome joS uvijek nije bez granica. Nasi su temeljni zakoni jos uvijek zasnovani
na nekoj etici, pa unato¢ toleranciji i ljudskim pravima zabranjuju neka
prekoracenja. “!® Problematika shvacanja knjizevnosti kao dobre ili lose uvelike
se oslanja na odnos prema tradiciji. Tradicija se u postmodernizmu ne
zapostavlja, ve¢ se, za razliku od avangarde, razraduje te se stvara nova slika o
tradicionalnim postupcima ili vrstama. Postmodernizam sa svoja dva stajalista da
je sva knjiZzevnost apsolutno dobra i1 da je sva knjizevnost apsolutno loSa, zapravo
samom tom oprekom stvara besmisao raspravljanja o takvom nacinu polariziranja
knjizevnosti. S obzirom da je sve iz proslosti podjednako prisutno u sadaSnjosti
te da se iluzija izbora razbija s obzirom na opseg postoje¢ih djela, mozemo
zakljugiti kako losa knjizevnost zapravo uopée ne postoji.*® Razlikovanje dobre i
loSe knjizevnosti uvelike ovisi 0 moguénostima stvaranja i1 razaranja pa se
postmodernisticka djela Cesto krivo tumace zbog nedovoljno istan€anog, 1 prije

spomenutog, ukusa.

O ukusu raspravlja i Roland Barthes u knjizi Kritika i istina u kojoj ukus
predstavlja kao ,,zajednickog slugu morala i estetike“® te , dopusta lagodan
obrtaj Lijepoga i Dobroga‘“?!. Nadalje, Roland Barthes o ukusu govori kao o
skupu svojevrsnih zabrana koje brane govoriti o predmetima koji se proglasavaju
trivijalnima zbog mijeSanja Zanrovskih predznaka. Ono §to najviSe izaziva

c¢udenje medu Citateljskom publikom je udaljenost koja se kre¢e od predmeta do

8 Usp. Solar, Milivoj, O losoj knjizevnosti, 1zvorni znanstveni rad, Nova Croatica, 2007.,
Zagreb, str. 200.

19 Usp. Solar, Milivoj, O losoj knjizevnosti, 1zvorni znanstveni rad, Nova Croatica, 2007.,
Zagreb, str. 202.

20 Usp. Barthes, Roland, Ukus, u: Kritika i istina, Algoritam, 2009., Zagreb, str. 18.

21 Usp. Barthes, Roland, Ukus, u: Kritika i istina, Algoritam, 2009., Zagreb, str. 18.
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kodiranog jezika kritike koji je vecini Citateljske publike nepoznat. O statusu
nekog djela ili zanra kao loSeg ili nedovoljno estetski doradenom veliku ulogu
igra 1 faktor zastarjelosti nekog kritiara i njegovih stavova. Suvremena kritika je
pristupacnija modernom covjeku zato Sto odrzava korak sa druStvenim i
znanstvenim dogadajima te je popracena razbijanjem mita da je ukus definiran

kao zabrana govora.??

Sude¢i prema navedenom, ukus je diktiran od strane drusStva, Sto nas
dovodi do zakljucka da se knjizevni Zanrovi, isto kao 1 ostali aspekti ovjekova
zivota, diktiraju putem razli¢itih ideologija (primjerice ideologija potroSackog
drustva/konzumerizma) te da se oslanjaju na kolektivne potrebe Ccitateljske
publike. Viktor Zmega¢ u Knjizevnom stvaralastvu i povijesti drustva navodi
kako je dokumentaristicka vrsta pisanja najprimamljivija najvecoj koli¢ini ljudi,
a bavi se knjizevnim dramatiziranjem iskustava iz privatnog zZivota autenti¢nih
osoba (primjerice zapisi s ulice, radnog mjesta, iz obitelji i sl.) te istiCe stajaliSte
Bertolta Brechta koji je prije Cetrdesetak godina izjavio kako je takva socioloska
komponenta knjiZzevnog djela zapravo povr$na.?® Takoder, Viktor Zmegaé smatra
da je ,snaga knjizevnog teksta u njegovoj viSeznacnosti, u njegovoj
,,otvorenosti“, kako glasi jedna od metafora te poetike. Opredijeliti se — 10 je
argument skeptika — znaci opredijeliti se za jedno utvrdeno znacenje, za jednu

vrijednost. “%

2 Usp. Barthes, Roland, Ukus, u: Kritika i istina, Algoritam, 2009., Zagreb, str. 20.

2 Usp. Zmegaé, Viktor, Funkcije i oblici knjiZevnosti u suvremenom svijetu, u: Knjizevno
stvaralastvo i povijest drustva, SveuciliSna naklada Liber, 1976, Zagreb, str. 152. — 154.

% Usp. Zmegaé, Viktor, Funkcije i oblici knjizevnosti u suvremenom svijetu, u: Knjizevno

stvaralaStvo 1 povijest drustva, SveuciliSna naklada Liber, 1976, Zagreb, str. 153.
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4.1. Stvara li konzumerizam loSu knjizevnost?

Pojavom konzumeristickog drustva koje se odrzava masovnom
proizvodnjom 1 potroSnjom te nastupanjem postmodernog stanja u kolektivnoj
svijesti, posebne rasprave su se povele o statusu trivijalne knjizevnosti koja je
zauzela primat u knjizevnoj produkciji 20., a posebice 21. stolje¢a. Knjizevna
kritika je povela velike rasprave o statusu trivijalne knjizevnosti 1 utjecaju
trivijalnosti na druStvo te na trivijalnu knjizevnost gleda na kao svojevrsnu

granicu dobrog ili loSeg ukusa, koji sam ranije spomenula.

Roland Barthes kritiku ne smatra znano$¢u, ve¢ ju determinira kao
posrednika izmedu znanosti 1 Citanja, s time da smatra kako kritika proizvodi
smislove, a znanost se bavi smislovima. Nadalje, odnos kritike i djela tumaci kao
odnos smisla prema formi te isti¢e kako kriti¢ar ne moZe izre¢i bilo $to, ve¢ moze
izvesti stanoviti smisao iz forme djela kojim se bavi.?® Krucijalan je i polozaj
kriticara koji se nikako ne moze poistovijetiti sa polozajem Citatelja. Dok danasnje
drustvo poznaje samo povjesnicara i kritiara, srednjovjekovno drustvo je imalo
uspostavljen Cetveroclan sustav funkcija koje su se odnosile na knjizevno djelo.
Funkcije koje je srednjovjekovno drustvo postavilo bile su scriptor koji je
predstavljao osobu koja samo prepisuje, bez ikakvog nadodavanja, zatim
compilator koji nikada nije dodavao nista svoje, commentator koji je prema
vlastitom nahodenju unosio izmjene u prepisani tekst kako bi ga priblizio puku 1
pojednostavio Klerski leksik te auctor koji je nudio vlastite ideje konstantno se
oslanjajuéi na ostale, hijerarhijski mu nadredene, autoritete.?® Suvremena
knjizevna kritika viSe ne prati takav trend, $to je 1 logi¢no i podudara se sa

zahtjevima suvremenog drustva, ali se uvelike oslanja na tre¢u funkciju

5 Usp. Barthes, Roland, Kritika, u: Kritika i istina, Algoritam, 2009., Zagreb, str. 54. — 55.
26 Usp. Barthes, Roland, Citanje , u: Kritika i istina, Algoritam, 2009., Zagreb, str. 65.
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komentatora knjizevnog djela. Upravo komentiranje ¢ini osnovu kritike te se u

primjeru trivijalne knjiZevnosti oslanja na procjenu prema vlastitom nahodenju.

Pojavom trivijalne knjizevnosti, 60-ih godina dvadesetog stoljeca (Sto se
podudara s pojavom postmodernistickog razdoblja), povele su se mnogobrojne
rasprave o imenovanju te knjizevnosti s obzirom na svrhu koju je ispunjavala i
nacin na koji je nastala. Pojam ulazi u knjiZzevnoteorijske rasprave sukladno
prosirenju knjizevno-znanstvenog predmeta interesa do kojega je doslo pojavom
postmodernistiCkog obuhvacanja knjizevnih i znanstvenih tekstova i rasprava.
Apstraktnost pojma trivijalne knjiZzevnosti moze se poistovjetiti sa
razgranicavanjem visoke 1 niske kulture s obzirom na sadrZajno podrucje koje
trivijalna knjiZzevnost obuhvaca. Trivijalna knjiZevnost se veze uz sheme 1
stereotipe dok umjetnicka knjizevnost Zeli srusiti te iste stereotipe ili ih u nekoj
mieri prikriti. 2’ Sheme i stereotipi su konstrukti drustva u kojem pojedini autori
stvaraju 1 na taj nacin se odrazava kolektivna svijest Citateljske publike. Naglasak
se premjesta sa strukture na komunikacijski kontekst u kojem se ostvaruje te se
postavlja pitanje o tehnikama, oblicima i uvjetima vrednovanja trivijalne
knjizevnosti. Osim navedenog, kritiCari upozoravaju na specificne okolnosti
potroSnje trivijalne knjiZzevnosti u kojima ona oslobada mase Ccitatelja od

psihickih i socijalnih frustracija.?®

Vodena tom mislju, suvremena knjizevna kritika po€inje smatrati trivijalnu
knjizevnost jednim oblikom zabave, stoga predlaze naziv zabavne knjiZevnosti
¢ime pokriva veci opseg djelovanja i tema koje obraduje trivijalna knjizevnost.

Upravo je konzumeristiCki pristup temeljen na zabavi u obliku potrosSnje.

27 Usp. Biti, Vladimir, Trivijalna knjizevnost, u: Pojmovnik suvremene knjizevne i kulturne
teorije, Matica hrvatska, 2000., Zagreb, str. 545.
28 Usp. Biti, Vladimir, Trivijalna knjizevnost, u: Pojmovnik suvremene knjizevne i kulturne
teorije, Matica hrvatska, 2000., Zagreb, str. 545.
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Knjizevnosti, k0jo] se moze pristupiti kao pojmu koji obiljeZava kompleksan
sociologijski, psihologijski i kulturalni fenomen, se pristupa kroz prizmu prostora
u kojem se ostvaruje. To znaCi da knjizevnost preuzima odlike drustvenog
konteksta, u ovom slu¢aju konzumeristickog, koji se na knjizevnu produkciju ne
reflektira u kvalitativnom ve¢ u kvantitativnom modelu. Jednostavnije, to bi
znacilo da knjiZzevnost ostvaruje uspjeh ili neuspjeh svojih produkata prema

koli¢ini prodanih primjeraka, a ne prema kvaliteti djela.?®

Posebno je kriti¢na situacija na hrvatskoj knjizevnoj sceni, na kojoj se u
posljednjih desetak godina najviSe afirmirala knjiZevnost nastala na temelju
prenoSenja osobnih iskustava. Takav nacin knjiZzevnog stvaralastva iznjedrio je
autore (i autorice) €iji su se knjizevni ostvaraji (ili pokusaji knjizevnih ostvaraja)
najées¢e mogli pronaci kao dodaci raznim dnevnim novinama upitne kvalitete ili
u slobodnoj prodaji na kioscima po pristupa¢nim cijenama. Upravo takav odnos
prema knjizevnosti, koji se svodi na prodaju $to viSe primjeraka u Sto kracem
roku, bez obzira na estetske 1 etiCke vrijednosti knjiZzevnog produkta, a posebno
na apsolutno zapostavljanje ranije spomenutog ukusa i apsolutnu toleranciju koja
se prosirila drustvom, €ini knjiZzevnost plodnim tlom za Sirenje konzumeristicke
ideologije ¢ije se posljedice najviSe odraZzavaju na odgoju mlade Citalacke

publike.

2 Usp. Biti, Vladimir, Trivijalna knjizevnost, u: Pojmovnik suvremene knjizevne i kulturne

teorije, Matica hrvatska, 2000., Zagreb, str. 546. — 547.
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4.2. Utjecaj masovnih medija na knjiZevnu produktivnost

U danasnje vrijeme okruzeni smo prevelikom koli¢inom informacija 1
tesko je razabrati u kojoj je mjeri koja informacija vazna za na§ zivot. Utjecaj
globalnih druStvenih mreZza na razli¢ite nacine kontrolira na§ Zivotni stil,
opterecuje nas viskom informacija te nas u neku ruku kontrolira kada je u pitanju
izrazavanje autonomnosti, odnosno pod utjecajem druStvenith mreza mi se
mijenjamo kako bismo se prilagodili kontekstu drustva u kojem se nalazimo.
Nekada su stranice crne kronike bile predodredene za loSe i tragi¢ne vijesti koje
su se dogadale u naSoj neposrednoj blizini, dok danas na samim naslovnicama
mozemo pronaci ,,udarne* vijesti o samoubojstvima, raznim skandalima 1 slicnim
dogadajima koji se ticu privatne sfere ljudskog Zivota. Problem suvremenog
drustva je postalo pretjerano unoSenje privatnog Zivota u sferu javnoga, stoga se
intimnost pojedinca naruSava ve¢ jednim klikom na poveznicu koja nam se ¢ini
zanimljivom. Koliko smo puta otvorili neki ¢lanak sa naslovnice samo zato §to

nas je privukao zvucan naslov sa so¢nim detaljem iz necijeg privatnog zZivota.

Sli¢na je situacija i sa knjizevnoséu. Knjizevnost postaje dio masovnih
medija na razli¢ite nacine. Jedan od najucestalijih, ali 1 najpopularnijih u
posljednje vrijeme, jesu knjizevni ostvaraji raznih manekenki, ,,starleta® 1 ostalih
osoba sa margine drustva koje su prepoznale potencijal u manipulaciji kriticnom
masom. Nadalje, upravo takve osobe ostvaruju ugled u drustvu, pune stranice
novina i ulaze u nasu privatnu sferu Zivota sa ili bez naseg dopustenja. Zalosno
je, moram primijetiti, da se upravo na takve nacine uzdizu autori ¢ija djela nemaju
jednaku estetsku (a neka ni eticku) vrijednost kao djela autora koji su svojim

trudom i obrazovanjem stekli titule.

Dunja Dul¢i¢ govori o utjecajima masovnih medija te o simbiozi masovnih
medija 1 postmodernog drustva. Dotie se razvoja drustvenog poretka od

feudalizma sve do novonastale situacije u kapitalistickom druStvu. Autorica
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povlaci paralelu izmedu nacina na koje su nam informacije bile dostupne u
prijaSnjim drustvenim porecima te ih usporeduje sa procesom informiranja
javnosti 1 prenoSenja kulture u javnu sferu u suvremenom druStvu. Takoder,
Dunja Dulc¢i¢ istie 1 vaZznost masovnih medija u konstituiranju civilnog drustva
1 odgoja gradana putem asimiliranja kulture prema potrebama §ire mase. Dotice
se 1 pitanja knjizevnosti za koju tvrdi kako je postala predmetom potro$nje jer se
drustvo povodi za konzumacijom u svrhu zadovoljenja pohlepe (emocionalne,

materijalne, duhovne ili moralne).*

., Mediji kroz povijest razvoja predmodernog i modernog drustva sredstva
su komunikacije koja se prilagodavaju drustvenim promjenama, ali uvijek u
funkcije odrzavanja date strukture drustvene moci. U danasnjem drustvu koje se
nalazi u tranziciji, mediji pokazuju eksplicitni interes da sudjeluju u strukturi
drustvene moci. Otvara se proces osamostaljivanja dijela medija, a taj proces
mijenja ulogu medija u drustvu, a time i drustvenu funkciju medija. To se
manifestira u cinjenici da je suvremena tehnologija omogucila dijelu medija
oslobadanje od kontrole drzave i krupnog kapitala, te tako oslobodeni mediji teze

drustvenoj moéi. “t

Kao joS§ jedan od vaznijih koncepata konzumeristicke ideologije jest faktor
nostalgije za kojom poseze kako bi privukao publiku razliite starosne dobi.
Posebno se takav nac¢in manipulacije ocituje u knjizevnim naslovima koji se
osvréu na drustvene poretke iz proslosti (primjerice komunizam, socijalizam) te
ponovnim izdanjima biografija nekih od utjecajnijih osoba koji su predstavnici

tih poredaka (primjerice nova izdanja biografija o Josipu Brozu Titu). Takvim

30 Usp. Dul¢i¢, Dunja, MASOVNI MEDIJI I POSTMODERNO DRUSTVO, Media, culture
and public relations, 5, 2014, 1, 87-97
81 Usp. Dul¢i¢, Dunja, MASOVNI MEDIJI I POSTMODERNO DRUSTVO, Media, culture
and public relations, 5, 2014, 1, 87-97
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pozivanjem na prosle sisteme budi se nostalgija u ¢italacke publike starije dobi te
ih se privlac¢i da kupuju nesto Sto ih podsje¢a na mladost ili ih vra¢a u trenutke

kada su bolje zivjeli u usporedbi sa danaSnjim stanjem.

Hajrudin HromadZzi¢ govori o konzumeristicCkom kapitalizmu u okviru
sociolosko-kulturnog fenomena koji se bavi produkcijom potrosacke zelje. Istice
kako se produkcija temelji na eksploataciji marketinga 1 oglasavanja u svrhu
punjenja proracuna putem manipulacije kolektivne svijesti. Osim toga, osvrée se
1 na korporacije koje drze monopol nad izdavacima te im na taj nacin diktiraju
knjizevnu proizvodnju. Uglavnom su motivacije za takve cinove politicki
obojene 1 preferiraju isticanje politickih stavova za koje se prizeljkuje da vecina

Citateljske publike prihvati.®?

32 Usp. Hromadzi¢, Hajrudin, Konzumeristicki kapitalizam: epoha produkcije imaginarija
potrosacke Zelje, u: Sociologija i prostor, 50 (2012) 192 (1): 45-60
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5. Kvaliteta popularnih naslova

Popularnom kulturom se smatra ona kultura koja je svima dostupna u
Sirokoj primjeni. To je svakodnevna medijska kultura koja prevladava u
covjekovu Zivotu te se shvaca kao skup praksi 1 uvjerenja koje su prihvaéene na
globalnoj razini, ali su i medijski dostupne u obliku komercijalnog proizvoda.
Popularna kultura obuhvaca knjiZzevnost, glazbu, televiziju, strip, film, sport te
povezuje u materijalnom smislu dostupnost Siroko nabavljivih industrijskih
zabavnih 1 kulturnih proizvoda. Svojstvena je kapitalistiCkim druStvima unutar
kojih nastaje kao organizirani nacin troSenja slobodnog vremena koje se strogo
odijeljeno od radnog vremena. Podrazumijeva ono Sto se svida velikom broju
ljudi unutar nekog drustvenog podrucja pa se cesto usporeduje i naziva i pu¢kom
te masovnom kulturom. Popularna kultura se zapravo suprotstavlja masovnoj
svakodnevnoj kulturi dvadesetog stoljeca te se proizvodi kroz uporabu, odnosno

kroz praksu potronje. 33

U uskoj vezi s popularnom kulturom stavlja se popularna knjizevnost 1
oznake koje ju odreduju kao popularnu. Takva vrsta knjizevnosti se Cesto
povezuje s trivijalnom te se oznacava kao knjizevnost koja je favorizirana medu
vec¢im brojem cCitalacke publike, a uglavnom se kao takva odreduje prema broju
prodanih primjeraka koji odreduju popularnost naslova, ali i samog autora. O
kvaliteti popularnih naslova nerijetko se raspravlja na knjizevnim skupovima ili
unutar uskog kruga knjiZzevnih kritiCara, no publiku srednje klase ne zahvacaju
takva razmisljanja pa se status popularnog 1 estetski nedovoljno doradenog Cesto

mijesa.

33 Usp. http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=49511 (10. 6. 2017.)
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Popularni naslovi postaju problemati¢ni kada se stave u kontekst odgoja
mlade cCitateljske publike koja obuhva¢a mladu generaciju koja se susrela sa
klasicima svjetske knjizevnosti tek u kontekstu obrazovanja. Uglavnom je taj
doticaj ostvaren putem lektirnih naslova ili obradom unutar nastave Hrvatskoga
jezika 1 knjizevnosti. Nerijetko je nametanjem citanja uguSena zelja ucenika da
sami posegnu za izbornim naslovima svjetskih klasika upravo zbog nacina na koji
se prezentiraju na nastavi. Cesti razlozi takvom pristupu su krivi pristup
predmetnog nastavnika koji se uglavnom temelji na prisilnom nametanju izbora
¢itanja naslova koji su popraceni ispitivanjem koje rezultira ocjenjivanjem znanja
iz pojedinog podruc¢ja. Sukladno tomu, mogu pretpostaviti tezu da obrazovni
sustav u jednu ruku oblikuje stavove mladih osoba koji su podlozni promjenama
1 utjecajima drustva. Ukoliko je osoba stavljena pred zid na kojem su izvjeSeni
obavezni zadaci koje mora ispuniti, utoliko se konstruira odredeni otpor povezan
S nametanjem izbora 1 ostavljanjem premalo prostora za istrazivanje osobnih

preferencija individue.

U Kknjizi Sociologija Zivotnog stila autorice Inga Tomié¢-Koludrovi¢ i Anci
Leburi¢ govore, izmedu ostaloga, i o Zivotnim stilovima izmedu tradicije 1
modernosti pa se tako referiraju na stratifikaciju tradicionalista i modernista te na
nacine na koje se takva stratifikacija provodi. U sklopu istrazivanja i zanimanja
za time Sto Citalacka publika konzumira u danasnje vrijeme, provela sam kratki
upitnik o ¢itanju i interesima ispitanika iznad 18 godina. Tekst upitnika prilazem
na kraju rada, a u nastavku donosim rezultate upitnika koje sam obradila na
temelju stratifikacije tradicionalista i modernista, odnosno na temelju motivacije

Citalacke publike koju predstavljaju navedene autorice.
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5.1. Odgoj mlade citalacke publike

Prije same analize upitnika, smatram da je vazno spomenuti vaznost
individualizacije pojedinca i na¢ina na koje se individualizacija moze aktualizirati
te na koji je nacin cjelokupan proces individualizacije ambivalentan.
Individualizacija se odvija na svim planovima ¢ovjekova zivota te se na taj nacin
postiZe da nasi izbori govore mnogo o nama. Jednako kao §to nas odreduju religija
ili nacionalna pripadnost, ili pak politicka opredijeljenost, 1 izbor knjizevnih
naslova kojima hranimo intelekt takoder mnogo govori o nama i na neki nac¢in
nas definira kao pojedince u druStvu. Vezano uz aspekt pojedinca u drustvu,
vazno je napomenuti da je svatko od nas podloZan manipulativnim sredstvima
koja nisu oc¢igledno prepoznatljiva kada je u pitanju izbor Zivotnoga stila ili bilo

kojeg drugog izbora koji nas definira.

Uska povezanost individualizacije i prividne slobode izbora vezuje se uz
odgoj mlade ¢italacke publike. Ambivalentan je stav da je individualizirana osoba
poimana kao takva zbog slobode koja je prividna; splet neovisnosti i ovisnosti te
mogucnosti 1 neophodnosti osobu uvla¢i u mnogobrojne dodatne prisile kojima
je okruzena. Zapravo se radi o tome da individualizacija pretpostavlja sve vecu
samoodredenost prema socijalnoj drzavi kako bi se osoba definirala kao
autonomni pojedinac.®* Upravo se u toj ambivalentnosti ostvaruju identiteti stoga
se mlada citalacka publika odgaja na temelju tradicionalnog pristupa u odnosu na
moderni. Cesto su udenici ili studenti motivirani za modernu knjizevnost jer im
nakon tradicionalnih tema jednostavno treba predah od ponavljanja shema koje

su karakteristi¢ne za odredena razdoblja.

34 Usp. Leburi¢, Anci; Tomi¢.Koludrovié, Inga, Postindustrijska modernizacija drustva i novi
individualizam, u: Sociologija Zivotnog stila, Naklada Jesenski i Turk, 2002., Zagreb, str. 45.
—48.
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Upitnik su ispunile 24 osobe, a veéina ispitanika je starosne dobi od 18 do
25 godina. Analizu bih zapocela pojasnjavanjem motivacije za takvom vrstom
upitnika. Prvenstveno sam odabrala autore Kkoji predstavljaju neke od
reprezentativnih predstavnika zanrova ili razdoblja te knjizevna djela koja sam
spomenula unutar upitnika se odnose na ono $to smatram da bi ve¢ina mladih
osoba trebala znati u sklopu opc¢e kulture. Na prvo pitanje (1. Koji od navedenih
autora/autorica vam je najpoznatiji? a) Markiz de Sade; b) Ernest Hemingway;
c) George Orwell; d) J. R. Ward) 15 ispitanika je odgovorilo da im je najpoznatiji
autor Ernest Hemingway, Cetiri osobe su odgovorile J. R. Ward (autorica ciklusa
romana Bratstvo Crnog bodeza), tri 0osobe su prepoznale Georgea Orwella, a
samo dvije osobe su prepoznale Markize de Sadea. Na temelju dobivenih
odgovora, zakljucila sam da je vecina ispitanika najbolje poznaje rad Ernesta
Hemingwaya s obzirom da su se njegova djela prodavala kao prilog dnevnih
novina, odnosno cijeli ciklus Hemingwayevih djela mogao se kupiti na kioscima
Isto kao i ciklus romana autorice J. R. Ward, koju je New York Times proglasio
autoricom s najvise prodanih primjeraka romana iz navedenog ciklusa, koji se
takoder mogao kupiti na kioscima.

Drugo pitanje (2. Djelo ,,Zlocin i kazna“ napisao je: a) Lav Nikolajevi¢
Tolstoj; b) Fjodor Mihajlovic Dostojevski, c) Mihail Bulgakov, d) Anton Pavlovi¢
Cehov) postavila sam iz ¢iste znatizelje o opéem znanju ispitanika o svjetskim
Klasicima, a Zlocin i kazna Fjodora Mihajlovi¢a Dostojevskog zasigurno je djelo
koje je reprezentativni primjerak svjetskog klasika. Na ovo pitanje tocno je
odgovorilo 19 osoba, dok je pet osoba mislilo da je Zlocin i kazna djelo Lava

Nikolajevica Tolstoja.
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Na tre¢cem pitanju (3. Koja vam je od navedenih hrvatskih knjizevnica
najpoznatija? a) Vesna Parun; b) Marija Juri¢ Zagorka, c) Lana Derkac; d)
Irena Vrkljan) 20 ispitanika je odgovorilo da im je najpoznatija Marija Juri¢
Zagorka, dok je Cetvero prepoznalo Vesnu Parun. Ovaj podatak ide u prilog
nepoznavanju suvremene hrvatske knjizevnosti koja je ¢esto zanemarena unutar
Skolskog sustava te na taj nacin zakida mlade generacije za posezanjem za
suvremenom nacionalnom knjizevnosc¢u, uglavnom zbog nedostatka znanja o
vrijednostima domace knjizevne produkcije.

Slijedeca Cetiri pitanja u upitniku odnose se na privlacnost 1 kriterij izbora
pri Citanju, a referiraju se na vizualne 1 zvucne faktore. Sukladno tomu, 13
ispitanika je odgovorilo kako ih pri odabiru knjiZevne literature najvise privlaci
autor, njih sedmero Cita one naslove koje imaju najprivlacniji izgled, dok se
¢etvero ljudi pri izboru naslova za ¢itanje opredjeljuje prema zanru, a nikoga od
ispitanih ne zanima izdava¢. Nadalje, u pitanjima koja se odnose na odabir
prioriteta Citanja na temelju autora i naslova djela, ispitanici su uglavnom odabrali
poznatije naslove tipa Pedeset nijansi sive autorice E. L. James ili domacih
autorica Maje Sacer (Napaljena) ili Nives Celzijus (Gola istina) uz obrazlozenje
da ih ,,¢isto zanima o cemu se radi samo zato §to zvuci bezveze “®® Na pitanje
¢itaju li suvremenu hrvatsku prozu, samo je Sest ispitanika odgovorilo pozitivno,
a na pitanje o pracenju trendova iz knjizevnog svijeta 11 ispitanika je odgovorilo
da prati, Sto mi se ne €ini kao realan podatak s obzirom da se hrvatska suvremena

proza ipak ne Cita.

% Navodim odgovor koji sam dobila kao obrazlozenje odabira. Smatram da je upravo u tome
problem jer se na temelju takvih stavova dodjeljuje previse pozornosti onim autorima koji,
prema mom misljenju, nemaju niti dovoljan stupanj obrazovanja, niti razloga za zauzimanje
tolike koli¢ine medijskog prostora. Smatram da na taj nacin krivo odgajamo mladu generaciju
Citatelja, jer upravo takvi naslovi zavode mladu publiku i stvaraju loSu reputaciju knjizevnosti

kao umjetnosti.
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Na pitanje o vaznosti filozofske podloge u djelima, vecinu ispitanika, njih
17, vopcée ne zanima filozofska podloga, dok je sedmero ljudi odgovorilo da im
je filozofska podloga izuzetno vazna. Na temelju tih odgovora, mogu zakljuditi
da je mladim generacijama uglavnom vazan sadrzajni aspekt djela koja Citaju,
odnosno da se baziraju na radnji vise nego na formi knjizevnih djela. S obzirom
na to da je Citalacka publika uglavnom prve kontakte s knjiZevnoséu ostvarila
unutar obrazovnih institucija, razvijeni su modeli ponaSanja odredene vrste
Citatelja te razina motivacije koja utjeCe na orijentiranje prema tradiciji ili

modernosti. U nastavku donosim tekst upitnika koji su ispitanici popunjavali.

UPITNIK
Molim vas da podebljano oznacite svoje odgovore! Na svako pitanje dovoljno je
oznaciti samo jedan odgovor. Hvala!
1. Koji od navedenih autora/autorica vam je najpoznatiji?
a) Markiz de Sade
b) Ernest Hemingway
c) George Orwell
d) J. R. Ward
2. Djelo ,,Zlocin i kazna ** napisao je:
a) Lav Nikolajevi¢ Tolstoj
b) Fjodor Mihajlovi¢ Dostojevski
¢) Mihail Bulgakov
d) Anton Pavlovi¢ Cehov
3. Koja vam je od navedenih hrvatskih knjiZevnica najpoznatija?
a) Vesna Parun
b) Marija Juri¢ Zagorka
c¢) Lana Derkac

d) Irena Vrkljan
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4. Pri izboru knjizevnog djela (bilo koje vrste) najvise me privlaci:
a) ime autora
b) izgled knjige
c) izdavac
d) zanr
5. Koji biste od navedenih romana najradije procitali?
a) ,, Pedeset nijansi sive E. L. James
b) ,, Kako smo lomili noge“ Miro Gavran
c) ,,Otac* Miljenko Jergovi¢
d) ,,Klonirana“ Jelena Carija
6. Koju biste knjigu prije uzeli u ruke?

a) Pavao PavliCi¢ ,, Dobri duh Zagreba
b) Maja Sacer ,,Napaljena“

7. Koju knjigu biste prije procitali?
a) J. G. Ballard ,,Sudar*

b) Nives Celzijus ,,Gola istina“

8. Citate li suvremenu hrvatsku prozu?
DA NE
9. Koliko vam je vazna filozofija u romanu?
MALO UOPCE ME NE ZANIMA FILOZOFSKA PODLOGA JE
NAJVAZNIJA
10. Pratite li trendove iz knjizevnog svijeta?
DA NE
11. Vasa dob:
18 - 25 26 — 35 36 — 45 46 — 55+
12. Spol: M V4



Autorice Tomié¢-Koludrovi¢ i Leburi¢ raspravljaju o Zivotnim stilovima
povezanim uz prihvacanje ili negiranje tradicije i modernosti. Prva skupina koju
navode jesu dobrovoljni tradicionalisti ¢ija je razina motivacije ovisna o
dobrovoljnom prihvacanju tradicije, to¢nije tradicionalnih ponaSanja 1
prakticiranja tih ponaSanja i vrijednosti u okviru vodenja svog zivota. Pripadnici
skupine dobrovoljnih tradicionalista se prije odlucuju za naslove djela koja
pripadaju klasicima svjetske ili nacionalne knjizevnosti za razliku od
dobrovoljnih modernista koji se odlucuju za pracenje posljednjih trendova i
konzumiranje knjizevnosti koja se uglavnom orijentira na bavljenje
suvremenijom tematikom i problematikom drustva. %

Nasuprot dobrovoljnim tradicionalistima i modernistima stoje sprijeceni
tradicionalisti i modernisti. Karakteristike tih grupacija su povezane s
mogucnostima u kojima se pojedinci nalaze, a odnose se na nemogucnost ili
sprije¢enost u provodenju na¢ina ponasanja. 3’ sukladno navedenoj kategorizaciji
mogu zakljuciti da se mlada Citateljska publika odgaja prema moguénostima koje
Imaju s obzirom na socio-ekonomski status. Uglavnom su mlade osobe okrenute
modernistiCkom pristupu knjiZevnosti zbog pristupacnosti knjizevnih naslova 1
zanimljivosti sadrzaja koji se nude. Takoder, viSe su orijentirani na zabavnu
knjizevnost nego na tradicionalnu ¢emu doprinosi dostupnost knjizevnosti putem
interneta ili kioska. Odabiru uglavnom naslove koji se poklapaju s njihovim
svjetonazorima ili se odnose na aktualne situacije u kojima se nalaze pa za

knjizevnim djelom posezu u nadi da ¢e im pomo¢i pri rjeSavanju nedoumica.

% Usp. Leburi¢, Anci; Tomi¢.Koludrovié, Inga, Postindustrijska modernizacija drustva i novi
individualizam, u: Sociologija Zivotnog stila, Naklada Jesenski i Turk, 2002., Zagreb, str. 45.
—48.
37 Usp. Leburi¢, Anci; Tomi¢.Koludrovié, Inga, Postindustrijska modernizacija drustva i novi
individualizam, u: Sociologija zivotnog stila, Naklada Jesenski i Turk, 2002., Zagreb, str. 45.
—48.
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6. Vanjski utjecaji na strukturu knjiZevnog djela

Knjizevno djelo nastaje u suodnosu autora s okolinom u kojoj se nalazi i
drustvenim kontekstom unutar kojega stvara. Dinamiku knjizevnog djela ne
moZemo promatrati kao izoliran proces ili kao pasivan prijenos vanjskih utjecaja.
I jedna i druga tendencija se unutar knjizevnog djela realiziraju u svojevrsnoj
suradnji bez iskrivljavanja motivacije za nastanak djela. Vazno je spomenuti i
kulturalne utjecaje koji uvelike obiljezavaju strukturu i tematiku knjizevnosti i
njezinih produkata. Proces promjena kroz koje prolazi svijet i prema kojima
nastaju promjene u kulturi, odrazavaju se na svim sferama napretka pa se tako

kroz knjizevnost i promoviranje knjizevnih djela odlikuju i promjene u kulturi.®

Najbolji primjer za prikaz vanjskih utjecaja je prodor popularne kulture,
kada je postalo normalno unositi dijelove vanjske kulture unutar strukture
knjizevnog djela. Primjerice u Loliti, Vladimira Nabokova, mozemo iscitati sve
vaznije elemente suvremene kulture koji su utjecali na nastanak tog djela posebno
kroz karakterizaciju lika Lolite koji predstavlja tipican primjer mlade djevojke u
razvoja koja pada pod utjecaj reklama, odnosno konzumeristickog drustva. Ona
zeli posjedovati sve Sto vidi da se oglaSava, sve §to joj se ¢ini moderno 1 popularno
jer misli da ¢e na taj naCin biti odraslija nego Sto uistinu jest. Popularna kultura u
ovom djelu zauzima veliki udio u radnji. Predstavlja drustvo ranog postmodernog
stanja te nacine na koje se postmodernizam poceo probijati u sfere privatnog
zivota. I sama tematika djela se pripisuje suvremenosti jer se na takav eksplicitan
nacin nije uobicavalo govoriti unutar korica knjizevnog djela. Iako je Lolita
reprezentativni  primjerak postmoderne knjizevnosti, taj roman donosi i
svojevrstan pregled kulturalnih promjena na polovici 20. stoljeca koje su

obiljezile razdoblje.

38 Usp. Lotman, Jurij M., Unutarnje strukture i vanjski utjecaji, u: Kultura i eksplozija, Alfa,
1998., Zagreb, str. 158. — 162.
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Govorec¢i o vanjskim utjecajima, ne treba zanemariti 1 jedan od najvaznijih
alata knjizevnosti i kulture opcenito, a to je jezik. Jezik knjizevnih djela se mijenja
sukladno promjenama u drusStvu 1 kulturi. Naravno da danasnja knjiZevnost nije
jezicno ravna knjizevnosti koja je napisana prije pedeset ili viSe godina, niti bi to
bilo prirodno. Jezik je alat i pomagalo pomoc¢u kojeg se izrazava pripadnost ili
nepripadnost nekog djela odredenom vremenu. To ujedno ne znaci da se neko
nastala ranije od nastupanja odredenog knjizevnog perioda, mogu pripadati
periodu Kkoji se pojavio nakon nastanka istih (primjerice djela Janka Poli¢a
Kamova). Prodor vanjskih utjecaja, naime, moZe biti toliko jak da se moze
promatrati kao jedan potpuno novi tekst unutar napisanog teksta.
Postmodernisticke tehnike pisanja se temelje na preobrazavanju jezi¢nih
elemenata tradicije i njihovom ponovnom usustavljivanju unutar novog perioda.
Tako promjene koje utjecu na jezik, mogu stvoriti jedan potpuno novi jezik
knjizevnih djela te zajedno s njime mogu formirati jednu potpuno novu

hijerarhiju.%

3 Usp. Lotman, Jurij M., Unutarnje strukture i vanjski utjecaji, u: Kultura i eksplozija, Alfa,
1998., Zagreb, str. 158. — 162.
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6.1. Kulturna industrija kao pogon zabave

U danasnje vrijeme svemu se namece sli¢nost 1 svaki oblik medijskog
izrazavanja (film, radio televizija) predstavlja odredeni sistem jer je svaki
odjeljak skladan prema vlastitoj unutarnjoj strukturi i u suglasnosti je s drugima
sistemima. Vizualno je prevladalo sve ostale aspekte kulture pa se upravo kroz tu
sferu najviSe pristupa konzumentima kulture i na taj nacin se stvara odredena
publika i odredeni naCini putem kojih se u jednu ruku manipulira masom. Model
suvremene kulture je postao jednak — svodi se na laznu identi¢nost opéeg i
posebnog te ju na taj nacin ¢ini masovnom S§to potvrduje i1 Cinjenica da je
kompletan razvoj kulture diktiran i proizveden planskim monopolom koji ide na
ruku razvoju pogona zabave koji se reflektira putem publike konzumenata.
Kultura nakon industrijalizacije predstavlja razne nacine zabave i provodenja

slobodnog vremena gradana.*’

Max Horkheimer i Theodor Adorno u Dijalektici prosvjetiteljstva navode
kako su standardi proizasli iz potreba konzumenata pa se sukladno tomu i
odobravaju na temelju potreba i bez ikakvog otpora. U tu pricu ulaze izdavaci
koji tehniku kulturne industrije dovode do standardizacije i serijske proizvodnje
te zrtvuju ono ¢ime se logika knjizevnog djela razlikuje od logike drustvenog
sistema. Ono Sto takoder doprinosi sistemu razvoja kulture je i raspolozenje
publike koje uvelike uvjetuje proizvodnju. ,, Kulturna industrija se razvila
previascéu efekta, opipljivog dostignuca, tehnickog detalja nad djelom koje je

nekada nosilo ideju i bilo likvidirano zajedno s njom. “4

% Usp. Adorno, Theodor, Horkheimer, Max, Kulturna industrija, u: Dijalektika
prosvjetiteljstva, Biblioteka Logos, 1989., Sarajevo, str. 126. — 172.

4 Adorno, Theodor, Horkheimer, Max, Kulturna industrija, u: Dijalektika prosvjetiteljstva,
Biblioteka Logos, 1989., Sarajevo, str. 131.
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7. Zakljucak

Tema diplomskog rada je bila propitati utjecaje konzumeristickog drustva
na knjizevnost. Izradi sam pristupila kombinirajuéi istrazivanja o drusStvenoj,
socioloSkoj 1 ekonomskoj sferi jednog drustvenog fenomena. Ujedno,
konzumeristicka kultura se 1 temelji na navedenim sferama, stoga smatram da je
bilo potrebno istaknuti vaznije odrednice potrosackog drusStva, promjena u
kulturnoj sferi drustva te socioloSkog i ekonomskog statusa publike, odnosno
gradana odredenog drustva. U radu sam se najviSe osvrtala na karakteristike
manipulacije 1 utjecaje druStvenog monopola koji definiraju knjiZzevnost unutar
kulture 1 time knjiZevnost ¢ine bitnom sastavnicom kulturnog odredenja drustva.
Ono §to sam pokusala dokazati ovim radom je potvrda ¢injenice da je knjizevna
produkcija itekako podlozna pomodarstvu i lakoj dostupnosti knjizevnih naslova,
ali da je upravo ta dostupnost i1 koli¢ina produkcije kriticna tocka u kvaliteti
knjiZzevnosti. Bez obzira na iznesena stajaliSta kritiCara 1 teoretiara, smatram da
se ne moze sva knjizevnost jednako vrednovati jer se estetska mjerila ne
podudaraju s ukusima i tvrdim da se ne moze jednako vrednovati knjizevno djelo
koje je nastalo za prodaju uz dnevne novine kao i knjizevno djelo u koje je autor
unio vlastito iskustvo temeljeno na obrazovanju ili poznavanjem knjiZzevnog

stvaralastva i tehnika pisanja.

Rad u cjelini donosi pregled raznih drustvenih promjena koje su zahvatile
svijet od sredine dvadesetog stoljeca do danas te se na taj nain moZe promatrati
kao osvrt na knjizevnu produkciju u sklopu konzumeristickog drustva, ali 1 kao
uvid u kulturalne razlike koje su zahvatile sferu knjiZzevnosti 1 odnosa prema
knjizevnosti unutar prijelomnih tocaka koje mogu protumaciti kao polaziSne

toCke prema napretku ka suvremenom razdoblju.
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Zakljuéno, mogu potvrditi tezu da konzumeristicko drustvo uvjetuje
konzumaciju knjizevnosti i to posebno na planu dostupnosti i produkcije te na
planu kvalitete i kvantitete. Publika je orijentirana na zabavu i prema tim
nacelima oblikuje svoje kulturne i1 knjiZevne preference koje ju karakteriziraju
kao visu ili nizu te kao tradicionalno ili modernisticki opredijeljenu vrstu publike.
Pojavom kapitalizma potroSacko drustvo je doZivjelo procvat posebno medu
mladim generacijama koje svoj identitet i posebnost vise ne razvijaju na
intelektualnoj razini, ve¢ se orijentiraju na potros$nju i vizualno predstavljanje kao

jednim od najvaznijih odrednica 1 kulturnog i osobnog identiteta.
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8. Sazetak

Rad donosi pregled kulturnih i knjiZevnih promjena tijekom dvadesetog
stolje¢a. Posebno se referira na utjecaje kulture na razvoj knjizevnosti. Takoder,
govori 1 o utjecajima drustvenih uredenja na mentalitet publike i na promjenu u
svakodnevnom Zivotu te stvaranju navika potrosaca i knjizevne publike u skladu
s vremenom u kojem zive. Osim navedenog, u radu se govori 1 o slojevima
kulturne publike te o kulturnoj industriji kao proizvodacu zabave za Siroku
uporabu. Uz to, spominje se i utjecaj masovnih medija na knjizevnu produkciju

te nacini na koje potroSacka publika usvaja novonastale promjene.

9. Kljucne rijeci

Knjizevnost, knjizevna publika, knjiZevna produkcija, konzumeristicko
drustvo, kultura, kulturna industrija, postmodernizam, potroSacko drustvo,

stalezi, stratifikacija druStva, suvremeno drustvo.
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