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1. UvVOD

lako je zavladala era interneta, televizija ne gubi svoju mo¢. Kao masovni
medij ima brojne ucinke na one koji je konzumiraju. Svjesni njezine
dominacije, brojni komunikolozi, sociolozi i psiholozi dali su svoj obol
rasvjetljavanju njene uloge u danasnjemu drustvu. Od velike su mi pomoc¢i pri
izradi ovoga rada bili radovi spomenutih stru¢njaka. Temeljne knjige koje su mi
posluzile u izradi ovoga rada bile su McLuhanovo Razumijevanje medija i
Citanje televizije, kao i djela francuskog filozofa Gillesa Lipovetskog. Glavna
maksima McLuhanovog djela je Medij je poruka. McLuhan djeluje kao prorok
jer tvrdi kako ¢e razvitak tehnologije, a time 1 medija, utjecati na radanje novoga
drustva u buducénosti. Na samom pocetku ovoga rada pokuSat ¢u nesto reci o
nastanku televizije i o tome koje mjesto ona ima u najmanjoj drustvenoj jedinici,
obitelji. Nakon toga, potpomognuta Fiskeovim djelom Citanje televizije, reéi éu
nesto o njezinim funkcijama 1 o potrebama koje ona zadovoljava. Potom krecem
u definiranje onoga S$to oznaCava popularno i analizu takvih sadrzaja na
hrvatskoj televiziji. Vodeci se Cinjenicom da su popularni sadrzaji na hrvatskoj
televiziji oni koji dominiraju na top listama najgledanijih, kre¢cem u istrazivanje
o kojim je to¢no sadrzajima rije¢. Podatke o najgledanijim emisijama na
hrvatskoj televiziji preuzela sam s internetskog portala e-mediji. Navodeéi
najpopularnije emisije , dat ¢u i nekoliko vlastitih komentara koji su nastali pod
utiskom ¢itanja djela Gillesa Lipovetskog. Naime, Lipovetski je u svojim
djelima Doba praznine, Paradoksalna sreca i Globalni ekran savrSeno opisao
drustvo postmoderne i objasnio pojam masovne kulture. Misljenja sam da je u
kontekstu televizije 1 njenog djelovanja na drustvo potrebno nesto reci o drustvu
danasnjice kao finalnom produktu masovnih medija, a poglavlje o tome nalazi se

na samom Kkraju ovoga rada.



2. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Za potrebe ovoga rada od velike mi je koristi bila internetska stranica
Agencije za elektroni¢ke medije, e-mediji.hr. Rijec¢ je o agenciji koja u suradnji
s AVG Nielsenom, specijaliziranom agencijom za istrazivanje gledanosti
televizije, svakog mjeseca predstavlja analize gledanosti televizije u Hrvatskoj.
Svi podaci o gledanosti kojima raspolazu dobiveni su elektronskim mjerenjem
gledanosti televizijskog programa na panelu televizijskih gledatelja, koji je
nacionalno reprezentativan. Podaci su reprezentativni za cCitavu populaciju
Republike Hrvatske stariju od Cetiri godine koja Zivi u kucanstvu s ispravnim
televizijskim prijemnikom (populacija od 4.090.004 stanovnika). Na navedenoj
internetskoj stranici predstavljene su spomenute analize za svaki mjesec u
godini. Dane su na uvid top-liste najgledanijih emisija s obzirom na vrijeme
njihovog emitiranja i s obzirom na dob gledatelja. Top-liste gledanosti kojima
sam posvetila paznju odnose se na vremensko razdoblje od jednog cijelog dana,
a za potrebe ovog istraZivanja u obzir sam uzela prvih Sest mjeseci 2017. godine.
Kako bih nesto viSe znala re¢i o popularnim sadrZajima na televiziji te uopce
odrediti o kojim se sadrZajima radi, zavirila sam u spomenute analize gledanosti.
Kako sam napomenula, bitna znacCajka popularnih sadrzaja je dominacija,
oboZzavanost, odobravanje vec¢ine ljudi. O onim sadrZajima koji se ponavljaju iz
mjeseca U mjesec na navedenoj top-listi gledanosti re¢i ¢u neSto u nastavku

ovoga rada.

3. TELEVIZIJA KAO RELIGIJA
Kada se, dakle, ima u vidu ona vrsta duhovne hrane koju konzumira
najveci dio danasnjeg svijeta, tada se u prvom redu misli na televiziju, koja

izvjesno predstavlja glavnog distributera i snabdjevaca produktima koje traZi



duh potrosackog drustva.' Televizija ima podasno mjesto u svakom kuéanstvu.
Obicno se nalazi u prostoriji gdje ljudi provode najviSe vremena tijekom dana.
SmjeStena je u centar te prostorije na neko uzviSeno mjesto kako bi bila
savrSeno vidljiva. Oko kucnog oltara skupljaju se Kuéanici te se sva paznja
skre¢e prema jednom mjestu, prema televizoru. Obicno tada prestaje sva
komunikacija, Zeli se upiti sve ono §to je vazno, Zelimo biti informirani o svemu
Sto se dogada oko nas, zelimo se opustiti 1 zabaviti, a sve to nudi ovo magicna
kutija. Ona je tijekom svoje povijesti posebno osmisljavana s namjerom $to
boljeg prilagodavanja kuénoj, obiteljskoj konzumaciji, a sukladno tome i kuéni
se prostor takoder osmisljavao kako bi se §to bolje prilagodio televiziji. Pozicija
televizora u kucéanstvu govori ve¢ dovoljno o njegovoj vaznosti u svakom domu.
Pri ulasku u kucu upaliti televizor sasvim je normalno, bas kao upaliti svjetlo.
Podatci Colleta i Lamba pokazuju da ljudi provode 80 % vremena u istoj
prostoriji s upaljenim televizorom, a 65% vremena doista gledaju u ekran.’
Televizija se Ccesto koristi kao sredstvo stvaranja osobnog/psiholoskog
. prostora‘“u obiteljskom domu ogranicene prostranosti.® Televizor se osim
boravka u dnevnom boravku preselio u sve ostale prostorije u kuci, stoga
Longova tvrdi da televizor nije toliko komad pokucstva, ve¢ potencijalni dio

tijela.’

4. FUNKCIJA TELEVIZIJE

Davne 1956. Britanac Paul Rotha izjavljuje: Televiziju shvacam kao
nerazlucivi dio Zivota suvremenog covjeka, kao veoma vazan drustveni faktor
danasnjeg svijeta, jer su ogromne i raznolike mogucnosti njenog koristenja i

djelovanja.’> Slavni filmski teoretidar isti¢e nadu u njenu buduénost, ali pod

! Petri¢, Vladimir; Osma sila, Radiotelevizija Beograd, Beograd, str. 5.
2Jenks, Chris; Vizualna kultura, Jesenski i Turk, 2002., str. 244.

%Jenks, Chris; Vizualna kultura, Jesenski i Turk, 2002., str. 252.

*Jenks, Chris; Vizualna kultura, Jesenski i Turk, 2002., str. 258.

*Petri¢, Vladimir; Osma sila, Radiotelevizija Beograd, Beograd, 1971., str. 11.



uvjetom da pomaze ljudima u dubljoj spoznaji svijeta i da se njezine Cari koriste

1 u umjetnicke svrhe.

Od Rothaove izjave 1956. godine televizija je mnogo napredovala. Na
samim pocecima javila se crno-bijela televizijska slika, krajem 1950-ih javlja se
obojani pogled u svijet. Nakon toga uslijedio je prelazak s analognog na
digitalni signal. | sami televizori bitno su promijenili svoj oblik; od ogromnih,
teskih kutija tijekom godina postali su sve mrsaviji, dok su njihove moguénosti
postajale sve vece. Od malih prozora u svijet sada kupujemo Sto vece i tanje
televizore koji imaju bezbroj funkcija, no daleko je vaznija funkcija onoga $to se

na njemu prikazuje.

Fiske u svom djelu Citanje televizije iznosi da televizija kao masovni
medij zadovoljava 5 osnovnih potreba, a to su: 1. kognitivne potrebe, 2.
afektivne potrebe 3. osobne integrativne potrebe te 4. potrebe za bijegom i
razonodom.® S obzirom na zadovoljenje temeljnih potreba pojedinca, funkcija
televizije trebala bi se odnositi na davanje informacija, Sirenje znanja i
razumijevanja, ali isto tako 1 na zabavljanje 1 opustanje pojedinca kako bi se
zadovoljila njegova potreba za bijegom i razonodom. Njezina svrha je da nas
informira, obrazuje i zabavi. Informiranje mi se ¢ini najvaznijim. Primajuci
informacije o dogadanjima u svijetu, drzavi, informacije o vremenu ili nekim
aktualnim dogadanjima, postajemo bic¢a koja su aktivno ukljuCena u svijet.
Funkcija obrazovanja Cini se pogledom na danasnji televizijski program gotovo
nemoguca. Ipak, izmedu brojnih sadrZaja koji sluze zabavi mogu se naéi i oni
(dokumentarni filmovi, reportaze) koji obrazuju. Uzimaju¢i u obzir samu
prirodu ucenja 1 stjecanja znanja, mozemo uciti 1 iz televizijskog sadrZaja koji
primarno i nije namijenjen obrazovanju te bez obzira na naSe nesvjesno
sudjelovanje u televizijskim sadrzajima, sigurno nesto preuzmemo 1 nau¢imo iz

njih. Televizija je ipak najpopularnija kao izvor zabave. Vecina sadrzaja u

®Fiske, John., Harley, John; Citanje televizije,Barbat& Prova, Zagreb, 1992., str. 20.



hrvatskim televizijskim programima ispunjava posljednju funkciju televizije.
Mnostvo talk-showova, realityja, serija domace 1 strane proizvodnje odvodi nas
u neki drugi svijet 1 na taj nacin opusta 1 Cini da zaboravimo na vlastite
probleme. Od raznih oblika zabave na televiziji slijedimo kulturu Zapada koja

nam uz nove sadrzaje na televiziji donosi i nove sadrzaje u vlastitoj kulturi.

5.NEGATIVNE STRANE TELEVIZIJE

Jerry Mander cijelu je knjigu posvetio losem utjecaju televizije. U njoj
analizira njezino negativno djelovanje na drustvo. Prvi njegov argument je
teorijske prirode 1 vezan je uz odnos prema zivotnoj sredini. Televiziju naziva
opasnim sredstvom koje se danaSnjem dru$tvu ¢ini Korisnim i zanimljivim, ali
zapravo predstavlja prijetnju da gledaoce privede u stanje prikladno za radanje
autokratske kontrole. Drugi argument je vezan uz mo¢ nadzora koju ima ovaj
medij. Tre¢i argument govori 0 njegovom utjecaju na ljudsko tijelo i ljudski um.
Istice kako se ova Cinjenica uklapa u namjere onih ljudi koji nadziru medij.
Posljednji, ¢etvrti argument vezan je uz dokaz da televizija nema demokratski
potencijal. Na samome kraju djela Mandar dolazi do zakljucka da je u samoj
tehnologiji sadrzana ideologija. Isti¢e televiziju kao moc¢nika koji ima nadzor
nad procesom ponovnog nastajanja stvarnosti. Ona nas zeli uvjeriti u valjanost
svijeta u kojem zivimo i putem slika nam projicirati taj svijet u glave svih nas
istovremeno.” Tehnologiju proziva za glavnog krivca koji stvara ogranicenja u
ljudi. Televiziju, kao jedno od tehnoloskih Cuda, isti¢e kao idealno sredstvo za
stvaranje fizickog i mentalnog ogranic¢enja, koja isto tako djeluje i na iskustvo.
Mander tvrdi da ovaj medij poti¢e razdvajanja unutar obitelji, zajednice i unutar
samog Covjeka. Na tristo stranica sotonizirao je njezino djelovanje, smatrajuci ju

glavnhom i odgovornom za stanje kulture i stanje covjeka, Ciji um je

"Mendar, Jerry, Cetiri argumenta protiv televizije, Adami¢, Rijeka, 2002., str. 209.



kompjutoriziran, lineariziran, suburbaniziran i upakiran za prodaju.® Djelo
Cetiri argumenta protiv televizije za oslobadanje naseg informacijskog polja

preporuca njezinu eliminaciju.

6. PONUDA | POTRAZNJA

Postoje brojni nacini shvacanja robe i1 njene uloge u drustvu. Osim stvari 1
materijalnih bogatstava, ona moze obuhvacati 1 nematerijalne objekte poput
televizijskog programa. Televizijski program, kao i svaka roba, ima dvije
funkcije, materijalnu i kulturnu. Fiske tvrdi da je najznacajniji proizvod
industrijske kulture publika pretvorena u robu koja se prodaje oglasivacima
(Fiske, 35). Kada govorimo o znadenju televizije u potrosackom drustvu
moramo spomenuti i kulturnu ekonomiju u kojoj se ostvaruje ne samo kruzenje
novea, veé i krufenje znacenja i zadovoljstava.’ Roba koju kupujemo putem
televizije zapravo je tekst, skup znacenja. PotroSnja televizijskih sadrzaja odraz
je prema semioticko-kulturnim potrebama. Svaki €in te potroSnje zapravo je i
¢in kulturne proizvodnje. U trenutku gledanja televizije, televizijski sadrzaj
prestaje biti dio ekonomske distribucije, te pocinje igrati svoju ulogu u kulturnoj
ekonomiji. Pozeljno je i radi se na tome da se svaki televizijski proizvod svidi
veéini. Kapitalizam zahtijeva razlicitost, ali kontroliranu razlicitost, razlicitost

koju odreduju i ogranic¢avaju potrebe njegovog nacina proizvodnje.™

7. ZASTO JE POPULARNO POPULARNO?
Popularno je ono §to je poznato, Sto uziva simpatiju, povjerenje u Sirokim
krugovima ljudi. Popularno je obljubljeno i omiljeno.'* Potrebno je djelovanje

brojnih silnica kako bi odreden sadrzaj postao popularan. Da bi odredeni

8Mander, Jerry; Cetiri argumenta protiv televizije, Adamié, Rijeka, 2002., str. 98.
°Fiske,John; Popularna kultura, Clio, Beograd, 2001., str. 35.

1%Fiske, John; Popularna kultura, Clio, Beograd, 2001., str. 38.

'HJP, Hrvatski jezi¢ni portal, <http://hjp.znanje.hr/>



proizvod postao omiljen, potreban je posebno osmisljen tim koji ¢e znati
prepoznati zelje i potrebe drustva. Drustvo igra glavnu ulogu u popularizaciji
sadrzaja; ono ga prihvaca i pronalazi u njemu zadovoljstvo. Popularni sadrzaji
su svojevrsno ogledalo teznji, vrijednosti 1 stavova drustva u kojem su
popularni, kao i odraz trenutaéne drutvene zbilje.*® Popularni sadrzaji oni su
sadrzaji koji dominiraju. Popularno je odredeno silama dominacije po tome §to
se uvijek stvara kao reakcija na te sile; no dominantne sile ne mogu u potpunosti
kontrolirati sva znacCenja koja ljudi stvaraju, niti njihove razliite druStvene

pripadnosti.«

8. POPULARNA KULTURA

Fiske isti¢e da se kultura, bez obzira na to koliko bila industrijalizirana, ne
moze opisati kroz prizmu kupovine i prodaje robe. Isti¢e i1 to kako je kultura
zivi, aktivan proces. Bez obzira na industriju, ljudi su ti koji stvaraju popularnu
kulturu. Industrija kulture proizvodi kulturnu gradu koju ¢e ljudi koristiti ili
odbaciti u trajnom procesu stvaranja vlastite popularne kulture. Ona se ne
namece ljudima ve¢ je ljudi sami stvaraju. (Fiske, 2001:32) Da bi odredeni
kulturni proizvod postao popularan, mora zadovoljiti i ekonomske i kulturne
potrebe. Ameri¢ke povjesnicare zanimalo je kako je uop¢e doslo do drustvenog

razvitka naklonosti prema zabavi 1 popularnoj knjiZzevnosti.

Kultura je za njih ono §to povezuje cijelu druStvenu zajednicu. Jedan od
zakljuCaka koji su donijeli je da je americko stanovniStvo prvenstveno

zainteresirano za zabavu, spektakl 1 popularnu knjizevnost.

2L abag, Danijel; Mihovilovi¢, Maja., Masovni mediji i semiotika popularne kulture, u: Kroatologija, &asopis za
hrvatsku kulturu, VOL 2, 2011.
BFiske, John; Popularna kultura, Clio, Beograd, 2001, str. 56.



9. TOP-LISTE NAJGLEDANIJIH EMISIJA

Prije top-lista najgledanijin emisija za svaki mjesec, slijedi top lista
najgledanijeg televizijskog kanala u Hrvatskoj. Jedini televizijski kanali koji
Imaju dvoznamenkasti postotak gledanosti su HRT, Nova TV i RTL. Ipak, Nova
TV je nedvojbeno vladarica hrvatskog televizijskog ekrana. Gledatelji su u
zadnjih Sest mjeseci najviSe gledali kanal Nove TV. Ta pobjeda Nove TV ipak
nije novije prirode, nego taj kanal titulu najgledanijeg nosi ve¢ duze vrijeme.
Najgledanije emisije u posljednjih Sest mjeseci su turske sapunice 1 izravni
prijenosi nogometnih utakmica, a pobjedu u kategoriji informativne emisije
odnosi Dnevnik Nove TV i RTL Direkt.

10. TELEVIZIJSKI PROGRAM

Televizijski kanali zadaju ritam pomocu emisija koje se uvijek redovno
prikazuju, u isto vrijeme. Programska shema je slozen sistem ponude redovnih
sastanaka ispred malog ekrana.* Programska shema je struktura prezentacije
televizijske produkcije koja se treba prilagoditi ritualnom karakteru recepcije.™
Ona povezuje televizijski kanal s gledateljem. Ritam televizijskog programa
odreduje gledateljev ritam svakodnevice. Najces¢a podjela televizijskog

programa je na:

« Informativni program
« Zabavni program koji se sastoji od razli¢itih emisija zabavnog karaktera.
Podvrste toga su:
o sportski program,
o glazbeni program,
o dramski program,

o filmski program

YEskenazi, Jean Pierre; Televizijske serije,Clio, Beograd, 2013., str. 60.
Eskenazi, Jean Pierre; Televizijske serije,Clio, Beograd, 2013., str. 56.


http://sh.wikipedia.org/wiki/Informativni_TV-program
http://sh.wikipedia.org/w/index.php?title=Zabavni_TV-program&action=edit&redlink=1
http://sh.wikipedia.org/w/index.php?title=Sportski_TV-program&action=edit&redlink=1
http://sh.wikipedia.org/w/index.php?title=Muzi%C4%8Dki_TV-program&action=edit&redlink=1
http://sh.wikipedia.org/w/index.php?title=Dramski_TV-program&action=edit&redlink=1
http://sh.wikipedia.org/w/index.php?title=Filmski_TV-program&action=edit&redlink=1

« Kulturno-obrazovni program, koji se sastoji od emisija kulturnog i

obrazovnog sadrzaja.

10.1. INFORMATIVNI PROGRAM

Definicija vijesti danasnjice razlikuje se od definicije vijesti prije dvadeset
godina. Sve ono S§to danas zavrsi na televizijskim vijestima, vjerojatno prije ne
bi zavrs$ilo u njima. David McQueen kaze da ne samo Sto se tijekom godina iz
osnova promijenio kriterij onoga Sto se smatra 'vaznim i zanimljivim', nego se i
nacin na koji se te informacije obraduju razvio u model koji mi danas
poznajemo.®

U prikazu televizijskih vijesti veliku vaznost igra njihova vizualna
komponenta. Osim same informacije, bitna je i slika koja ¢e ju popratiti, kao i
zvuk koji ide uz sliku. Zvuk je taj koji je uglavnom odgovoran za drZanje
gledateljeve pozornosti. Televizijske vijesti jedan su od temeljnih televizijskih
zanrova odreden konvencijama. Po svojim elementima gledatelji ih lako
prepoznaju. Glavne televizijske vijesti smjeStene su u tzv. prime time. Kako
vijesti odmicu, tako je sve viSe vidljiv prelazak na neke laganije teme.
Fiske takoder tvrdi da su jedan od najvaznijih zanrova u televizijskom
programu. Na planu informativnog programa hrvatske televizije bitku za
gledatelje biju HRT, jedina javna televizija te komercijalne televizije RTL i
Nova TV. Informativne emisije koje se prikazuju na ova tri televizijska kanala u

fokusu su istrazivanja.

Svaka srediSnja informativna emisija ima zadacu istinito, cjelovito,

nepristrano i pravodobno informirati javnost o cinjenicama, dogadajima i

'®perigin, Tena; Televizijske vijesti, u: Medijska istraZivanja: znanstveno-struéni Sasopis za novinarstvo i

medije,Vol 16, 2010.


http://sh.wikipedia.org/w/index.php?title=Kulturno-obrazovni_TV-program&action=edit&redlink=1

pojavama u zemlji i inozemstvu koje su od javnog interesa’’ Na temelju
profesionalnih kriterija novinari pazljivo biraju vijesti (tako barem stoji u teoriji
novinarstva), a §to se viSe pridrzavaju toga, gledamo informativno vrjedniji
sadrzaj. PeriSin isti¢e pravodobnost i autenti¢nost kao bitne karakteristike zanra
televizijskih vijesti. Takoder, kao jednu od bitnijih karakteristika zanra spominje
I trenutacnost i specifi¢nost izravnog obracanja gledatelju. Kao finalni proizvod
televizijskog novinara nastaje prica. (PeriSin, 2010) Neko¢ se s nestrpljenjem
o¢ekivao HRT-ov Dnevnik koji se emitirao (i jo$ uvijek emitira) to¢no u podne i
u 19.30. Za razliku od nekih proslih vremena, Dnevnik HRT-a dobio je
konkurenciju na komercijalnim televizijama koje su se pojavile nesSto kasnije. S
godinama je popularnost HRT-a, pa tako i njegovih srediSnjih informativnih
emisija pocela padati dok potpuno nije izgubio prednost. Vladarica

informativnog programa na hrvatskoj televiziji danas je Nova TV.

Pregledom dnevnih vijesti u vecernjem terminu tri najgledanija
televizijska kanala, utvrdila sam da su vremenski najduze vijesti Nove TV.
Vijesti Nove TV traju 50 minuta, dok HRT-ove vijesti traju nesto vise od 30, a
vijesti RTL-a traju oko 40 minuta. Sama koncepcija srediSnjeg Dnevnika na tri
spomenuta kanala bitno se razlikuje. Vijesti na HRT-u i RTL-u vodi jedan
voditelj, dok Dnevnik Nove TV vodi dvojac poznatih televizijskih lica koji su
nesto opusteniji od voditelja na ostalim televizijama.

DrusStvene teme najviSe su zastupljene na javnoj televiziji. RijeC je o
tematici koja obuhvaéa obrazovanje, zdravstvo, socijalne probleme. Dana 1.
rujna 2017. sva su tri televizijska kanala objavila vijest o nejednakoj kvaliteti
hrane u Hrvatskoj u odnosu na ostale zemlje Europske unije. Naime, po prvi put
je istrazivanjima utvrdeno da su proizvodi poput Nutelle 1 Hipp kaSica bitno

drugacijeg sastava u Hrvatskoj od onih u Njemackoj. Sve tri televizije

YPerigin, Tena; Televizijske vijesti, u: Medijska istraZivanja: znanstveno-struéni asopis za novinarstvo i

medije, Vol 16, 2010.
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predstavljaju rezultate istrazivanja navedene hrane. HRT uzima izjavu
Nastavnog zavoda za javno zdravstvo i Hrvatske agencije za hranu kao i izjavu
europarlamentarke Biljane Borzan o navedenom problemu. Nova TV i RTL
takoder uzimaju izjave od navedenih agencija 1 od iste europarlamentarke, ali
pitaju 1 obi¢ne gradane S$to misle o tom problemu. NajviSe minuta u vijestima
HRT-a posveceno je navedenoj temi.

Kod Nove TV i RTL-a situacija je bitno drugacija. Vijesti Nove TV i
RTL-a otvaraju se crnom kronikom. Tragedija u Vukovaru u kojoj je poginuo
cetverogodis$nji djeCak 1 njegova majka za kojom se joS traga uzela je deset
minuta od spomenutih pedeset u vijestima Nove TV. Reporterka se javlja iz
Vukovara dok u prizorima iza nje sluzba spaSavanja traga za majkom poginulog
djec¢aka. Reporterka uzima izjavu od ronioca HGSS-a i obavlja razgovore sa
ziteljima Vukovara od kojih se pokusavaju saznati detalji 0 nesretnoj obitelji.
Obavljaju se razgovori i s lokalnim ribi¢ima koji tragaju za Zrtvom. Iz primjera
televizijskih vijesti ovakvoga tipa vidljivo je kako je crna kronika informacijska
roba koja se pokazala kao veoma vaZna u televizijskom programu. Cinjenica je
kako (se) crna kronika dobro prodaje. Neki autori smatraju da je velika
minutaza posvecena crnoj kronici u televizijskim vijestima zapravo odvracanje
gledatelja od bitnih informacija koje bi trebao znati svaki gradanin. Jedan dio
televizijske informacijske akcije je privlacenje pozornosti na ¢injenice koje su
od takve vaznosti da bi trebale zanimati sve. NajCeSce je rijeC o omnibus
¢injenicama, onim ¢injenicama koje ne smiju nikoga Sokirati, one ni na Sto
obvezuju, one ne dijele, one su sporazum, one zanimaju svakoga, ali tako da ne
doticu nista vazno.”® RTL pak toga dana najvide minuta u svom sredinjem
Dnevniku posvecuje sudenju Zdravku Mamicu. Vijesti pocinju snimkom iz
sudnice u kojoj Zdravko Mami¢ vrijeda prisutne u sudnici. lako nakon snimke
slijedi iscrpan prilog o Zdravku Mamicu i povijest cijelog slu€aja, RTL ne staje

na tome. Sudenje je zavrSilo u jutarnjim satima, a reporterka se u vrijeme

/'8 Katunari¢, Drazen; Carstvo medija, Litteris, Zagreb, 2012., str. 234.
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emitiranja vecernjeg Dnevnika uzivo javlja ispred sudnice prenoseci nam kako
je Zdravko Mami¢ izaSao iz sudnice bez Staka te nas informira s kim je 1 u kom
pravcu Krenuo.

lako je HRT-ov Dnevnik pomalo $tur i ima drugaciji, usudila bih se re¢i,
zastarjeli pristup vijestima za razliku od RTL-a i Nove TV, dva potonja
televizijska kanala dokaz su kako zabava i estrada sve viSe prodiru u emisije
informativnog programa. lzraz infotaiment oznacava upravo takav tip vijesti.
Kao konac¢ni rezlutat takvog koncepta televizijskih vijesti na komercijalnim
televizijama gledatelji imaju moguénost gledati vijesti koje imaju sve manje
vaznih informacija, a sve viSe skandala. U sva tri dnevnika dominiraju negativni

sadrzaji.

10.1.1. RTL Direkt

Osim vaznosti samih informacija, jako je vazno tko ¢e nam te informacije
prenijeti. Vazno je, prije svega, da voditelj bude uhu i oku ugodan, da su
njegove govornicke vjesStine na zavidnoj razini. Televizijske ku¢e bore se za
lica koja su od strane publike prepoznata kao dobra odnosno kao omiljena.
Primjer takvog transfera je i prelazak Zorana Sprajca s HRT-a na RTL. RTL
Direkt je kasnoveCernja informativna emisija koju je proslavilo ime
televizijskog voditelja Zorana Sprajca. Zoran Sprajc je nedvojbeno simpatiéna
pojava, emu svjedo&i Velernjakova ruza za televizijsko lice godine. Sto RTL
Direkt ¢ini gledanim s obzirom na njegov kasniji termin prikazivanja? Zoran
Sprajc je voditelj britka jezika, voditelj koji je emisiji ¢iji je voditelj dao osobni
pecat. Svaka emisija RTL Direkta popracena je njegovim sarkasti¢nim
komentarima, nerijetko pokazuje svoj stav o temama o kojima govori te vrlo
Cesto nasmijava gledatelje svojim izjavama. U svojim emisijama ugostio je

brojne goste, od ministara s kojima je razgovarao na sebi svojstven nacin o
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politi¢kim i bitnim temama za cijeli hrvatski narod", do estradnjaka koji su mu
otkrivali privatne Zivotne bitke,?° pa i glazbenika koji su zasvirali i zapjevali u
emisiji.?* Tako je veéina sklona pozitivno gledati na pojavu Zorana Sprajca,
postoje 1 oni koji ga kritiziraju 1 zamjeraju mu vlastite komentare smatrajuci
kako im nije mjesto u informativnoj emisiji. Kako god gledali na Zorana
Sprajca, Ginjenica je da je popularan. RTL Direkt jedina je RTL-ova emisija na
top listama gledanosti u prvih Sest mjeseci 2017. godine (osim izravnih prijenosa

utakmica Svjetskog rukometnog prvenstva u Francuskoj).

10.2. ZABAVA

10.2.1. SPORTSKI PRIJENOSI

Sport mozemo odrediti kao kolektivnu i popularnu umjetnicku formu sa
strogim konvencijama. Sportska dogadanja oduvijek su se pratila, no razvitak
tehnologije 1 neka nova kultura, kultura zabave, pridonijela je stvaranju

nevidenog sportskog spektakla na televiziji.

U sijecnju, ozujku 1 lipnju na sam vrh top liste najgledanijih emisija
zasjeli su izravni prijenosi sportskih utakmica. U ozujku je najgledaniji bio
HRT-ov prijenos nogometne utakmice Hrvatska — Ukrajina u kvalifikacijama za
Svjetsko prvenstvo. U lipnju smo isto tako najvise pratili nogomet opet u okviru
kvalifikacija za Svjetsko prvenstvo. Najgledanija lipanjska emisija bila je
nogometna utakmica Island — Hrvatska koju je emitirao HRT. U sije¢nju smo
najvise pratili utakmice hrvatske rukometne reprezentacije koja je nastupala na

svjetskom prvenstvu u Francuskoj.

Gostovanje ministra unutarnjih poslova Vlahe Orepica, 19.4.2017., razgovor o pojatanoj kontroli na drzavnim
granicama

“Gostovanje pjevatice Severine u emisiji RTL Direkt, 20.6.2017., razgovor o Severininoj borbi za skrbnistvo
nad sinom

!Gostovanje pjevaice Mie u emisiji RTL Direkt, 15.6.2017., razgovor o uspjehu u glazbenoj karijeri
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Najgledanija od svih emisija bila je utakmica koja se igrala izmedu
Hrvatske i Egipta. Ta utakmica odlucivala je o ulasku hrvatske reprezentacije u
Cetvrtfinale. Utakmica Hrvatska-Egipat pocinje predstavljanjem komentatora.
Utakmicu su vodili Filip Brki¢, sluzbeni RTL-ov komentator, i Zlatko
Saracevi¢, nekadasnji rukometni reprezentativac. Rijecima Egipat, suparnik o
kojem smo toliko govorili, suparnik koji je ozbiljan, koji se ne smije podcijeniti
ukazuju na vaznost utakmice koja predstoji. Nakon navodenja nekih informacija
o rezultatima ostalih utakmica na natjecanju i nakon odsviranih himni, krece
utakmica. Na ovom natjecanju publika u sportskoj dvorani ostala je u mraku
dok je gledala predstavu na terenu. Gledatelj ispred malog ekrana imao je
prilike, zahvaljuju¢i brojnim kamerama postavljenim na raznim mjestima,
gledati utakmicu iz razli¢itih kutova 1 biti sveprisutan. Televizijske ku¢e nam
pokazuju koliko je bitna estetika prijenosa. Svaki postignuti ili dobiveni gol
donosi se joS jednom 1ili dva puta u usporenom snimku. Nakon postignutog gola
prikazuje se usporena reakcija trenera 1 igraca. Sve to djeluje na gledateljev
osjetilni sustav i iziskuje emocije od njega. Iako nije rije¢ o filmu, drama je jako
bitna. Svaki prekrSaj na terenu takoder je prikazan usporeno i doveden u krupni
plan. Svaki prekid utakmice popracen je gromoglasnom komercijalnom
glazbom. Utakmica se odvija u kontinuitetu, ali je njezin prijenos i kontinuiran i
diskontinuiran. Osim stru¢nih komentara vezanih uz igru na terenu, ¢uju se i
komentari vezani uz igrace 1 njihove privatne Zivote. Naravno, takvi komentari
su rijetki, ali dovoljni da bi se cijeloj utakmici dao jedan personalniji pristup.
Mijenja se pristup gledatelja prema cjelokupnoj situaciji i1 stvara se prica.
Sportski show od filma je pozajmio svoju tehniku kamere, svoju estetiku soka i
emocija, svoj duh starizacije i totalne scenarizacije.? Cjelokupno rukometno
prvenstvo emitirao je RTL. 1z svega navedenog vidljivo je na koje sve nacine
gledatelj postaje dio sportskog spektakla. Nove tehnologije i kultura zabave

proizveli su njegovu mutaciju na televiziji. Sve se viSe afirmira jedna estetika

%2 ipovetsky, Gilles; Globalni ekran, od filma do smartfona, Akademska knjiga, Novi Sad, 2013., str.250.
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prijenosa zasnovana na logici spektakularizacije i starizacije kako bi izazvala

emocije i doprla do $to Sire publike.

Praenje sporta moze pruziti razna zadovoljstva. Razloge privlacnosti
popularnih sportova mozemo promatrati kroz modele unutarnjeg psiholoskog
zivota. Kao modeli, oni su prije kolektivne nego privatne dramatizacije
unutarnjeg zZivota. Jednako kao i jezik kojim se svaki dan sluzimo, sve su igre
mediji meduljudske komunikacije, i ne bi postojale niti imale smisla, osim kao
produzeci nasih neposrednih unutarnjih Zivota.® Utvrdeno je da pradenje
sportskih dogadaja oslobada od napetosti. Sportski program nam osim zaborava
na svakodnevni stres nudi 1 mogucénost sudjelovanja u punini druStvenoga
zivota. Sport, kao popularna, umjetnicka vrsta, nije samo samoizrazavanje, nego
duboko i nuzno sredstvo medudjelovanja unutar Ccitave jedne kulture. Kao

popularna umjetnost, sport je dubinska reakcija na tipicno djelovanje drustva.*

10.2.2. SAPUNICE
Posljednjih nekoliko godina krenula je ekspanzija turskih sapunica na
hrvatskim televizijskim ekranima. Sve do pojave Seherezade (2010. god.)

Spanjolska sapunica vladala je hrvatskim prijemnicima.

Tudi Zivot naziv je turske telenovele koju prati jedna gotovo nemoguca
zivotna prica. Naime, Gulseran je mlada Zena, Ciji je Zivot u potpunosti
posvecen brizi za kcer. Gulseran se nakon velike Zivotne tragedije naSla u
zabranjenom ljubavnom odnosu s Dzihanom, koji takoder ima kcer koju
oboZava. Nakon jedne nesree Gulseran saznaje da njena kéi nije njezina

bioloska k¢i, ve¢ da su njezina 1 DZihanova kéi zamijenjene u rodiliStu. Kao iu

“McLuhan, Marshall; Razumijevanje medija: mediji kao covjekovi produzeci, Golden marketing, Zagreb, 2008.,
str. 212.
#McLuhan, Marshall; Razumijevanje medija: mediji kao covjekovi produzeci, Golden marketing, Zagreb, 2008.,
str. 218.
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svakoj sapunici, | Tudi Zivot | Sudbina zacinjene su brojnim sociokulturnim

problemima.

Kao u svakoj sapunici, tako su i u Tudem Zivotu i Sudbini osnova ljubavni
problemi 1 obitelj. Gledatelj djeluje kao neovisni promatra¢ zZivota nekoliko
obitelji 1 zivotnih problema 1 sudbina glavnih, ali i sporednih aktera sapunice.
Dana mu je mo¢ moralnoga rasudivanja i mogucnost identificiranja s likovima
sapunice. Koja je zapravo tajna popularnosti sapunica? Jedan od glavnih razloga
lezi u vremenu emitiranja, odnosno terminu Kkoji je sapunica zadobila na
televiziji. TeoretiCarka lenAng tvrdi da razlog popularnosti 1 uZivanja u
sapunicama lezi u njihovoj realistickoj pripovjednoj strukturi. Pripovjedna
struktura sapunice je kronoloSki oblikovana. Medutim, mozda najvazniji tip
realizma koji takvi serijali podastiru psiholoSke je 1 emocionalne prirode tzv.
emocionalni realizam koji se ostvaruje u tragi¢noj strukturi prikazanih osjecaja.
Emocionalni realizam bazira se na dozivljaju napetosti koji izazivaju stalni
osjecajni usponi 1 padovi likova, obiteljske sloge i1 nesloge, odnos recenoga 1
neizreCenoga, stalno odgadanje konacnoga ispunjenja 1, samim time, tragika
predocenoga iskustva, u cemu prednjace sapunice jer ne biljeze toliki progres u
radnji kao telenovele.”® Obiteljski skupovi kao §to su vjencanja, sahrana,
rodendan ili neka druga proslava obiljezavaju emotivnu hipertrofiranost

naslijedenu od klasi¢ne melodrame.*

Tudi Zivot nalazi se na drugom mjestu top-ljestvice gledanosti u svibnju i
na petom mjestu gledanosti u lipnju i travnju. U ozujku i veljaci prvo mjesto na
ljestvici gledanosti odnosi serija Sudbina i njeni glavni akteri Karahman i Elif.
Najgledaniji datumi serija, datumi su kad su se u Zivotima glavnih aktera serija
odvijale najveée zivotne napetosti. Dana 30. lipnja serija Tudi zZivot usla je u

finale pa je nesumnjivo u Zelji za saznanjem konac¢nog ishoda prikovala za ekran

“Novi List, 2013, http://www.novilist.hr/Scena/TV/Fanovi-razocarani-scenarijima-i-glumom-sapunice-ipak-ne-
zive-vjecno
%Eskenazi, Jean Pierre; Televizijske serije, Clio, Beograd, 2013., str. 80.
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sve svoje stalne pratitelje. Dana 21. ozujka serija Sudbina takoder je najgledaniji
sadrzaj na hrvatskoj televiziji za mjesec ozujak. Taj dan nije bilo rijeci o finalu
serije, ali je posrijedi bila otmica glavnog lika 1 moguénost da jedan od glavnih
likova izgubi zivot u seriji. Stalni strah pratitelja serija je da netko od likova uz
koje su se vezali u seriji izgubi Zivot. Time bi se 1zazvalo odredeno razoCaranje
u sapunicu, ali 1 potaknulo jo§ vece pracenje serije kako bi vidio drugi ishod 1
zavrietak jedne price. Poklonici serija su i sastavijaci teksta® koji prisvajaju
svijet serije kroz tri etape. U prvoj etapi fiktivni svijet privla¢e u stvaran, u
drugoj se uvecava broj tumacenja i mogucih Citanja serije, a u tre¢oj se serija

ukljucuje u drustveni zivot pomocu razli¢itih vidova razgovora.

Sapunice su osmisljene tako da ostanemo prikovani uz ekran u sve dane
emitiranja, te da u petak ve¢ cekamo kada ¢emo ukljuciti televizor u ponedjeljak
kako bismo pogledali nastavak dogadanja. Vjernost gledatelja osigurana je
udicama, velikim narativnim lukovima, enigmama s odloZenim mzrjeéenjem.28

Sapunice nam jam¢e svakodnevne zaplete i rasplete.

U turske sapunice je uloZeno puno novca. Naime, Tudi Zivot, Kao i
Sudbinu,krasi visoka produkcija na kojoj je radio vrhunski tim. Sapunica je
suvremeni nasljednik filmske i kazaliSne melodrame, sentimentalnog romana i
zenske knjizevnosti. Naziv soap opera sugerira da se radi o sadrzaju koji nema
veliku kvalitetu 1 isto toliku umjetni¢ku vrijednost. Glavna karakteristika soap
opera je brojnost epizoda, a prica koja slijedi razvija se iz epizode u epizodu.
Sapunice se ne mogu okarakterizirati kao umjetnicko djelo, suprotno tome,
odlikuju 1h neoriginalna 1 statiCna rezija, a usprkos tome analize gledanosti

pokazuju kako su rado gledani sadrzaji. Filmologinja 1 filmska kriti¢arka Karla

"Eskenazi, Jean Pierre; Televizijske serije, Clio, Beograd, 2013., str. 125.
“Eskenazi, Jean Pierre; Televizijske serije, Clio, Beograd, 2013., str. 81.
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Loncar razloge tome pronalazi u sociokulturnim cimbenicima i gledateljevoj

: PR . : 29
emocionalnoj prijemcivosti na Zivotne uspone i padove likova.

10.2.3. Zivot na vagi

Ovog proljeca pojavila se jo$ jedna u nizu reality emisija. Nije bilo rijeci o
Big Brotheru, ali je zato RTL televizija vidjela spas u borbi za gledanost u
emisiji Zivot na vagi. Naravno da smo ideju i za ovu emisiju pokupili od
Amerikanaca.

Izvorni naziv emisije je TheBiggestLoser. Rije¢ je o pretilim osobama
koje Zele promijeniti svoj zivot. Osim stjecanja zdravih Zivotnih navika, cilj je
izgubiti Sto viSe kilograma kako bi se osvojila glavna nagrada. Uz glavnu
nagradu (novac) dolazi jo$ jedna nagrada, slava. Netko tko nije gledao ovu
emisiju, rekao bi da je zapravo rije¢ o humanoj i korisnoj emisiji. | sve bi to bilo
istina da emisija, poput ostalih reality emisija, ne ide k spektakularizaciji i pri
tome se sluzi raznim sredstvima. Kandidati Zive u istoj kuéi, prirodno je da
nalaze zajednicke osobine s drugim osobama 1 sprijatelje se. Produkcija zapravo
i nema iste zelje. Natjecatelji su svojim zadacima prisiljeni razvijati
neprijateljstvo prema drugim kandidatima, produkcija prizeljkuje konflikt.
Posebno zanimljivi kamerama su konflikti, verbalni ili fizi¢ki, sasvim je
svejedno. Oni donose vecu gledanost televizijskog programa. lako je fizicki
sukob strogo zabranjen, zapravo je jako pozeljan na televizijskim ekranima.
Cinjenica je kako je popularna kultura zapravo nasilna kultura. Kljué
popularnosti nasilja je njegova metaforicka povezanost s klasnim ili drustvenim
konfliktom. Nasilje je popularno zbog toga Sto je to konkretno predstavljanje
drustvene dominacije i podredenosti.*

Zivot na vagi odraz je prezentiranja svijeta intimnosti. Emocionalno

ogoljivanje kandidata odraz je rado gledane pornografije duse. Bez obzira na to

“Novi List, 2017, http://www.novilist.hr/Scena/TV/Fanovi-razocarani-scenarijima-i-glumom-sapunice-ipak-ne-
zive-vjecno
®Fiske, John; Popularna kultura, Clio, Beograd, 2001., str. 156.
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Sto gledatelj jasno vidi koliko kilograma ima odredeni kandidat 1 $to je javnost
upoznata s boles¢u pretilosti, produkcija ide korak dalje pa nam prikazuje
osobne ispovijedi kandidata koji otkrivaju kakvim su sve pogrdnim imenima bili
nazivani 1 kakve su neugodnosti u zivotu pretrpjeli zbog viska kilograma.
Reality show temelji se nakarakteristikama samodopadnosti sudionika,
generiranju profita proizvodaca i publika kojiyziheraski« uzivaju u para-

socijalnoj interakciji.*!

10.2.4. Lud, zbunjen, normalan

Postoji dobar razlog da vjerujemo kako je humor znak duhovnog
zdravlja:kroz zabavu i igru obnavljamo svoju integralnu osobu,koja se u
svakodnevnom svijetu ili na poslu moze sluziti samo malim dijelom svojega
bica.*

Lud,zbunjen,normalan naziv je bosanskohercegovacke humoristi¢ne
serije. Ovu humoristi¢nu seriju mozemo odrediti kao komediju situacije. Prati
zivot svakodnevice trojice junaka Fazlinovica: najstarijeg Izeta, njegovog Sina
Faruka i unuka Damira. Sva trojica borave u istom kuéanstvu i na temelju
neobi¢nih situacija iznose pred gledatelje svoje razliite karaktere.
Bosanskohercegovacki humor naiSao je na odobravanje cijele regije te je postao
jedan od najgledanijih serijala na Balkanu. Ova komedija situacije zasnovana je
na ponavljanju Izetovih Sala zbog ¢ega se publika neposredno uzivljava u seriju.
Zasto je Lud,zbunjen,normalan toliko omiljen u cijeloj regiji? Protagonisti serije
predstavnici su tri razliite generacije. Sva trojica, na njthovu Zalost, Zive
zajedno. Zajednicki zivot u odrasloj dobi s roditeljima nije niSta novo na
Balkanu. Mladi se zavrSetkom S$kolovanja ili osnutkom vlastite obitelji ne

odvajaju od svojih roditelja Sto zbog teSkih materijalnih prilika, Sto zbog

$popovié, Helena; Popularni televizijski Zanrovi kao refleksija suvremenog drustva, u: Holon, postdisciplinaran
znanstveno-strucni ¢asopis, 2012.

*2McLuhan, Marshall; Razumijevanje medija, Golden marketing, Zagreb, 2008., str. 209.
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nezaposlenosti, §to zbog toga jer je tako lakSe. To je prva i1 bitna okosnica ove
komedije. Nostalgija za proslim vremenima jednog od glavnih protagonista
proteze se kroz cjelokupnu seriju. Tipi¢na sklonost alkoholu i obi¢aj njegovog
svakodnevnog konzumiranja takoder dovodi do humoristi¢nih situacija. Osim
tipicnog bosanskog humora, smijeh izaziva i susret glavnih likova, koji su
Sarajlije, s ostalim sporednim likovima koji su Hrvati, Srbi, Kosovari ili su pak
negdje daleko iz inozemstva zalutali u Sarajevo. Smatram kako serija ne bi bila
zanimljiva ni humoristicna nekom stanovniku razvijenih zemalja Zapada,
nekome tko zivi u zemlji visokog Zivotnog standarda i nekome tko nije upoznat

sa zivotnim prilikama na Balkanu.

11. EMISIJA PROVJERENO

Emisija Provjereno, koja se prikazuje na Novoj TV jednom tjedno, dva puta se u
pola godine naSla medu deset najgledanijih hrvatskih emisija. Reputacija koja
prati ovu emisiju jako je dobra. Ljudi prate ovu emisiju jer su stekli povjerenje u
nju. Naime, nakon nekoliko reportaza emisije Provjereno, hrvatske institucije
napokon su reagirale te su podizane optuznice, nekoliko ljudi na vaznim
pozicijama dobilo je otkaz, a doslo je i do vaznih uhi¢enja.*® Zbog svega toga
gledatelji su stekli povjerenje u navedenu emisiju. Ovaj televizijski sadrzaj u
drustvu nosi 1 biljeg istjerivaca pravde, kao i oznaku dobrog duha jer su zbog

njega nastale brojne humanitarne akcije.

U emisiji Provjereno 10.5.2017. prikazana je reportaza o VanessiRaney koja je uhodila i prijetila sveu¢ilinoj
profesorici Ivancici Bankovi¢ Mandié¢. Dana 18.05. 2017. je uhi¢ena, a uhi¢enje je snimljeno kamerama
Provjerenog.
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12. POPULARNO DRUSTVO

Kakvo je to hrvatsko drusStvo, a time i1 drusStvo danasnjice? To je drustvo u
kojem rast 1 poboljSanje Zivotnih uvjeta postaju neki od temeljnih znakova
napretka. Prema najgledanijim emisijama u prvih Sest mjeseci ove godine,
zaklju¢ujem kako medu ljudima vlada kult ugode koji se prenosi na sve druge
oblike Zivota. Vrijeme koje zauzima televizija i nove tehnologije u ljudskim
Zivotima neprestano se povecava. Svakodnevno na televiziji ni¢e sve veci broj

televizijskih programa, a razoCarenje gledaoca proporcionalno raste.

Programirana svakodnevnica ljudi trazi uvijek iste sadrzaje kako ne bi ispali
1z koloteCine, a s druge strane daljinskim upravljaem prevrée programe u
potrazi za senzacijama, emocijama, za zabavom. Svijet postaje supermarket i
hiperpotrosnja drustvenih odnosa ; kultura se od socijaliziranoga duha

v . v . v . cvy . o7 . . 34
ocovjecenja u usavrsavanju etickih ciljeva pretvorila u zabavu i razonodu.

*Lipovetsky, Gilles; Paradoksalna sreca, ogled o hiperpotrosackom drustvu, 1zdanja Antibarbarus, Zagreb,
2008., str. 196.
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13. ZAKLJUCAK

Vodeé¢i se McLuhanovom maksimom Medij je poruka, pokusala sam
shvatiti kakve mi to poruke svakodnevno primamo na hrvatskoj televiziji i
koliko te poruke djeluju na naSe drustvo. Nedvojbeno je kako televizija, kao
komunikacijsko sredstvo, ima psiholosko-socioloski utjecaj na ljude. TeZnja za
masovnom publikom vodi televiziju do prilagodavanja duhu vremena. Da bih
mogla govoriti o popularnoj kulturi na hrvatskoj televiziji, trebalo je prije toga
istraziti sadrZaje koji su sastavni dio hrvatskih televizijskih programa. Sadrzaje
na temelju kojih je nastao ovaj rad oznacila sam kao najpopularnije s obzirom da
se u prvih Sest mjeseci ponavljaju na top ljestvicama gledanosti. Na temelju
navedenog promatranja donijela sam nekoliko zakljucaka.

Centralna pozicija televizora u svakom kucanstvu govori koliko je
televizija vazna u drustvu. Fiske isti¢e kako televizija, kao masovni medij, treba
zadovoljiti nekoliko ljudskih potreba: kognitivne, afektivne, osobne integrativne
1 potrebe za razonodom 1 bijegom. SadrZaji koje sam, s obzirom na liste
gledanosti, oznacila kao popularne, pokazuju kako je u veéini hrvatskih
gledatelja narocito istrazena potreba za razonodom i bijegom. S obzirom na
zadovoljenje navedenih potreba pojedinca funkcija televizije je informirati,
obrazovati i zabavljati. Vec¢ina sadrzaja koji su omiljeni u prvih Sest mjeseci
2017. godine je zabavnoga karaktera. U prvom redu je rije¢ 0 sportskim
prijenosima a nakon toga slijede sapunice, domaca serija 1 reality emisija.
Volimo biti 1 informirani ali nam je od $ture informacije koju nam prenosi javna
televizija puno draza zabavna informacija koju prenose komercijalne televizije.
SrediSnje informativne emisije komercijalnih televizija karakterizira dulje
trajanje, veéi broj vijesti iz crne kronike i vijesti iz estradnog svijeta. U
kontekstu proizvodnje i potro$nje ovakve vrste robe gledatelj djeluje kao
proizvodac 1 produkt televizijskog sadrzaja. Najveca skupina (masa) gledatelja
koja gleda iste sadrZaje je ona koja stvara popularnu kulturu. Popularna kultura

se pokazala kroz televizijske sadrzaje koji donose zadovoljstvo. Takav izbor
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gledatelja sugerira da najceS¢e uzivamo u lakoj zabavi. Kakva poruka medija
stize kroz takve sadrzaje? Ono Sto dobivamo je je banalizacija spektakla a
umjesto prenoSenja poruke, medij djeluje kao porok.

Na hrvatskoj televiziji nesumnjivo ima kvalitetnih sadrzaja, samo se oni
nisu nasli na listama najgledanijih. Misljenja sam da bi trebalo puno vise
afirmirati publiku da zavoli takve sadrzaje te ih puno ¢eS¢e susretati s njima da
se navikava na njih. Diktat medija danasnjice je zabava a time je i popularna
kultura spustena na nizi nivo. Rezultat toga jest da je intelektualna kultura ona

koja je otudena od popularne.
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14. SAZETAK

Zavr$ni rad temelji se na analiziranju popularnih sadrzaja hrvatske
televizije. U prvom dijelu rada razmatra se uloga televizije u kucanstvu i daje se
definicija popularne kulture. Iza toga slijedi ras¢lamba televizijskog programa
te glavni dio rada, analiza najgledanijih emisija. Spomenutom analizom donosim
zakljucak kako na hrvatskim ekranima dominiraju sadrzaji zabavnog karaktera.
Na samom kraju stoji komentar o popularnome druStvu, onome koji je produkt 1

proizvodac popularne kulture.
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15. KLJUCNE RIJECI

Klju¢ne rije¢i: hrvatska televizija, televizijski program, televizijska emisija,

zabava, informacija, popularno, popularna kultura, drustvo
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