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Sazetak

Unutar dominantne kulture neminovno je konstruiranje subkultura to jest manjih
drustvenih skupina karakteristiénim po vlastitim obrascima ponasanja i vrijednostima. Clanovi
subkultura svoju pripadnost drustvenoj zajednici otkrivaju prepoznatljivim modnim stilom te je
pitanje konstruiranja identiteta kroz modu polazisna tocka ovog zavrSnog rada. Razdoblje
postmodernizma mijenja poimanje odjece buduci da od onda moda odrazava stavove, svjetonazore
i estetski ukus pojedinca. Krajem 90-ih godina i po¢etkom 00-ih razvija se mladenacka kultura
hipstera kojoj je temeljna odlika pasti§ odnosno kombinacija raznih stilova iz proslih razdoblja.
Pravi smisao i povezanost s nekim vjerovanjem i ideologijom se gubi te dolazi do raspadanja
subkultura u izvornom smislu jer nit vodilja subkultura vise nije iskrena Zelja za promjenom, vec¢
nastojanje oponasanja imidza pobunjenika. Mladenacka kultura izvor je inspiracije za kreiranje
novih trendova koju trgovci prisvajaju, preoblikuju i zatim ponovno prodaju mladima. U usporedbi
s prijaSnjim generacijama, pripadnici generacije Z nastoje kupovati odjecu u skladu s etickim
nacelima proizvodnje te imaju na umu odrzivost. Sve je ¢eSc¢a rasprava o negativnim aspektima
kupnje u fast fashion trgovinama cija je proizvodnja neodrziva za okoli$, radna snaga se
zloupotrebljava te je proizvodnja usmjerena na rapidno ostvarenje profita. Kupnja u ducanima
rabljene robe sve se vise afirmira u drustvu zbog svijesti o odrzivoj kupnji, ali 1 zbog Sirenja ideala
o autenti¢nim proizvodima koji postaju norma u suvremenom drustvu. Vintage stil, koji je u
originalnom obliku moguce pronaéi u second hand du¢anima, postaje sinonim za autenti¢nost i
jedinstvenost u kojem se pojedinci pronalaze pri odmicanju od kupnje masovno proizvedene
odjece te pri konstruiranju identiteta kroz modu. Mladenacka scena i identitet mladih danas
karakteristi¢ni su po kombiniranju raznih stilova, izrazu individualizma i uzimanju u obzir
odrzivost kupnje, no pitanje je postaju li mladi savjestni potrosaci ili je stvaranje identiteta kroz
unikatne komade odjec¢e samo novi potrosacki trend? Manifestira li se navedeno u stvaranje nove

subkulture?

Kljuéne rijeci: identitet, mladi, moda, odrzivost, subkulture



Summary

Within the dominate culture, the construction of a subculture is inevitable. Subcultures are
smaller social groups characterized by their own patterns of behavior and values. Members of
subcultures reveal their belonging to a community with a recognizable fashion style so the starting
point for this paper is constructing an identity through fashion. The period od postmodernism
changes the perception of clothing because that's when fashion is staring to reflect the attitudes,
worldview and aesthetic of the individual. At the end of the 90s and in the beginning of the 00s,
hipster culture developed whose basic feature is pastiche or the combination of various styles form
past periods. The real meaning and connection with a certain belief and ideology is lost, and
subcultures disintegrate in the original sense because the guiding thread of subcultures is no longer
a sincere desire for change, instead it's an effort to imitate the image of a rebel. Youth culture is a
source of inspiration for creating new trends which are reshaped and then reselled again to young
people. Compared to previous generations, members of generation Z strive to buy clothes in
accordance with the ethical principles of production and keep sustainability in mind. There is an
increasingly frequent discussion about the negative aspects of shopping in fast fashion stores
whose production is unsustainable for the environment, the labor forse is abused and production
is aimed at making a rapid profit. Buying in second hand shops is increasingly affirmed in society
due to the awareness of sustainable shopping, but also due to the spread of ideals about authentic
products that are becoming the norm in modern society. Vintage style, which can be found in
second hand stores in its original form, became a synonym for authenticity and uniqueness in
which individuals find themselves when moving away from buying mass-produces clothes and
constructing their identity through fashion. The youth scene and identity of young people today
are characterized by mixing various styles, the expression of individualism and taking into account
the sustainability of purchase, but the questing is, are young people becoming more conscientious
consumers or is the creation of identity through unique pieces of clothing just another consumer

trend? Does the previously mentioned manifest itself in the creation of new subcultures?

Key words: identity, young people, fashion, sustainability, subcultures
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1. Uvod

Pripadnici subkultura mladih se od svojeg nastajanja bave druStvenim pitanjima i
suprotstavljaju dominantnoj kulturi kreirajuéi vlastita pravila i1 izdvajajuci se kroz prepoznatljivi
modni izri¢aj. Konstruiranje vlastitog identiteta zapocinje zeljom za razlikovanjem od mase, a
moze se realizirati kroz modu kad osoba izlazi iz okvira zadanih normi oblacenja. Kombiniranjem
drustvenih i socijalnih promjena, trendova i popularne kulture te uklapanjem navedenog u neciji
osobni stil nastaje moda. Veliki utjecaj od pocetka 20.st. na stvaranje i modu subkultura imala je

glazba te su najvise sudjelovali mladi.

Popularnost kupnje u second hand du¢anima sve vise raste uz naglasak na odrzivosti i ouvanju
okolisa te se sve vise govori 0 negativnim posljedicama kupnje u fast fashion trgovinama. Takoder,
second hand trgovine obiluju starijim komadima odjeée te je sve popularnije nositi vintage
komade. Pitam se, je li osjecaj nostalgije za drugim vremenima u mladim generacijama Stvorio
novi potrosacki trend? Kroz istrazivanje sam pokuSala doznati smatraju li mladi da je danas
najvaznije uklopiti se u uspostavljene modele potrosackog drustva ili i dalje u mladima tinja iskra
koja potice subkulturu revolta ¢iji pripadnici svojim na¢inom odijevanja progovaraju o drustvenim
problemima buduéi da je pobuna ,najvazniji preduvjet za stvaranje novih izricaja u kulturi

(Bioc¢ina, 2014:130).

Osim teorijskog dijela istrazivanja, provela sam i anketu medu pripadnicima generacije Z kako
bih iz prve ruke dosla do stavova o subkulturama i modi na danasnjoj sceni mladih. Ciljana skupina
je generacija koja je odrasla uz razvoj hipsterske subkulture koja promovira isticanje i odmak od
trendova te sam htjela istraziti je 1i mladima bitnije izraziti sebe kroz odijevanje ili je vaznije nositi
posljednji modni trend. Takoder, kroz istrazivanje pokusala sam otkriti je li sve vec¢a paznje prema
odrzivoj kupnji u javnom diskursu rezultirala vecoj brizi o ekoloSkom stanju ili je kupnja odrzivih

proizvodna jos§ samo jedan trend u nizu.



2. Subkulture

Kultura obuhvaca pravila ili standarde koje dijele pripadnici odredenog drustva te se ponasanje
prema zadanim normama smatra pravilnim i prihvatljivim od strane zajednice (Haviland,
1981:28). Ako kulturu definiramo kao niz vrijednosti, obiaja i simbola po kojima je
prepoznatljiva neka druStvena skupina, subkulture se definiraju na isti nacin, ali se razlikuju po
ogranicenosti na manji broj sljedbenika. Subkultura se dakle percipira kao manja drustvena
skupina unutar dominantne kulture koja ima vlastite obrasce ponaSanja i ima svoje vrijednosti,
simbole, elemente i stilove- odijevanje, glazbu, slang, rituale (Kal¢i¢, 2012:77). Prirodno je da svi
pripadnici zajednice nemaju isti status te stoga dolazi do formiranja manjih skupina na temelju
kriterija poput dobi, spola, staleza, religije i slicno. Prema Drakuli¢u (1984:242) drustvene uloge
koje se temelje na podjeli rada jedne su od najées¢ih uvjeta za osnivanje i oblikovanje subkultura.
Nastanak subkultura uvjetovan je socioekonomskim i obrazovnim nejednakostima nastalim zbog
podjele rada i ulogama u drustvu, a napetosti izmedu vladajuéih i onih na podredenim polozajima
rezultirale su nastankom subkulturnog stila (Hebdige, 1980:127). Usvajanjem odredenog
kulturnog sadrzaja, pripadnik drustvene skupine ga izmjenjuje i zatim eksternalizira kao novi
kulturni proizvod i tako stvara nove (sub)kulturne sadrzaje; socijalni status, obicaj i jezik (Kalcic,
2012:74). Pripadnici nizih socijalnih klasa nastoje oponasati vladajuce u kontekstu nacina Zivota,
no to je izvedivo samo do odredene mjere, ali ne 1 u potpunost. Klasni karakter druStva i nejednaka
distribucija materijalnih i duhovnih dobara odgovorni su za nemoguénost postojanja dominantne
kulture kao opcedruStvene, ve¢ samo kao nametnute 1 dominirajuc¢e. Neizbjezno dolazi do

konstruiranja subkultura koje ¢e biti nezavisne o dominantnoj kulturi (Drakuli¢, 1984:243).

Birminghamski autori subkulturu definiraju kao ,,simbolicki pokuSaj razrjeSenja proturjecnosti
koje mladi nasljeduju 1 iskuSavaju kolektivno u svojoj mati¢noj klasnoj kulturi” (Perasovic,
2002:488). S druge strane ,,definirati subkulturu kao neSto u ¢emu se netko rada 1 iz ¢ega ne moze
iza¢i, odnosno ogranicavati definiranje aktera isklju¢ivo njegovom pripadnosti subkulturi, s
postmoderne je pozicije uvredljivo i politicki nekorektno® (Kal¢i¢, 2012:75). Nastavljac
birminghamske tradicije u Americi, Grossberg (1992., prema Perasovié¢, 2002:490) primjecuje da
veliki broj mladih svoju subkulturnu pripadnost propisuje raznim glazbenim pravcima, ali u isto

vrijeme ne pripadaju ni jednoj specificnoj subkulturi mladih koja se uklapa u definicije



birminghamske sociologije. Mladi kao nosioci odredene kulture, samom su svojom zivotnom dobi
odvojeni od dominantne kulture u drustvu i na taj su nacin etiketirani kao drugaciji, ali 1 oni imaju
vlastitu mainstream kulturu unutar koje se pojedinci izdvajaju i stvaraju skupinu unutar skupine.
Uglavnom se radi o ,trendovskim skupinama®“ koje slijede aktualna zbivanja, popularne
televizijske emisije i Casopise te stavljaju glazbene zvijezde na pijedestal ¢ineci ih svojim idolima

(Kalapos, 1996:172).

Znacenje pojma subkultura razvodnjuje se zbog izjava poput ,,'subkultura uvijek nastaje iz
dokolice 1 dosade', 'subkultura nastaje samo iz odredene klase, poput one radnicke' ili 'subkultura
nastaje kad mladi slijede odreden muzicki pravac'- jer subkultura ne mora biti nista od toga, a opet
ukljucuje sve to* (Kal¢i¢, 2012:76). Prisvajaju¢i sve vise odlika subkulturnog karaktera,
dominantna kultura zbog svoje digresivnosti prestaje biti kultura privilegiranih skupina i onih na
poziciji mo¢i. ,,Sama vladajuca klasa povlaci se u vlastite subkulturne oaze unutar kojih vrlo ¢esto
pokusava preuzimati ili na ovaj ili onaj nacin preuzima elemente iz drugih subkultura koje imaju
jaci kreativni naboj” (Drakuli¢, 1984:244). Ideja da alternativni na¢in Zivota postane nesto vise od
zivotnog stila ne zvuci obecavajuce jer umjesto razvijanja vlastitog nacina zivota, subkulture svoj
utjecaj reduciraju na stvaranje stilova. Subkulture nadahnjuju dominantnu kulturu koja onda
preuzima njihove stilove i preprodaje ih kao modu. “Subkulture se javljaju kao pokretaci
sociokulturnog razvoja prije svega zato Sto se kreativnost na mnogim podru¢jima seli iz
dominantne kulture i kulture vladaju¢ih klasa u subkulturno podruéje (Drakuli¢, 1984:244).
Dominantna kultura poistovjecuje pojedince i €itave grupe s njihovim stilovima 1 tako ih pretvara
u dostupnu robu masi potrosaca i tako dolazi do nedoumice o sljede¢em koraku: ,,ili proizvoditi
jos viSe istoga koje se dobro prodaje, ili riskirati ispadanje iz spektakla i ponovnu marginalizaciju”

(Drakuli¢, 1984:245).

Adekvatno u 70-ima, ali ne i danas, bilo je subkulturno grupiranje mladih i uspostavljanje
kolektivnog identiteta dok u danasSnjem postmodernom vremenu ‘“uglavnom individualizam i
mijeSanje stilova karakteriziraju scenu mladih i njihovih identiteta” (Perasovi¢, 2002:495).
Prihvacanje te premise znaci na ograni¢avanje mladezi 70-ih na glavne nositelje subkulturnih
stilova, a mlade postmoderniste na individualce, eksperimentatore stila i ,,svjesne potrosace‘

(Perasovi¢, 2002:495).



Nakon sazetog teorijski osvrta na nastajanje i ponaSanje subkultura u drustvu, predstavit ¢u
rezultate prvog dijela ankete koji se odnosi na stavove i miSljenja mladih o subkulturama u
danaSnjem drustvu. Nastojim saznati podudaraju li se ili suprotstavljaju misljenja mladih sa stavom
da je rije¢ o izgubljenoj generaciji bez osjecaja za pobunu, a ,,nema veceg povoda za pobunu od
jednostavne ¢injenice da za vas buduc¢nost ne postoji® kaze Bio¢ina (2014:130) referirajuci se na

danasnju postmodernisticku mladez.

3. Predstavljanje anketnog dijela istrazivanja

U anketi je sudjelovalo 64 ispitanika, pripadnici Zenskog (81.3%) i muskog (18.8%) spola.
Dob ispitanika varira je izmedu 18 i 25 godina, a preteZito su odgovarale osobe koje imaju 21
(32.8%) i 22 (28.1%) godine. 90.6% ispitanika studira, a njih 7.8% je zaposleno i 1.6% pripada
NEET (not in education, employment or training) populaciji. 48.4% ispitanika zivi u naselju s
manje od 10 000 stanovnika, u malom i srednjem gradu do 70 000 stanovnika zivi 26.6%, a u

velikom gradu s vise od 70 000 stanovnika zivi 25% ispitanika.

Ciljana skupina su upravo pripadnici generacije Z, to¢nije oni rodeni izmedu 1997. 1 2004., iako
Citava generacija Z obuhvaca §iri spektar ljudi, no htjela sam se fokusirati na skupinu mladih koja
je trenutno na fakultetu ili radi ali ¢iji su vr$njaci i dalje u obrazovnom sustavu. Generacija Z je
prva generacija koja je kroz svoje odrastanje drzala korak s razvojem moderne tehnologije te kod

koje je internet prvi puta imao svoje prste pri konstruiranju modnog stila mladih.

Htjela sam doznati postoje li subkulture i dalje u danasnjem drustvu, koliko su izrazena te jesu li
pripadnici prepoznatljivi na temelju nacina odijevanja. Takoder, Zeljela sam doznati stvaraju li se
mozda nove subkulture ¢iju okosnicu za djelovanje ¢ini briga za okoli§ i odrziva kupnja i/ili

individualni modni izri¢aj te udaljavanje od trendova.

3.a. Rezultati ankete; stavovi o subkulturama

Do stava da subkulture u Hrvatskoj polako nestaju dolazi zbog toga sto na danasnjoj sceni

postoje mladi kojima je potrebno precizirati granice njihove subkulturne pripadnosti. “Paralelno s



njima ¢e na sceni boraviti oni koji doista mogu biti ujutro rockeri, poslijepodne punkeri, navecer
navijaci ili raveri — ili to sve zajedno i istodobno” (Perasovi¢, 2002:496). U Hrvatskoj se subkulture
temelje na opéim dijelovima koji govore o drustvenoj grupi ¢ije se vrijednosti i norme sukobljavaju
s dominantnom roditeljskom kulturom, a klasni kriterij nije znacajan faktor u raspravi o

subkulturama (Perasovi¢, 2002:491).

Sukladno s tezom da u moderno vrijeme dolazi do postepenog raspadanja subkultura, oc¢ekivala
sam rezultat koji ¢e poduprijeti tu tezu. Iznijela sam tvrdnje na koje su ispitanici mogli odgovoriti
brojem od 1 do 5 gdje su brojevi predstavljali sljedece stavove; 1 - izri¢ito se ne slazem, 2 - ne

slazem se, 3 - ne mogu procijeniti, 4 - slazem se i 5 - izri¢ito se slazem.

Subkulture su trenutno i u posljednjih nekoliko gedina jasno izraZene i zastupljene te imaju veliku

vrijednost kod mladih i to se jasno o€ituje kroz njihov stil odijevanja.
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Graf 1. Izrazenost i zastupljenost subkultura

Rezultati prvog anketnog pitanja oprecni su od o¢ekivanog odgovora. Najzastupljeniji odgovor je
da se ispitanici (43.8%) slazu da su subkulture jasno izraZene, a ¢ak 12.5% se izri€ito slaZze s tom
tvrdnjom. 34.4% ispitanika ne mogu procijeniti, a sukladno s ocekivanim odgovorom da

subkulture nisu jasno izraZene i zastupljene smatra samo 9.4% ispitanika.

Vecina mladih danas pripada nekoj subkulturi i to je jasno vidljivo iz njihovog nacina oblacenja.
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Graf 2. Pripadnost subkulturama



Kao i kod prethodne tvrdnje, o¢ekivala sam veéinu odgovora na suprotnoj strani spektra to jest da
se ispitanici ne slazu s time da ima veliki broj pripadnika subkultura. Samo je 17.2% ispitanika

odgovorilo sukladno s ocekivanim rezultatom, a 51.6% opovrgnulo je hipotezu.

Kroz sljedece pitanje opisnog tipa htjela sam do¢i do odgovora tko najvise diktira modni
stil mladih. Uzela sam u obzir da zivimo u dobu drustvenih mreza te smo sa svih strana
bombardirani svakakvim informacijama pa tako i onima §to je trenutno u modi. Oc¢ekivala sam da
¢e se vecina odgovora dotaknuti poznatih osoba i influencera, ali sam se nadala i odgovorima koji
¢e 1 dalje smatrati da pripadnost subkulturi igra ulogu pri odabiru odjece 1 izgradnji stila mladih.
Pitanje glasi: ,,Trendove u modi i modni stil mladih Cesto su diktirali glazbeni pravci, stanje u
drustvu i pripadnost odredenoj subkulturi. Smatrate li da je to i dalje tako? Tko po vasem misljenju

trenutno ima najveci utjecaj na modni stil mladih?*

Manje zastupljeni stavovi (15% ispitanika) da modni stil mladih i dalje diktiraju glazbeni pravci,
stanje u druStvu i pripadnost odredenoj skupini te su obrazlozeni uz stav da je pripadnost
subkulturama i dalje aktualna te se pripadnici oblace u skladu sa stilom subkulture. Odgovor koji
nije popularan medu ispitanicima, ali valja istaknuti jer polaze nadu u mlade i njihova vlastite
stavove umjesto slijepog pracenja trendova na druStvenim mrezama. Odgovor glasi: ,,Smatram
kako trenutno na modni stil mladih utjec¢u velika drustvena pitanja koja otvaraju debate i naviru
kao predznak novog doba; npr. seksualnost i rod, suprotstavljanje konzervativizma i liberalizma.
Ali veliki utjecaj ostavljaju novi nacini slavljenja nostalgije i idile u drustvu, koje se manifestira u

glazbenoj 1 filmskoj te televizijskoj industriji.*

Oko 70% ispitanika odgovorilo je da najveci utjecaj na modni stil trenutno imaju influenceri 1
osobe na drustvenim mreZama. Ispitanici kazu da je to zato $to influenceri postavljaju trendove te
,»svojim kuponima 1 kodovima za odredene modne marke 'tjeraju’ mlade da troSe* 1 namecu
odredeni stil odijevanja (posebice oni influenceri koji imaju vlastitu modnu kolekciju). Modni
mediji takoder namecu odredeni stil jer kroz reportaze o tome $to tko nosi najvise su zastupljene
,»fino dotjerane mlade Zene koje izgledaju kao da su izaSle iz kataloga Zare“ nego pripadnici

subkultura.

Uz stav da modni stil viSe ne kreiraju glazbeni pravci, drustveno stanje i pripadnost subkulturi

valja izdvojiti sljede¢e odgovore: ,,Mislim da ljudi smatraju da su i dalje u subkulturi, ali op¢enito



smatram da subkulture staju s postojanjem kada udu u popularnu kulturu mode. Cak se i danas
mozemo obuci kako god zelimo i izgledat kao metalac, panker, treper, pa isto tako mozemo oti¢ u
second hand obuc¢i se kako god i mislit da radimo ogromnu promjenu.* Taj mi se odgovor posebno
dojmio jer je uz obrazlozenje stava u nastavku citiran bend AK 47 koji govori upravo o
problematici o kojoj je rijec. ,,Ali 1 dalje kupujes cd, lanac, remen, // boju za kosu, koznu jaknu,
poster... // sve pokazatelje identiteta ,,velikog pobunjenika* // gdje odlazi tvoj novac?! // Ravno
kompanijama koje izmisljaju // poredak protiv kojeg se bori§ // Oni unovéuju tvoju pobunu//

Prodaju ti simbole koji doprinose da se sve vrti u krug // Puni§ im dzepove dok oni tvoje prazne.*!

Sljede¢i odgovor je po mojem misljenju izvrsno rezimirao trenutne druStvene struje u modnom
svijetu mladih, a glasi: ,,Modni stil danas vise ne kreiraju glazbeni pravci, ve¢ pojedinacni
glazbenici, a kamoli da modni stil kreira drustvena nepravda i Zelja da se bunt koji se osjeca takoder
1 nosi. Danas veéina glazbenika, ba$ poput modnih casopisa i masovnih oglasivaca, prodaje stil,
mladima prodaje ideje kako da se nose, Sto da nose, gdje da kupuju kako bi prili¢ili svojoj
omiljenoj zvijezdi. Jedina politika koja jo§ postoji u modi jest ona kapitalisti¢ka- kupi me, prodaj
me. Naravno, ima mladih koji prema tome dijele bunt, koji protiv takvog sistema idu na razne
nacine pa tako i vlastitim stilom- ali ono §to se kroz povijest moglo osjetiti, recimo, kada je punk
stupio na scenu, prljavo i glasno, protiv engleske monarhije, inflacije, siromastva i nezaposlenosti,
takvo §to danas ne proizlazi iz druStvenih redova, iz mladih. A i realno, Sto Ce ti sve to kad Sex
Pistolse, nekad najvece protivnike drzavnog establiSmenta, danas moze$ kupiti u Mangu ili H&M.

Ironi¢no zbilja, nisu ni jeftini, ali barem su punkerski, prljavo i dalje napravljeni od poliestera.*

Interesantno je za uociti kako su odgovori na anketu i na opisno pitanje kontradiktorni. Iz ankete
se o€itavaju stavovi da ve¢ina mladih pripada nekoj subkulturi te da su subkulture zastupljene, ali
s druge strane znatan broj ispitanika rekao je da su influenceri i drustvene mreze glavni izvor
inspiracije za modni stil. Mozemo li onda zakljuciti da su influenceri kreatori nove subkulture

kojoj pripada vec¢ina danasnjih mladih? Kakve li trendove stvaraju i1 kakvu poruku Salju?

Jedan odgovor na opisno pitanje u anketi dotaknuo se teme kupovanja u second hand du¢anima,
no ispitanik strahuje da je to samo jo$ jedan od trendova te strahuje da se prava poanta nece

ozbiljno shvatiti i ostvariti.

Thend AK-47;stihovi pjesme Carlo Giuliani



Trend odrzive kupnje preplavio je drustvene mreZe i kampanje kojima se vode fast fashion modne
korporacije. Influenceri koji promoviraju kupnju u ducanima rabljene robe naglasavaju vaznosti
odrzivosti, ali isto tako prosperiraju na druStvenim mrezama isti¢u¢i se od trendova noseci
unikatne komade i uglavnom vintage komade odjeée. Pitam se je li kupovanje u second hand

trgovinama samo jo$ jedan oblik poticanja na potroSnju ili to izraz subkulturnog identiteta?

4. Vintage odjeca

lako se kupuju i danas, vintage komadi odjec¢e nisu nedavno proizvedeni §to aludira da roba
nosi vrijednost i dugo nakon prvobitne proizvodnje. Moda je istovremeno javna i privatna,
materijalna i simboli¢na te uvijek uhvacéena kroz prozivljeno iskustvo te zbog toga moda postaje
sredi$nja tocka proucavanja u suvremenom drustvu kao sredstvo za izvodenje vlastitog identiteta
(Veenstra i Kuipers, 2013:355). Svaka potro$nja pa tako i potro$nja vintage komada oblik je
komunikacije. Kritika upuc¢ena subkulturnom pristupu mode, vintage postaje temeljna odrednica

za shvacanje suvremene prakse potro$nje (Veenstra i Kuipers, 2013:355).

Glavne karakteristike vintage stila su nostalgija, autenti¢nost i identitet (Veenstra i Kuipers, 2013:
356). Pri odbacivanju novih masovno proizvedenih dizajna odjece, vintage komadi simboliziraju
jedinstvenost 1 autenti¢nost: upecatljiv individualan izgled koji ne nosi nitko drugi (DeLong et
al.2005). No, estetika i preferencija za autenti¢nost koja se izrazava kroz vintage odjecu je postala
dio mainstream stila. Vintage odjeca promovira se s etiketom autenti¢nosti i individualnosti i tako
zamjenjuje suvremenu visoku modu. (Palmer, 2005:197). Potrosaci su proizvod definirali kao
autenti¢an ako ga dozivljavaju kao stvarnog i iskrenog te ako nije komercijalno namijenjen, ali sve
to bez obzira je li proizvod masovno proizveden ili ne. Autenti¢nost se dakle definira kao

suprotnost komercijalnosti (Beverland and Farelly, 2010).

Ideal autenti¢nosti nije ograni¢en isklju¢ivo na ljude koji nose vintage komade. Umjesto toga,
ideal autenticnih proizvoda postaje norma u suvremenom drustvu. Potraga za vintage odjecom je,
prema DeLongu (2005:27), kupnja identiteta i konstruiranje slike koja ukljucuje status i identitet
u javnosti kao i otkrivanje i prikrivanje samih sebe. Prema Simmelu (1957.) moda se veZe uz klasni

identitet te sluzi kako bi se viSe klase razlikovale od nizih. Moda postaje sinonim za promjenu,



kada nize klase uspiju u naumu imitiranja visih klasa, stil 1 moda se moraju promijeniti kako bi
vise klase ponovno nosile nesto drugacije. Zagovara ideju da je potrosnja jedan od nacina za
ocitavanje klasne distinkcije jer proizvodi vise ne sluZze svojoj primarnoj funkciji, ve¢ postaju

statusni simboli.

Noviji postmodernisticki teorijski pristupi opovrgavaju percepciju stila tvrdeéi da je
identitet (potroSacki) izbor (Veenstra i Kuipers, 2013:358). Potros$nja postaje sastavni dio pri
konstruiranju identiteta. Bauman (2001:18) naglasava vaznost strukture u potro$nji jer je za njega
potrosnja samo odgovor na zivotne uvjete. Glavna karakteristika konzumeristickog drustva nije
sama potroSnja, ve¢ zelja za potrosnjom. Ljudi konstruiraju identitete i traze stabilnost kroz

potrosnju.

Postmoderne teorije potro$nje usmjeravaju paznju ka komunikacijskim aspektima potrosnje, $to
je najviSe primjenjivo na modu koja se beskona¢no mijenja. Vintage odjeca se naizgled
besprijekorno uklapa u postmodernisticko poimanje stila. Jameson (1991:17) opisuje
postmodernisticko drustvo ¢ija je glavna karakteristika pastis; kombinacija stilova iz proslost koji
ne podrazumijevaju nostalgiju za stvarnom prosloscu, ve¢ je to kopija necega Sto zapravo nije ni
postojalo. Jameson (1991) isto tako tvrdi kako je zivot podvrgnut promjeni u modi koje reduciraju
povijest u eksploatacijske slike.

,,Komodifikacija vintage odjece je dakle paradoksalna: komodifikacija kriticke svijesti koja se
ti¢e masovne proizvodnje je ponovno komodificirana. lako ¢e originalne komade prepoznati 'oni
koji znaju'; komodificirana kriticka svijest sada je dosegla ve¢u publiku. Vintage izgled sada se
moze kupiti u Zari“ (Veenstra i Kuipers, 2013:363). Iz navedenog mozemo zakljuciti da vintage
odjeca ne pripada ni mainstream pravcu, ali ni subkulturnom. No, i dalje se pitam zasto je vintage
roba stekla toliku popularnost. Prema Duyvendaku (2011.) odgovor se krije u ¢injenici da vintage
stil objedinjuje potragu za autenticnoscu, §to je tipicno za konzumeristicku kulturu, s nostalgicnom
potragom za domom. Proucavanje stila i prema uvjetima koje sam nalaze, a ne kao oznacitelja
pobune, unaprijedit ¢e nase razumijevanje za suvremenu konzumeristicku kulturu i njegovu ulogu

pri oblikovanju i komuniciranju identitetima.



5. Odrzivost

Brza moda u modnoj industriji oznacava odje¢u koja se u vrlo kratkom vremenskom roku
konstantno mijenja kako bi se prilagodila trendovima i Zeljama potrosaca. Takav nacin proizvodnje
je ekoloski i ekonomski neodrziv jer dolazi do smanjenja kvalitete odje¢e buduci da se pri izradi
koriste Stetni materijali i kemikalije kako bi proizvodnja materijala bila $to brza, a radnici su Cesto
izrabljivani i potplaceni te se stvaraju velike koli¢ine otpada (Razum et al.2017:298). Brzu modu
karakteriziraju niske maloprodajne cijene koje obmanjuju kupce na konzumaciju mode toliko
pretjeranu da dovodi u pitanje kvalitetu proizvoda. Rezultat je odjeca koja se zbog loSe kvalitete
moze nositi ograni¢en broj puta i traje svega nekoliko sezona. Koncept brze mode prvenstveno se
odnosi na ubrzani proizvodni ciklus i smanjeni zivotni vijek modnih predmeta (Omazi¢ et

al.2017:167).

Posljednjih nekoliko godina ekoloski prihvatljivi modni proizvodi sve su ¢e$¢i modni izbori
kupaca jer se posvecuje viSe paznje utjecaju na okoli§. OdrZivost je iznimno aktualna tema sudeci
prema istraZivanjima operativnog menadzmenta modnih poduzeéa jer poduzeca posluju u
gospodarskoj djelatnosti koja prouzrokuje ekoloske i drustvene brige. Primjeri su otpadne vode 1
tkanine, emisije Stetnih tvari, prekomjerna potro$nja prirodnih resursa i koriStenje ekoloski
neprihvatljive energije. (Li et al, 2015.:349). Usmjerenost na masovnu proizvodnju i prodaja
jeftinih proizvoda modna industrija potic¢e potrosace da kupuju viSe nego S§to im je potrebno.
Modna industrija na loSem je glasu zbog zlouporabe radne snage, prevelika eksploatacija prirodnih
resursa, izrazito je usmjerena na produktivnost, temelji se na trziSnim trendovima i na brzoj

potrosnji (Omazi¢ et al.2017:170).

Svjesni negativnih posljedica brze mode, 2008. se razvija pojam spora moda koja se referira
na druStveni pokret ¢ija se uvjerenja i filozofija, svjesni potreba dizajnera, kupaca, prodavaca 1
potroSaca, svjesni kakav utjecaj ima proizvodnja mode na radnike, potroSace i ekosustav
(Pookulangara & Shepard, 2013.) Sve se vise budi svijest o odrzivosti kupnje te velike modne
kompanije nastoje zadrzati vjernost kupaca naglaSavaju¢i vaznost odrzivosti i ekoloSke
osvijeStenosti. ,,Problematici zastite okoliSa i koncepta eticke potro$nje sve vise kompanija
pristupa ulaganjem vise resursa i truda kako bi postalo dio njihovog korporacijskog ponasanja i

kulture* (Razum et al.2017:298).



Etickom potro$njom potrosaci iskazuju svoja uvjerenja i stavove o proizvodu na trzistu (Shen et
al., 2012). Eticka potro$nja obuhvaca osvijeStenost o odrzivom razvoju, pravima radnika,
pravednoj trgovini, brigu o Zivotinjama, organskim uzgojem hrane i o zdravlju potrosaca
(Wooliscroft et al. 2014). PonaSanje koje podupire eticku potro$nju ocituje se kroz bojkotiranje
kupnje odredenog proizvoda ili marke, kupnjom proizvoda u skladu s odrednicama eticke
potro$nje, usporedbom proizvoda kroz stavke eticke potroSnje, i naposljetku se stvara povezanost
S proizvodom i anti-potroSnjom odnosno odrzivom potro$njom (Harrison et al.2005). Medutim,
odrziva potroS$nja ne moze se u potpunosti ostvariti jer i dalje vlada kapitalisticki na¢in proizvodnje
koji usmjerava ekonomsku djelatnost na stvaranje profita (Finney, 2014). Dakako, valja naglasiti
kako poduzeca orijentirana odrzivom razvoju itekako mogu ostvariti profitne ciljeve uz odgovorno
ponasanje prema okolisu i drustvu (Hall et al., 2010) . Odrzivi razvoj omogucuje poduze¢ima laksi
pristup nekim trziStima, razvijaju kvalitetnije upravljanje rizikom i interesno-utjecajnim

skupinama, troSkovi sirovina, materijala i energije se reduciraju (Ambec i Lanoie, 2008).

5.a. Rezultati ankete; navike kupovanja

Generacija Z ima potrebu donositi eti¢ki ispravne odluke koje se ticu odrzivosti razvoja (Jensen,
2015), pa iz navedenog moZemo konstatirati da pripadnici generacije Z kupuju proizvode (odnosno
odjecu) proizvedene prema nacelima odrzivog razvoja. No, pitanje je koliko mladi razmisljaju o

odrzivosti pri kupnji te je li odrzivost doista najbitniji kriterij?

Fast fashion trgovine namecu odredeni stil odijevanja jer odjeca koja se prodaje prati trendove, pa
je stoga u moru nametnutih modnih pravila i trendova izazovno pronadi vlastiti stil i izraziti sebe
kroz modu. Iz tog se razloga mnogi okre¢u kupnji u second hand duc¢anima ili trgovinama rabljene
robe jer se tamo nalazi odjeca koja ne prati posljednji trend, ve¢ je moguce pronaci neki unikatniji
komad kojeg vrlo vjerojatno ne posjeduju drugi. Mladi potroSaci osjecaju potrebu za stalnom
promjenom svoje odjece, a stalnim kupovanjem odjece proizvedene na neodrziv nacin potice se

kultura odbacivanja i kratkog trajanje i koriStenja odje¢e (Razum et al.2017:298).



Za sljede¢i dio ankete cilj je bio saznati cimbenike koji utjecu na odabir odjece te preferencije
trgovina u kojima najcesce ispitanici kupuju. Na sljedeca dva pitanja ispitanici su mogli na skali
do 1 do 5 odabrati broj koji najto¢nije predstavlja njihov stav, a brojevi predstavljaju stavove kao
I na prethodnim pitanjima.

Kupujem odjecu isklju¢ivo od brendova ¢ije su vrijednosti u skladu s mojima (npr. briga za oCuvanje
okoliga, odrzivost, posteno plac¢eni radnici/e).
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Graf 3. Kupovanje odjece na temelju vrijednosti robne marke

Kupujem odjecu isklju¢ivo na temelju estetske vrijednosti (kupujem ako mi se svida kako izgleda,

bez obzira na brend i vrijednosti brenda).
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Graf 4. Kupovanje odjece na temelju estetske vrijednosti

Pokazalo se da na odabir odjece kod ispitanika ve¢u ulogu ima estetska vrijednosti nego eticke
vrijednosti robne marke. Mladi su svjesni problematike odrzive mode, no to nije dovoljno znac¢ajno

da bi utjecalo na njihove odluke u kupnji ni na njihovu eti¢ku potro$nju. (Thomas 2008).



5.b. Rezultati ankete; navike kupovanja u fast fashion du¢anima

Kroz sljede¢a anketna pitanja cilj je bio ispitati potroSacke navike mladih te ustanoviti
kupuju li ¢esce u fast fashion trgovinama ili u second hand-u te koji su glavni razlozi za kupnju u
pojedinim duc¢anima. Prva tvrdnja glasi ,.kupujem u fast fashion trgovinama“ te su ispitanici morali
oznaciti broj od 1 do 5, gdje su brojevi oznacavali koliko ¢esto kupuju u navedenim trgovinama,
1- nikad, 2-rijetko, 3-ponekad, 4-¢esto, 5-uvijek. Na obrazloZenja zasto ispitanici kupuju odnosno
ne kupuju u pojedinim du¢anima, odgovor na svako pitanje nije bio nuzan s obzirom da se svako

pojedino pitanje ne odnosi na svakog ispitanika.

Hipoteza jest da ve¢ina mladih i1 dalje kupuje u fast fashion du¢anima jer iako je svijest o odrzivost
porasla, alternativna verzija za odrzivu kupnju je i dalje teSko dostupna. pretpostavljam da je
najéesci razlog kupnje u fast fashion du¢anima dostupnost trgovina na svakom uglu te lakoca pri

pronalasku trazenog artikla.

Kupujem u fast fashion du¢anima (H&M, Zara, Mango, Stradivarius, New Yorker).
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Graf 5. Kupnja u fast fashion trgovinama

Kupujem u fast fashion du¢anima jer
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Graf 6. Razlozi za kupnju u fast fashion trgovinama



Pokazalo se da u fast fashion du¢anima ¢esto ili uvijek kupuje 76,6% ispitanika. Na sljedece pitanje
zasto tamo kupuju, odgovorilo je 62 ispitanika te je za njih (71%) najéesc¢i razlog kupnje brzina i
lakoca pronalaska potrebnih artikala. Zatim 62.9% ispitanika kupuje tamo jer ima puno izbora.
Odjeca koja je u ponudi uvijek je u trendu razlog je za kupnju za 25.8% ispitanika. Razlog da se
bude u trendu nije toliko visoko rangiran, $to znaci da opet mladi promisljaju o onome $§to kupuju
1 svida i im se odjec¢a bez obzira na trend. Pretpostavku da je razlog za kupnju nedostupnost
alternativne verzije odrzive kupnje potvrdio je odgovor jednog ispitanika koji kaze da se osjeca

kao da nema drugog izbora.
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Graf 7. Razlozi za izbjegavanje kupnje u fast fashion trgovinama

Glavni razlog za 72% ispitanika (25 od 64 je odgovorilo nato pitanje) zasto mladi ne kupuju u fast
fashion du¢anima jest previsoke cijene o odnosu na kvalitetu odjece. Cinjenica da neodrZivost ne
podrzava samo 20% ispitanika ukazuje na to da odrZivost ipak toliko vazan ¢imbenik pri kupnji,
mozda zato jer mladi, premda svjesni problematike koja se tice odrzivosti proizvodnje, sami sebe

ne smatraju odgovornima, ve¢ se distanciraju od problema (Sudbury & Boltner, 2011).



5.c. Rezultati ankete; navike kupovanja u second hand du¢anima

S druge strane htjela sam ispitati navike kupnje u second hand ducanima. Za sljedece pitanje

postavila sam hipotezu koja kaze da veéina mladih ne kupuje u second hand ducanima jer iako

mladi postaju svjesni problema odrzivosti, du¢ani rabljene robe nisu toliko lako dostupni svima,

pa nisu svi u moguénosti tamo kupovati ¢ak i ako imaju zelju.

Kupujem odje¢u u duéanima rabljene robe (second hand).
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Graf 8. Kupnja u second hand trgovinama
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Graf 9. Razlozi za kupnju u second hand trgovinama

Od svih ispitanika na pitanje zaSto kupuju u second handu odgovorilo je 35 ispitanika, a za njih

62.9% najvecu ulogu igraju jeftinije cijene proizvoda. 40% ispitanika smatra da je odrzivije 1 bolje

za okolis, a 42.9% ispitanika voli pronac¢i unikatne komade.
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Graf 10. Razlozi za izbjegavanje kupnje u second hand trgovinama

Najcesci razlog (46% ispitanika) zaSto tamo ne kupuju zato jer u takvim trgovinama ne mogu naci
ono $to traze te 32% ispitanika ne preferiraju stil odjece koji se moze naci na policama duéana

rabljene robe. 24% ne kupuje u second handu-u jer Zeli da njihova odje¢a bude nova i nenoSena.

Takoder je vazno uzeti u obzir i miSljenje mladih te njihovo videnje potroSackih navika
svojih vr$njaka te sam kroz sljedece opisno pitanje pokusala sam doznati smatraju li ispitanici da
mladi danas viSe naginju izgradnji vlastitog stila i zato traZe jedinstvene komade odjece koje ne
namecu trendovi i jesu li u isto vrijeme svjesni negativnih posljedica neodrzive kupnje. S druge
strane smatraju li da se mladi vise pokoravaju trendovima i zato kupuju u fast fashion duc¢anima;
kako bi pratili odredeni stil koji je trenutno popularan, a da pritom ne rade na izgradnji vlastitog,
te se zato pokoravaju nametnutim pravilima modne industrije koji nalaZzu da svake sezone treba

kupovati novu odjecu.

Prevladava stav da se mladi pokoravaju nametnutim trendovima najce$¢e zbog nedostatka
promisljanja, straha od osudivanja i predrasuda ili Zelje za pripadno$c¢u. Buduci da je fast fashion
odjeca lako dostupna neizbjezno je odmaknuti se od zivotnog stila. Ispitanici su prilicno slozni
oko stava da pri donoSenju odluke gdje 1 Sto kupiti snazan utjecaj imaju drustvene mreze koje
promoviraju kupnju u fast fashion du¢anima koji poti¢u mlade da tamo kupuju. Pod utjecaj najvise

padaju ,.tinejdZeri koji su jo$ u fazi gradenja svoga stava i misljenja.* Jedan odgovor dotaknuo se



ekonomskog aspekta kupnje uz argument da “danasnja ekonomija ne dopusta odrzivu kupnju jer
je mladima bitnije da odmah imaju jeftiniju robu, nego skuplju i kvalitetnu koja bi trajala vise

godina.*

Kroz odgovor sljedeceg ispitanika vidimo da je upucen u aktualnu temu problematike globalnog
zatopljenja i o¢uvanja okolis$a i smatra da postoje mladi koji promisljaju pri kupnji odjece o njenoj
kvaliteti i podrijetlu. Usprkos tome kaze da i “dalje zivimo u drustvu u kojem mladi dosta cijene
misljenja influencera ili ljudi koji namecu trendove pa je Cest slucaj i da se pokoravaju te ne
promisljaju o kvalitete odjece ve¢ im je nuzno samo da imaju odreden proizvod to jest vazna im

je estetska funkcija.*

,» Irenutno smatram da je status quo takav da je miSljenje drugih bitnije od vlastitog, te da mladi iz
istog razloga naginju prema markiranoj robi, u nadi da ¢e time posti¢i nekakav ,status* unutar
svoga postojanja u drustvu. Ovo, naravno, nije dobra stvar jer se u razmisljanjima mladih stvara
negativan psiholoski pristup samom ostvarivanju sebe kao osobe (e.g. odijelo ne ¢ini Covjeka sve
se viSe ¢ini kao da odijelo ipak ¢ini covjeka). S druge strane mislim da se upravo zbog tog
potroSackog mentaliteta povecava broj mladih koji ne Zele biti robovi tom mentalitetu i idu svojim

putem §to se tice izrazaja sebe.*

»Mislim da sve viSe mladih (pogotovo unutar ,alternativnih® skupina) se okrecu buvljacima,
second hand shopovima i sli¢no kako bi kreirali vlastiti specifi¢an stil i imali unikatne komade

koji ih isti¢u iz mase*

»Smatram da mladi danasnjice izgraduju svoj stil kroz unikatne komade odjece te imaju na umu
odrzivost. Mladi stvaraju nova pravila i manevriraju normama i potroSackim druStvom. Nije ih
strah zauzeti se za sebe jer svakim danom postoji sve viSe i viSe razloga i motiva koji ih podsjecaju
koliko su vrijedni toga. Naravno, postoje iznimke, ali druStvo u kojem se nalazimo Zudi za
ventilom. Mladi su uvijek bili najbolji pronalazaci tih ventila, a danas im je sredstvo potrage

Upravo modni izri¢aj pa se stoga ne uzimaju zdravo za gotovo.



6. Raspadanje subkultura i pojava hipstera

Hebdige (1988: 102) zagovara da se komunikacija kroz stil najviSe moze ocitati kod subkultura
mladih te definira subkulture kao protupokret poslijeratne radnicke klase mladih koji
konzumacijom subverzivnog stila jasno prikazuju svoje nezadovoljstvo. Budu¢i da mainstream
moda konstantno upija i dalje Siri stilove subkultura, izvorne subkulture moraju svoju poruku
stalno iznova izmis$ljati. Mladenacka kultura se pojavljuje 60-ih godina proslog stoljeca te ima
glavnu ulogu pri oblikovanju popularnih modnih izri¢aja. ,,Utjecaj na nacin odijevanja u ostatku
stolje¢a dolazi upravo od mladih, popularne kulture i uliénog nacina odijevanja“ (Biocina 2016,

42). No, podupire li tvrdnja i danasnje stanje u drustvu? Je li je stav i dalje relevantan?

Poimanje odjece promijenilo se u razdoblju postmodernizma jer se od tada ,,modom izri¢e osobni
stav koji je odraz unutarnjeg stanja pojedinca, njegovog odnosa kriti¢nosti spram drustva ili
izrazavanja istan¢anog estetskog ukusa koji opet predstavlja nezamjenjivu razli¢itost u kreativnom
obliku* (Leburi¢, 2010:8). Mladez nastoji svoju pripadnost uspostaviti u raznim subkulturama te
zeli pokazati svoj individualni izri¢aj i stav. Moda 1 modna industrija prikladne su za shvacanje
vladaju¢ih ideologija u suvremenom svijetu u kojem vlada nezadovoljstvo drustvenim
nejednakostima. Ipak, ¢vrsto uporiSte ostaje isto- pojedinac koji se Zeli 1zdvojiti (Bio¢ina 2016,

42).

Krajem 90-ih i poc¢etkom 00-ih na mladenacku kulturnu scenu dolazi nova suvremena subkultura
hipstera €iji ¢lanovi dijele liberalna stajaliSta 1 motivirani su Zeljom za stvaranjem imidZza
pobunjenika, umjesto da ih vodi radikalizam i iskrena Zelja za promjenom (Henke, 2013:118).
Hipsteri prisvajaju pojedine karakteristike iz razliCitih stilova 1 razdoblja jer se ideje doimaju
iscrpljenima, pa dolazi do vracanja na starim idejama. Kultura hipstera je “izgubljena u povrsnom
sagledavanju vlastite proSlosti, nesposobni za stvaranje novog smisla” (Bio¢ina, 2014:98).
Nekada$nji mladenacki pokreti izazivali su zgrazanje odraslih, dok su hipsteri ,,mladenacka
subkultura u kojoj se zrcali na propast osudena plitko¢a glavnih druStvenih struja® (Biocina,
2014:98). Punk i hip-hop gube poticaj i ¢eznju za drustvenom promjenom te dolazi do raspada
subkultura u njihovom izvornom smislu jer se gubi povezanost s ideologijom, a ¢lanovi vise ne
dijele upecatljiv stil kojim nalikuju jedni na druge ve¢ se razni stilovi mijeSaju i gubi se pravi

smisao i jedinstvo.



Hinton (prema Bio¢ina: 2014:103) smatra da su hipsteri dio dublje drustvene krize jer ljudi imaju
sve slabiju sposobnost dozivljavanja drugoga i nemaju sposobnost stvarati novo znacenje. ,,Hipster
je pastis sastavljen od stare i nove kulture, osloboden od granica znacenja i stoga autenticnog
identiteta® (BioCina, 2014:104). ,Hipster nije pripadnik jedne subkulture, ve¢ pripadnik
potrosacke skupine one koja se koristi novcem da bi kupila pravu autenti¢nost i pobunu* (Haddow

prema BiocCina, 2014:103).

Trendovi se brzo mijenjaju i konzumiraju, a da bi osoba bila cool i ostala autenti¢na mora se brze
distancirati od trendova (Lammiman & Syrett prema Bio¢ina 2014:103). Mladenacku kulturu
prisvajaju trgovci kako bi je ponovno prodali mladima, samo §to trgovci u tom slucaju zadrzavaju
profit. ,,Na kraju se hipsterima prodaje ono §to misle da je njihov vlastiti izum i hrani ih se
unaprijed osmisljenom kulturalnom proizvodnjom* (Haddow prema Biocina, 2014:103) Ljudi
prisvajaju stilove koji su proizvedeni od strana subkultura i zatim popularizirani medijima i

reklamirani modnom industrijom.

Potrebna je novina koja ¢e biti novi pokretaé¢ trziSta i da pritom stvara potrebu za potro$njom.
Konzumeristi¢ki svijet ne poznaje bunt pa je tako postao popularan normcore izgled; modni stil
koji je karakteristican po minimalistickom i uobicajenom izgledu. Uz takav modni odabir vazno
je izgledati dobro i sredeno, ali ne dati dojam kao da se osoba pretjerano trudi. normcore izgled
suprotan je hipsterskoj kulturi budu¢i da hipsteri veli¢aju isticanje kroz odjecu koja im sluzi kao
alat pri izrazu svoje individualnosti. Normcore slavi oslobadanje od potrebe za isticanjem kroz
odjecu i prihvaca uniformiran izgled kako bi se postigla sloboda. lako na prvu normcore trend
ostavlja dojam da se odmice od trendova jer ne zahtijeva jednostavne komade odjece, zapravo ne

odbacuje modu ve¢ poti¢e kupnju basic komada odjece stvarajuéi tako novi potrosacki trend.



6.a. Rezultati ankete; stavovi o raspadanju subkultura

Na sljedeca pitanja ispitanici su mogli odgovoriti slazu li se ili ne s pojedinom tvrdnjom, mogli su
oznaciti broj od 1 do 5 gdje su brojevi predstavljali sljedece stavove; 1 - izri¢ito se ne slazem, 2 -
ne slazem se, 3 - ne mogu procijeniti, 4 - slazem se i 5 - izri¢ito se slazem.

Subkulture se sve vise raspadaju i nisu od velikog znacaja za mlade.
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Graf 11. Raspadanje subkultura
Najzastupljeniji odgovor je broj tri odnosno ispitanici nisu mogli procijeniti slazu li se s tvrdnjom
ili ne. Od ostalih koji su zauzeli stav, dominantniji je taj da se ispitanici ne slazu s navedenom
tvrdnjom to jest da ispitanici ne smatraju da se subkulture raspadaju te da nemaju veliki znacaj kod

mladih.

Mladi danas imaju izraZen stav, kriticko misljenje i osjecaj za pobunu protiv drustvene nepravde.
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Graf 12. Izrazen stav i kriticko misljenje kod mladih
Vecina ispitanika koju zajedno ¢ine oni koji se slazu (43.%) i oni koji se izri¢ito slazu (18.8%)
podupiru tvrdnju da mladi danas imaju izrazen stav, kriticko misljenje i osjecaj za pobunu protiv

drustvene nepravde.



7. Trendovi

Kritiku konzumeristicCkom drustvu dao je Huxley (2004.) kroz roman Vrli novi svijet u kojem se
je u nekoliko navrata osvrnuo na problematiku potro$ackog nac¢ina razmisljanja i konformizmu da
se $to viSe li¢i na ostale pripadnike drusStva. Poticaj na konzumeristicko ponaSanje teznja je da ljudi
zele biti okruzeni onima ,,s kojima se mogu usporediti, biti isti ili biti malo druk¢iji* (Spierings &
Van Houtum, 2008:903). tvrdnja se odnosi na likove u romanu, ali se isto tako moze primijeniti
na osobe koje prate trendove kako bi se uklopili u oformljenu drustvenu normu prihva¢enog
izgleda i nacina odijevanja. ,,Svi postajemo isti — primjerice, svi se obla¢imo prate¢i najnovije
modne trendove — dok istovremeno vjerujemo u svoju razlicitost™ (Spierings & Van Houtum,

2008:903).

7.a Anketa ispituje stavove o trendovima

Pratim trendove i nastojim nositi ono §to je u trendu.
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Graf 13. Praéenje trendova

Osjecam pritisak u drustvu da moram pratiti trendove.
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Graf 13. Drustveni pritisak za pracenje trendova

Najmanje zastupljen odgovor ispitanika je taj da se izri¢ito slazu s tvrdnjom da prate trendove i nastoje

nositi ono §to je popularno, te ispitanici ne osjec¢aju znacajan drustveni pritisak za pracenjem trendova.



8. Zakljucak

lako mladi svoju subkulturnu pripadnost propisuju glazbenim pravcima, istovremeno ne
pripadaju ni jednoj specifi¢noj subkulturi mladih ve¢ se samo nastoje odvojiti od mainstream
kulture. Prisvajajuci sve vise obiljezja subkulturnog karaktera, dominantna kultura prestaje biti
kultura privilegiranih i vladaju¢ih te se sve viSe kre¢e u svim druStvenim stalezima. Kroz
istrazivanje dosla sam do rezultata da mladi smatraju da su subkulture danas i1 dalje na snazi te da
se to ocituje kroz modni stil mladih. Medutim, mladi istodobno smatraju da su influenceri i poznate
osobe na druStvenim mrezama krojaci stila danasnje mladezi. Popularizacija odrzive kupnje na
internetu stvorila je tendenciju prema kupnji u second hand duc¢anima $to rezultira noSenjem
odjece proizvedene u prethodnim desetljeima i imitiranjem vintage stila koji obuhvaéa potragu
za autenti¢no$¢u i nostalgijom. Estetika i originalan izgled ostvaren noSenjem vintage odjece
postao je dio mainstream stila u toj mjeri da su fast fashion trgovine pocele preuzimati takav stil

stvaraju¢i novi konzumeristicki trend.

Osobno smatram da tema odrzivosti u javnom diskursu, iako mozda dovoljno zastupljena, ne
ostavlja dovoljno snazan utisak da bi potrosaci pri kupnji imali na umu eti¢ka nacela proizvodnje
odjece. Sto se ti¢e konstruiranja stila kroz vintage komade odjeée, mislim da se tu ipak ostavlja
viSe prostora za individualan modni izri€aj, pa ¢ak i ako je autenti¢an stil novi trend kojeg mladi
nastoje oponasati. Ne smatram da bi svi trebali poceti kupovati u second hand-u niti izdvajati
velike svote novca kako bi kupili odjecu koja je odrzivo napravljena jer mislim da to jednostavno
nije izvedivo u danasnjem svijetu. Kupovanje u fast fashion du¢anima je neizbjezno, ali ono na $to
mozemo utjecati je promisljanje za vrijeme kupnje. Tako kupujemo ono $to nam je zaista potrebno
i ne padamo u zamku svakog marketinskog trika zbog kojeg svaki trend gutamo pogledom. Mislim
da bismo se u drustvu trebali distancirati od stava da ,,zivimo u svijetu u kojem je kupovanje
nepotrebnih stvari nasa jedina potreba® (Wilde, 2012:94) 1 da bismo svi trebali svjesno razmisljati

0 svakom obliku kupnje.
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