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I. SAZETAK

Moda kao fenomen suvremenog drusStva znaci nesto vise od ¢ina odijevanja. Uzroci
ukraSavanja i odijevanja ljudskog tijela razliciti su — od puke potrebe za zastitom tijela od

vremenskih nepogoda, do unutarnje zelje za ekspresijom i naglaSavanjem razli¢itosti.

Drustvo 1 moda u dugotrajnom su uzajamnom odnosu, stoga ne ¢udi da su brojni
teoretiari iz razli¢itih drusStvenih znanosti pokusali postaviti teorije mode. Klasne,
modernisticke, antropoloske, psihoanaliticke, semioticke, feministicke i postmodernisticke
teorije mode na odli¢an nacin prikazuju razvoj mode u drustvu, njen znacaj za kulture u
odredenim povijesnim razdobljima te daju nagovijestiti multidisciplinarnost koju zahtjeva

danaSnje promatranje mode.

Mediji nisu samo prenositelji suvremene realnosti, ve¢ prije svega i njeni aktivni
kreatori. Zivimo u medijski konstruiranoj drustvenoj zbilji u kojoj je nemoguée odvojiti
realnost od virtualne realnosti. Virtualna stvarnost postala je toliko isprepletena s
materijalnom realnosti da ih je nemoguce razlikovati, odnosno virtualna stvarnost je
postala realnosti. Medijski spektakl 1 celebrity kultura postali su neizostavni atributi

prilikom opisivanja suvremene popularne kulture.

Sto povezuje modu i medije? Koliko suvremena moda ovisi 0 novim medijima? Na
koji na¢in modno novinarstvo 1 modni blogovi stvaraju modne trendove 1 utjeu na razvoj
suvremene mode? Koliko je moda podlozna medijskom spektaklu te koji je utjecaj
celebrityja na modu? U ovom radu bavim se teorijama mode, suvremenim medijima te
pokusavam otkriti poveznice izmedu medija, kao glavnih konstruktora drustvene realnosti,

i mode, kao fenomena suvremenog drustva.
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II1. UVOD

U ovom radu bavit ¢u se istrazivanjem medija i utjecaja koji oni imaju na stvaranje
modnih trendova. Cilj mi je opisati modu kao drustveni i kulturoloski fenomen suvremenog
drutva i uo¢iti nadine na koji moda utje¢e na svakodnevni Zivot pojedinaca. Zelim saznati na
koji nacin suvremeni masovni mediji prenose modu, odnosno na koji nacin sudjeluju u
stvaranju modnih trendova. Kre¢em s premisom kako suvremeni masovni mediji poput tiska i
televizije uvelike pridonose stvaranju trendova u modnoj industriji, odnosno ukoliko ih veé
direktno ne stvaraju, zasigurno pripomazu prenoSenju odredenog modnog stila na §ire mase.
Takoder, ne zelim zanemariti mo¢ Interneta i druStvenih mreza kao medije sa snaznim
utjecajem na popularnu kulturu i suvremeno drustvo. Revolucija u modnoj industriji koju su
napravili modni blogeri jo§ uvijek ima utjecaja na samu modnu industriju. Takoder, veéina
najutjecajnijih modnih ¢asopisa poput Voguea, Harper's Bazaara ili Ellea, objavljuje vecéinu
sadrzaja iz tiskovnih izdanja upravo na Internetu. Moda je «okupiralay i drustvene mreze
poput Instagrama i Facebooka, gdje mozemo naéi «profile» gotovo svih koji imaju utjecaja u
suvremenoj modi — od velikih modnih kuc¢a poput Chanela 1 Burberryja, do modnih blogera 1
magazina. Velik utjecaj na suvremenu modu imaju i slavne osobe. U radu se upravo Zelim
dotaknuti i kulture slavnih te utjecaja na koju svjetski poznate «zvijezde» imaju na modu.

U prvom djelu rada bavit ¢u se modnim teorijama, S§to smatram nuZznim za
uspostavljanje temelja za danje baratanje pojmom «moda». Drugi dio rada posvetit ¢u
definiranju medija 1 njihovoj ulozi u kreiranju druStvene realnosti. Naposljetku, Zelim se
dotaknuti medija koji se bave modom — od modnih Casopisa do modnih blogova. Cilj mi je
razumijevanjem rada navedenih medija stvoriti jasniju sliku o modi kao druStvenom

fenomenu.



IV. MODA KAO DRUSTVENI FENOMEN

4.1. Sto je moda i zaSto se uopce odijevamo?

Rije¢ moda potjece od latinske rije¢i modus, $to znaci nacin ili posebnost na koji nesto
unutar raznovrsnih moguénosti jest, djeluje - na primjer «nacin zivota» jednog naroda, nacin
ili posebnost odijevanja.' Medutim, moda se razlikuje od odijevanja i ukrasavanja po tome §to
proizlazi iz modernoga dizajna koji nastaje pod utjecajem takozvanog kulta novoga, odnosno
7elje da se modom uvijek izrazi nedto §to dosada nije videno.” Ipak, odijevanje je ono
primarno $to ¢ini modu, stoga legitimnim smatram zapitati se — zasto se uopée odijevamo?
Yvonne Deslandres uocava kako je odijevanje svojstveno samo ¢ovjeku te smatra da postoje
tri razloga za takvo ponaSanje: potreba da zastiti osjetljivo tijelo, Zelja da uljepsa izgled te
naposljetku stid.” Iz najstarijih mitologija, poput mita o Adamu i Evi iz biblijske Knjige
postanka, lako mozemo uociti da je Covjek jo$ u davnoj povijesti osjetio potrebu da sakrije
dijelove svojih tijela nakitom i odje¢om kako bi se zastitio od opasnosti §to mu je prijetila u
prirodi. Covjek se ne osje¢a dobro bez odjece, a Deslandres to pripisuje &injenici da se
potreba za obranom od neprijateljske okoline pojavila prije nego Sto je sposobnost
ovladavanja svijetom omogu¢ila Govjeku poboljsane uvjete Zivota.* Milan Galovié¢ ima nesto
drugacije misljenje. Pozivajuéi se na arheologijska istrazivanja i tvrdnje etnologa, drzi kako
c¢ovjek posjeduje urodene biologijske mehanizme koji mu omogucuju prilagodbu 1 u
nepovoljnim klimatskim uvjetima §to bi znacilo da Covjek u vecini dijelova Zemlje moze
Zivjeti gol.” Najstariji prikaz Covjeka s cjelovitom odje¢om predstavlja $amana koji odje¢om

oponasa jelena, a prvotnu zastitu od nepovoljnih vremenskih uvjeta covjek je pronasao u vatri

! Galovi¢, Milan, Moda - Zastiranje i otkrivanje, Jesenski i Turk, Zagreb, 2001., str. 64.

* Pai¢, Zarko, Vrtoglavica u modi, Altagama, Zagreb, 2007., str. 21.

? Cvitan-Cerneli¢, Mirna, Bartlett, Djurdja, Vladislavié, Ante Tonci, Moda — povijest, sociologija i teorija mode,
Skolska knjiga, Zagreb, 2002., str. 43.

*Joc. cit.

> Galovi¢, op.cit., str. 15.



i pogodnim prirodnim skloni§tima.® Iz navedenog mogu zaklju¢iti kako su prve promjene
vanjskog izgleda tijela bile potaknute kultnim, obrednim i magijskim razlozima, a ne iz
osjecaja stida. Austrijska povjesniarka mode Ingrid Loschek smatra kako ne pokrivamo
odredene dijelove tijela zbog golotinje i osjecaja stida, ve¢ zbog zastite od moguée povrede
osobnog identiteta ili zbog trenutno dominantnih druStvenih i moralnih obicaja, pravila i
konvencija.” U ljudskoj «pravoj prirodi» ne postoji osjecaj stida, ve¢ se on u pojedincu javlja
tek zadobivanjem «druge prirode», odnosno izlaganjem utjecaju socijalnih i moralnih
pravila.® Smatram kako je potreba za odijevanjem tijela nastala iz drugagijih ljudskih potreba,
a ne samo kao potreba za «pokrivanjem» tijela potaknuta osjecajem stida. Promatrajudi i
danasnje kulture, lako je uociti razli¢it stav prema razotkrivanju/pokrivanju tijela. Velika
razlika ne postoji samo izmedu isto¢njacke i zapadnjacke kulture, pri cemu Istok reprezentira
strogo skrivanje i pokrivanje tijela, a Zapad razotkrivanje, ve¢ razlike postoje unutar samog
Zapada, odnosno Istoka. Definiranje prihvatljivog odijevanja u oblicima «ku¢nih redovay
razli¢itih druStvenih institucija koje, primjerice, reguliraju jesu li kratke hla¢e kod muskaraca
prihvatljive za posao, koliko dugacka (ili kratka) smije biti suknja 1 smije li se otkriti ramena,
pokazuje kako Zapad kao i1 Istok ima problem s definiranjem drustveno prihvatljivog
prekrivanja tijela. S druge strane, ulica, odnosno «modna pista» suvremenog doba, dokazuje
kako ¢ovjek nema iskonski ugraden osjecaj stida. Na ulici prolazi gotovo sve — od hodanja u
kupaé¢im kostimima, bez majica ili noSenje prozirnih majica, odnosno tijelo se razgoliuje
onoliko koliko mu to dozvoljavaju trenutni legalni zakoni. Bilo covjekovo «odijelo»
drustveno prihvatljivo ili ne, ono je neprijeporno sastavni dio ¢ovjekove udobnosti. Mnogi
filozofi smatraju kako je prihvatiti odijevanje znak ulaska u civilizirano druStvo pa tako

August Comte u odje¢i vidi znak civiliziranosti 1 dokaz nadmo¢i razuma nad osjetilima, a

®oc. cit.
7 ibid., str. 18.
8 1oc. cit.



Nicolas de Condorcet upravo u odjeéi vidi ono §to razlikuje Govjeka od Zivotinje.” Ovakvi
stavovi u skladu su sa stavovima europskih kolonizatora koji su u domorocima i njihovom
ki¢enju i nagosti vidjeli divljastvo te stoga ne zaCuduje da su domorocima nametali svoje
«civilizirane» nacine odijevanja.'® Ako je prvotna funkcija odjeée bila osigurati sigurnost i
udobnost, uloga mode, sa stalnim promjenama siluete i detalja, nesto je drugacija i puno
nerazumljivija.'' Iako se logi¢nim &ini da ljudi u hladnijim krajevima nose krzno i mnostvo
odjece, a oni u toplijim samo najnuznija pokrivala, postoji mnostvo primjera gdje se takva
praksa rusi. Indijanci iz Ognjene zemlje, podrijetlom iz Polinezije, zadrzali su tropsku odjecu
u hladnijim krajevima, dok u danasnje doba mnogi pojedinci hodaju u visokim ¢izmama usred
kolovoza i u minicama usred zime.'” Iz navedenog i dalje ne mozemo odrediti koji je glavni
uzrok ¢ovjekova odijevanja. Tvrdnja da magijsko, ritualno obiljezje modnog predmeta nestaje
pod razvojem industrijske civilizacije moze nas dovesti u zabludu. Tradicionalna odje¢a poput
odjece katolickih svecenika, mladenkin veo, bijele haljine prvopri¢esnika, pokrivala opatica
dokazuje da odje¢a i dalje ima ritualna obiljeZja."> «Pristojno odijevanje», ili «primjereno
odijevanje», termini koji se Cesto Cuju od moralista, a ne oznacCavaju niSta drugo doli
odijevanja u skladu s navikama drustva u kojem Zivimo. Sto jest, a §to nije pristojno odreduje
samo obicaj, stoga ne zacuduje da se dolaskom svake nove mode (tj. novog obicaja) javlja val
osude napadno ekstravagantne odjeée i osudivanje izopalenosti onoga koji je nosi.'*
Deslandres kao primjer daje kulturu odijevanja za plazu, koja je od zagovaranja prekrivanja
Sto veceg dijela tijela dosla do pojave vece golotinje. Smatra kako je na djelu mehanizam

.. . . “ v v . v e . 1 , . , ..
kojim ispravno postaje ono §to se u pocetku &inilo sablaznjivim." U buduénosti neée biti

? Cvitan-Cerneli¢, M, i dr., op.cit., str. 43.
1 ibid., str. 44.

Moc. cit.

1210c. cit.

B 1oc. cit.

' ibid., str. 45.

5 1oc. cit.



cudno kada se svi budu pojavljivali na plazama goli jer ¢e to biti opéeprihvaéeno, odnosno
nece privlagiti pozornost.'®

Dosad smo otkrili kako ni vremenski uvjeti ni osje¢aj stida ne daju odgovor na pitanje
zaSto se ljudi odijevaju, tj. zaSto odijevanje ima drugaciju svrhu od samog pokrivanja. Onaj
pravi poriv za odijevanjem Deslandres vidi u tastini shvacenoj u najSirem smislu rijeci.
Smatra kako vec¢ina ljudi ne drzi do nosenja odjece, ve¢ odje¢u prihvaca iz navike, kao
neprijepornu Zivotu &injenicu.'” Postoje nekoliko moguéih stavova pojedinca prema odjeéi
koje u svojoj knjizi Psychology of Clothes navodi Karl Fliigel. On razlikuje buntovne osobe,
koje odje¢u dozivljavaju kao smetnju ili teret; rezignirane, za koje se moze re¢i da su i
najcesce, ako se moze suditi po ulici; ravnodusne, koje su jedva svjesne onoga §to nose;
sramezljivce koji se udobno osje¢aju kada su zasti¢eni odje¢om od pogleda okoline; oni koji
se odijevaju iz potrebe, ne da bi zadovoljili osobni ukus, nego da bi, nosec¢i dostojanstveno,
primjerice, nametnutu odoru, imali &istu savjest.'® Postoje osobe koje uZivaju u odjeéi: vole se
u odjeci osjecati udobno i odjeca za njih simbolizira dom, nesto drago i sigurno; osobe kojima
odjeca pomaze u obavljanju nekog posla — uniforme policajaca, lije¢nika ili prodavaca
prikazuju te osobe drugacijima nego Sto su privatnom Zivotu §to dovodi do drugacijeg
ponasanja okoline prema njima, do naposljetku i ponaSanja pojedinca u uniformi u skladu s
o¢ekivanjima okoline."” Naposljetku, posljednji tip osoba ima izrazito pozitivan stav prema
odjec¢i 1 modi. Obdareni narcisoidnim osjecajem, takve osobe viSe od drugih Zele pokazati
najblistaviju, najlaskaviju sliku o sebi.?® U tu kategoriju spadale bi najelitnije skupine u
drustvu kroz povijest, takozvani prvaci mode, koji su svojom otmjenoS¢u u odijevanju znali

pruziti onima koji ih gledaju osjecaj estetskog uspjeha, ili Stovise, sliku zadovoljavajuceg

16 .
loc. cit.
17 .
loc. cit.
18 .
loc. cit.
19 .
loc. cit.
20 .
loc. cit.



unutarnjeg sklada.”' To dovodi do problematike elitizma u modi, odnosno klasne nejednakosti
i razlika do kojih ista neminovno doprinosi. Mogu zakljuciti kako odijevanje ima razlicito
znafenje za svakog pojedinca u drustvu, §to otezava analiziranje mode kao drustvenog
fenomena. Zbog razli¢itosti znacenja samog odijevanja za pojedince u razli¢itim kulturama,
modi je kao fenomenu potrebno pristupiti na interdisciplinaran nac¢in. Stoga vaznim smatram
odrediti glavne teorijske pravce kojima se analizira moda.

4.2. Uzajamnosti drusStva i mode — sociologija mode

U dosadasnjem radu zakljucila sam kako je odijevanje umjesto puke potrebe postao
prostor za ispunjenje Zelja, odnosno ¢in iznad obi¢ne funkcionalnosti. Medutim, §to je bit i
kako gledati modu? Ante Ton¢i Vladislavi¢ smatra kako modu treba promatrati iz vise
aspekata, jer moda, takva kakva jest, neuhvatljiva, zapravo boravi u svim podrugjima.** Njen
iracionalni samorazvoj treba promatrati kroz vise disciplina, ne ostajuéi ni u jednoj, ve¢ modu
treba promatrati kao autonoman sustav koji ne odbacuje odijevanje, ali sve ¢ini da ga negira.”
Metodoloske probleme koji se javljaju prilikom prou¢avanja mode uo¢ava i Zarko Pai¢. On
smatra kako modu vise nije moguée razumjeti kao znak dru$tvene hijerarhije mo¢i.** Sam
sustav, poredak i forma mode raspali su se u vizualnom spektaklu éiste slike.”> U svom djelu
«Vrtoglavica u modi» bavi se upravo kritiziranjem postojec¢ih teorijskih razmatranja mode.
Smatra kako sve druStvene teorije pa tako i prvotne teorije o modi treba shvatiti u njthovom
povijesnom kontekstu.”® Glavni problem prilikom proudavanja mode i stvaranja odredenih
teorija 0 modi jest banaliziranje mode kao druStvenog fenomena i tretiranje mode kao
besmislice. Najznacajniji teoretiCari mode poput Gillesa Lipovetskoga, Cesto se osvréu na

ironiju i predrasude s kojima se susrecu od strane kolega drusStvenih znanstvenika 1 opcenito

2 oc. cit.

* ibid., str. 33.

Z Joc. cit.

# Pai¢, 7., op. cit., str. 20
2 Joc. cit.

% ibid, str. 22.



intelektualaca.”’ Problematika nastaje 1 prilikom definiranja sociologije mode kao legitimne
znanstvene discipline, budu¢i da nema strogo definirano tematsko podrucje. Pai¢ istice kako
sociologija mode ne moze biti legitimna znanstvena disciplina, ¢ak ni unutar sociologije
kulture 1 Zivotnih stilova, ako se prije toga ne pozabavi definiranjem samog pojma «druStvo» i
razjasni §to je ono §to omogucuje drustvene odnose odredenog nacina simboli¢ke proizvodnje
smisla unutar kojeg i moda ima svoje mjesto. 8 Znanstveno bavljenje modom unutar
akademskih institucija dobilo je svoj zamah krajem osamdesetih godina dvadesetog stoljec¢a
razvitkom kulturalnih studija u Velikoj Britaniji i kasnije u SAD-u. Kultura je na taj nacin
ostvarila nuzno potrebni primat u druStvenim i humanistickim znanostima te je postalo
moguce razmatrati modu izvan tradicionalnih okvira kategorija druStvene diferencijacije i
kulturne integracije.”” Medutim, umjesto kona¢ne uspostave sociologije mode kao legitimne
discipline, moda se premjestila iz klasi¢nog sociologijskog diskursa na rubove i postala
djelom razlic¢itih interdisciplinarnih kulturalnih teorija. Na taj nacin je sama sociologija mode
kao pozitivna drustvena znanost, koja proucava sve vazniji drustveni fenomen, izgubila razlog
svoje vjerodostojnosti 1, Sto je jo§ vaznije, bilo kakvo plodno tlo za danju izgradnju svoje
teorije.”” Ipak, to ne umanjuje zna¢aj mode u suvremenom svijetu, niti ¢injenicu da je moda u
21. stolje¢u, kao svojevrstan fashionology, uspostavljena kao nova znanstvena
inter/transdisciplina u sklopu kulturalnih i vizualnih studija diljem svijeta.’' Drustvene teorije
mode svjedo¢e o razliitim tumacenjima druStvenith 1 kulturnih praksi kroz razlicite

vremenske periode.

7 ibid., str. 23.
8 ibid., str. 40
¥ oc. cit.
¥ ibid., str. 41.
3 oc. cit.
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4.3. Teorije mode

Djurdja Bartlett razlikuje sedam drustvenih modnih teorija koje su dijakronijski i
sinkronijski povezane s razvojem socijalne misli u posljednjih stotinu godina.32 Prvu teoriju,
onu klasnog tumacenja mode vezano za ranu fazu kapitalizma provodi Thorstein Veblen.
Ranu fazu kapitalizma i dalje obiljezava velika drustvena nejednakost i nedovoljna
individualizacija pojedinca, koji je na drustvenoj sceni jo§ prvenstveno prisutan kao pripadnik
odredene klase. > Suvremene klasne modne teorije takoder svjedoe o suprotstavljanju
posredstvom odijela, odbacuju¢i konformizam kada se govori o pitanjima klasne
pripadnosti.* Dolazak modernizma donesao je i nove modne teorije. Bartlett isti¢e vaznost
prepoznavanja navika pojedinaca koji u novim drustvenim ulogama, pod utjecajem koji je
donesla demokratizacija potro$nje, stvaraju gradansko drustvo.*”> Modernisticke teorije tako
izvrsno prikazuju sva proturje¢ja gradanskog drustva — od ideja jednakosti i vaznosti
pojedinca do ideja o elitnom i masovnom ukusu ili druitvenim razlikama izmedu spolova.*
Discipline poput antropologije i etnologije bavile su se proucavanjem tijela i ukrasavanja jos
od svojih zaCetaka. Nasljede antropoloskog senzibiliteta preuzele su 1 neke suvremene teorije
mode koje na taj naCin uvazavaju razliitosti tjelesnih 1 odjevnih praksi koje su rezultat
razli¢itih, ali vrijednosno jednakih kultura.®” Psihoanalitiko propitkivanje mode potaknuo je
ocekivano sam zacetnik psihoanalize — Sigmund Freud. Gradansko odijelo je postalo idealan
primjer za psihoanalitiCko propitkivanje manje ili viSe patoloskih oblika spolne Zelje ili za
ispoljavanje civilizacijski reprimirane podsvijesti.”® Semioti¢ari su takoder svojim radom

utjecali na teorije mode. Tako se primjerice Bogatyrev prvi 1936. godine opisao moravsku

32 Cvitan-Cerneli¢, M., i dr., op. cit., str. 17.
3 oc. cit.
*oc. cit.
3 oc. cit.
¥ 1oc. cit.
M oc. cit.
B 1oc. cit.
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no$nju kao materijalni predmet, ali i kao znak.”® Roland Barthes za razliku od Bogatyreva koji
se bavi stvarnom odjeCom u koju je upisan sustav znakova, proucava «pisanu» modu,
uzimajuéi za primjer modne magazine.40 Feministicki pokret u mnogocemu je blizak modi.
Feministicki modni diskurs osvijestio je ulogu spola, odmaknuvsi se od klase kao osnovnog
razlikovnog elementa unutar odijevanja.*' Posljednja teorija, ona postmodernizma, uocava
kako tek u danasnje postmodernistiCko vrijeme moda postaje neobvezna igra «slaganja
vlastitog identiteta» u kojoj svatko moze sudjelovati.*?

Bartlett istice kako je podjela modnog diskursa na prethodno navedenih sedam grupa u
najmanju ruku uvjetna, iz razloga $to se neki diskursi medusobno preklapaju.® Medutim,
ovakva podjela Cini povijest modne misli preglednom 1 jo§ vaznije - smjesta teorijsko
bavljenje modom u kontekst razli¢itih drustvenih znanosti i njihova razvoja $to dokazuje kako
fenomen mode i promi§ljanje o njemu nikada nije bilo prolazno.** Navedene teorije Zelim
detaljnije opisati u nastavku.

4.3.1. Klasne teorije

Krajem 19. 1 pocetkom 20. stolje¢a moda se po€inje razmatrati u okvirima druStvene
analize specifinoga procesa druitvene integracije. *° 1899. godine, Thorstein Veblen,
americki ekonomist, antropolog i sociolog, objavljuje studiju o fenomenu mode u druStvenim
uvjetima razvitka potrogatkog kapitalizma.*® Prva i do danas iznimno utjecajna, Teorija
dokolicarske klase (The Theory of the Leisure Class) polazi od pretpostavke da se ekonomski

Ve “ .. , . L ey ..
7ivot ne moZe razumjeti samo s pomoéu pojmova ekonomske koristi.*’ Veblen isti¢e dvije

¥ oc. cit.
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2 1oc. cit.
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3 Pai¢, 7., op. cit., str. 84.
* 1oc. cit.
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funkcije odje¢e: stvarnu (upotrebnu) i simboli¢ku (znakovitu).* Na primjeru haljine bogate
gradanke Veblen «vidi» klasni ustroj drustva. Haljina nema nikakvu prakti¢nu svrhu - ona
pokazuje uocljivu potro$nju, gospodarsku mo¢ bogate gradanske klase, nametanje ukusa visih
klasa nizima te razliku izmedu drustvene uloge Zene i muskarca.*’ Moda tako prebiva u
drustvu moéi, a promjene u modi dogadaju se zbog proizvodnje drustvenih razlika. U bogatoj
gradanki Veblen vidi pripadnicu privilegirane klase, ali ujedno i njezinu Zrtvu jer ona svojim
odijevanjem u neprakticnu, ali rasko$nu odjecu igra ulogu pasivne modne lutke koja svojom
odjeCom samo izrazava svoj statusni simbol -svojom odje¢om jedino svjedoCi bogatstvu i
drustvenom statusu muskarca u svom Zivotu.”® Veblen daje vrlo jasan odgovor na pitanje gdje
se rada moda u drustvu. Usvajanje novim modnih navika se prema Veblenu uvijek dogada
odozgo prema dolje, preuzimanjem mode iz visih klasa i slojeva od strane nizih.”' Bogatasi
poticu nize klase i slojeve na oponasSanje, ali prilikom oponasanja kulture aristokracije, novi
bogatasi odnosno dokolicarska klasa uvijek nezgrapno imitiraju postojeéu kulturu starih
bogatasa.”> Moda tijekom prelaZenja iz vise u nizu kulturu poprima obiljezja kica. Gillo
Dorfles smatra da ne postoji «ono bolje» kada je rije¢ o modi, buduc¢i da je «najbolji ukusy ili
«bolji funkcionalni sustav» u slu¢aju mode nemoguée potvrditi.”> Problematika se za njega
uvijek nalazi u pitanju odnosa izmedu ukusa i mode. Doista, istice Dorfles, moda esto
prisvaja presudoumjetnicke stilove ili one tipi¢ne za ki¢, te ih upotrebljava na nac¢in da od
djela «loseg ukusa» stvara djela istantanog i sofisticiranog ukusa.” Ki¢ je u svojoj biti
imitacija stilova elite te ga kao takvog samo elita i moze prepoznati.’® Nizi slojevi su

sljedbenici mode elite te se nose onako kako smatraju da dolikuje odredenom vremenu. S

48 Cvitan-Cerneli¢, M., i dr., op. cit., str. 18.

*loc. cit.

*oc. cit.
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>*loc. cit.

> Gillo, Dorfles, Moda, Golden Marketing, Zagreb, 1997., str. 77.

> loc. cit.

> Odak, Iva, Moda u drustvu: suvremena sociologijska tumacenja, Revija za sociologiju, Vol XXXIV (2013),
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druge strane, visi slojevi imaju pokrice i kredibilitet koje im daje njihov status te jedino oni
mogu uvoditi inovacije u modu.’® Na taj na&in oni i odreduju §to spada, a §to ne, u kategoriju
ki¢a. Forme, stilovi i trendovi iz davne ili recentnije proslosti iako su nekad bili ki¢ mogu
ponovno postati dio mode, ukoliko se za to odludi elita.’’

Na slican nacin poput Veblena modni fenomen proucava i Georg Simmel. Model
Sirenja mode koji on zagovara je takozvano «lagano kapanje» (trickle-down theory).”® Kao i
Veblen, Simmel zagovara postavku da se moda Siri drustvo odozgo prema dolje, a ne obratno.
Moda na taj nacin legitimira «prirodnost» i «nuznosty» kapitalistickog poretka jer mu daje
vanjski oblik — dinamizam i dekadentnost, vanjski sjaj i unutarnju bijedu, ljepotu i propast,
estetski uzitak i moralnu pokvarenost.”® Moda, kao druitvena forma Zivota, nastaje tek kada
viSe klase odaberu vlastite znakove odnosno simbole poretka mo¢i, bogatstva i statusa kojim
se razlikuju od nizih klasa.®® Moda sluzi kao mehanizam kojim se unutar odredene kulture
legitimira svijest o simboli¢koj 1 zbiljskoj mo¢i elitnih slojeva drustva. Kada visa klasa osjeti
da ih je niza klasa uspjela oponasanjem dosti¢i, moda se mijenja. Elitni krug tako ima stalnu
potrebu za neprestanim inovacijama i §to nas dovodi do kulta novoga koji se prati u modi.
Kant je mozda prvi teoreti¢ar koji je istakao novo kao jedno od glavnih obiljezja mode,
odbacuju¢i dotadaSnje vjerovanje da je glavno obiljezje mode potraga za estetskom
liepotom.®! Kant izjavljuje: «Novost je dakle to §to modi &ini omiljenom», povezujuéi tako
modu vie s neprekidnim «nadmetanjem» nego potragom za «dobrim ukusom».®* Modni
predmet ne treba u principu nikakve osobine osim da je nov.® Izvrstan primjer kojim se to
moze potvrditi jest politika odjevnih lanaca odjece, takozvanih high street ducana, kao Sto su

Zara, Mango, H&M, itd. Kao dobar primjer mozZe posluZziti njemacki brend s.Oliver koji

% Joc. cit.

7 oc. cit.

%8 Cvitan-Cerneli¢, M., i dr., op. cit., str. 19.

¥ Pai¢, Z., op. cit., str. 63.

9 10c. cit.

61 Svendsen, Lars Fr. H., Moda, TIM press, Zagreb, 2010., str. 29.
2 10c. cit.

8 1oc. cit.

14



kupcima nudi dvanaest razlicitih kolekcija godisnje koje na mjesecnoj bazi dolaze u njihove
ducane. Iz toga je vidljivo kako je napusteno pravilo o 2 kolekcije godiSnje — onoj za
proljece/ljeto, odnosno jesen/zimu. Na web shopovima uspjesnih brendova obavezno postoji
dio ponuda oznaCen s «new in», Sto naglasava potrebu suvremenog kupca za novim.
Luksuzne modne kuée se, uz svoje dvije godiSnje kolekcije koje prikazuju na svjetskim
tjednima mode, odlucuju na izradu medusezonskih kolekcija. Takozvanim cruise ili resort
kolekcijama zele osvjeziti ponudu i poveéati prodaju veé postojecih kolekcija koje naprosto
viSe nisu dovoljno nove.

Dosadasnje teorije koje sam navela shvacaju modu kao potro$nju koja zasniva njen
klasni karakter. Pierre Bourdieu modu dozivljava upravo na takav nacin. Za njega je ukus sam
po sebi utjelovljenje klasnog ustroja kulture.®* Nista ne promide klasnoj stratifikaciji — od
oblika i teZine tijela do ponaanja, uredenja kuce, izbora hrane i odjeé¢e.”’ Bourdieu reafirmira
Simmelovu trickle-down teoriju, tvrdec¢i da druStvena nadmo¢ vladajuée klase ¢ini neutralna i
prirodna upravo zato jer je posredovana ukusom.®® Ukus je taj koji se «nasljeduje» kao dio
«kulturnog kapitala» medu pripadnicima visih klasa, $to je upravo razlog zasto se privilegirani
polozaj vladajuéih klasa odrzava iz narastaja u narastaj.®’

Medutim, postojece teorije pokazale su se zastarjelima na primjeru suvremenog
druStva. Nove klasne teorije zasnovane su na suvremenim kontrakulturnim odjevnim
praksama nize klase koje koriStenjem stila izrazavaju otvorenu pobunu protiv vladajuce
klase.®® Dick Hebdidge u svome djelu Subkultura: znacenje stila zakljuduje kako stil punkera

namjerno vrijeda vladajuci «prirodni» izgled 1 uobicajeni poredak stvari. Ziherice, poderane
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Carape, kosa u kricavim bojama i Dr.Martens ¢izme postaju viSe od mladenackog stila — punk
predstavlja direktan §amar gradanskom drugtvu i normama elitne klase.®

4.3.2. Modernisticke teorije

Cesto u oporbi prema Veblenovoj teoriji mode zasnovanoj na ekonomsko-klasnim
zakonitostima, modernisticke teorije mode vecu paznju pridodaju samom pojedincu i
njegovim sociopsiholoskim znatajkama.”® Quentin Bell smatra da se elita od mase ne odvaja
samo bogatstvom i rasipniStvom, a ekstravagantni estetski otklon moze pojedinca izdvojiti iz
mase i uéiniti ga pripadnikom povlastene manjine.”' Glavnu kritiku koju moderni teoretiari
upucuju Veblenu jest njegovo idealiziranje svijeta u kojemu nema mjesta za iracionalnost,
uzitak, nekorisnost.”” Moda nije samo fenomen koji se moze svesti samo na klasno-statusnu
podjelu na kojoj inzistira Veblen.

Vazno je naglasiti kako modernitet pretpostavlja stalnu mijenu kao osnovnu znacajku
razvoja. Istodobno, tijekom moderniteta sve se veci fokus stavlja na individualnu osobu, tj.
pojedinac se izdvaja iz masovnog drustva. Modernisticki teoretiCari tako uocavaju vaznost
mode za izgradnju identiteta. Gradansko drustvo 19. stolje¢a mijenja urbani okolis i drustvenu
ulogu pojedinca, a odjeca viSe nije samo maska ve¢ precizno prikazuje znacaj pojedinca,
njegov status, spol i osjeaje.”” Baudrelaire istie vaZnost dandyja za modernizam &ija
ekstravagantna pojava svjedo¢i o novom nacinu ustrojavanja druStva u kojoj stil 1 stav mogu
zamijeniti rodenom zadan drutveni status i bogatstvo.’* Pojam dandy oznatavao je muskarca
koji je pridodavao izrazitu vaznost vanjskom izgledu, profinjenom govoru i bavljenju
ugodnim hobijima. Tijekom imitiranja zivotnog stila aristokratske klase, dandyju je bilo

vazno izgledati nonSalantno, kao da porijeklom nije iz srednje klase. Novonastala potroSacka

% ibid., str. 20.
oc. cit.
Moc. cit.
2 oc. cit.
7 ibid., str. 21.
1oc. cit.

16



kultura uvelike mijenja i bit same kupovine. Pojava luksuznih robnih kuca koje je Zola
znakovito nazvao skladistima zelja, promijenile su psiholoski i materijalni odnos prema
kupovini.”” Zene osvajaju robne kuée kao potrosaice razne robe i gutatice modnih trendova
koje su diktirali prvi modni magazini. "y vrijeme modernizma moda razvija kao niz
suprotnosti, u rasponu izmedu trziSnog proizvoda i drustvenog simbola, demokratizacije i
novih nevidljivih barijera, mijene i standardizacije.”’” Moda u doba modernizma napusta
dihotomiju lijepog i1 ruznog i zamjenjuje ih drugim razlikovnim parovima: staro i novo,
zanimljivo 1 banalno, subverzivno i tradicionalno. 8 Glavna razlika izmedu klasnih i
modernistickih teorija vidljiva je u okretanju ka individualnosti pojedinca te shvaéanje da se
moda, unato¢ elitistickom utjecaju, razvija i od strane utjecaja nizih slojeva. Demokratizacija
mode ide u korak s uspostavom gradanskog drustva, budué¢i da modno izrazavanje pogoduje
gradanskom konceptu individualnost. Dapace, Dorfles smatra kako se danas moda
prilagodava nizemu, te je demodiran onaj tko se ne prilagodi modi koju su prihvatile nize
klase iako ¢e rezultat te mode ovisiti o onima koji kontroliraju proizvodnju, odnosno o
kapitalisti. "’ Sa slabljenjem razlika u odijevanju medu dru$tvenim klasama otvara se
mogucnost da fenomen mode u buducnosti visSe ne bude ekvivalent drustvenog ustrojstva,
nego iskljuivo estetskog usmjerenja.*® Tako smo mozda daleko od takve realnosti, neosporiva
je ¢injenica da se moda okrenula pojedincima i1 Zeljama kupaca. Individualni stil za kojim Zudi
suvremeni kupac temelji se na njegovom osobnom ukusu stoga ¢e utjecaj cijena i uplitanje

trzista biti sve manje vazni faktori.
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4.3.3. Antropoloske teorije

Kao $to sam ve¢ spomenula, antropologija 1 etnologija su se od samih pocetaka bavile
tijelom i svim mogu¢im intervencijama na njemu, $to ukljucuje i odjec¢u. Na samom pocetku
vazno je istaknuti kako tijelo ima razli¢itu funkciju u predmodernim nego u modernim
drustvima. U modernim drustvima tijelo funkcionira kao kulturna metafora za tijelo, a u
predmodernim dru$tvima samo tijelo je medij za iskazivanje kulturne povezanosti zajednice.®’
Ukrasavanje se smatra najvaznijim razlogom odijevanja, a ukraSavanje prema Fliigelu
mozemo podijeliti na dvije osnovne grupe — tjelesno i netjelesno ukragavanje.®* U tjelesno
ukrasavanje spadalo bi oslikavanje tijela, sakacenje ili tetoviranje, a netjelesno ukrasavanje
Gine svi oblici izvanjskog ukrasavanja, od kroja odje¢e do modnih detalja ili nakita.®
Ukrasavanje Fliigel smatra izvornom potrebom ljudi za pokazivanjem. To potvrduje i
¢injenica da ljudi ¢esto pokazuju tijelo unato¢ nepogodnim vremenskim uvjetima — prisjetimo
se primjera s Indijancima Ognjene zemlje koji unato¢ hladnim uvjetima njeguju laganu odjecu.
Povijest, sociologija ili ekonomija mode fokusirane su na vizualni, statusni ili gospodarski
znacaj mode kao fenomena, dok etnologija u fokusu proucavanja ima emocionalni odnos
pojedinca i zajednice prema tijelu i odjelu, odnosno nosnji.**

Upravo nosnja predstavlja specifican oblik odjece. Proctor i Polhemus narodnu noSnju
smjestaju u antimodni kod.® Razlika antimode od mode je u &injenici da prvotna ograni¢ena
na mali prostor, ali je vremenski dugotrajna dok se potonja Siri velikim prostorima, ali
vremenski traje kratko.® Narodne no$nje opstaju u vremenu nepromijenjene i na taj nacin
vezane su uz tradiciju 1 nepomicnost. Medutim, studije poput Odijelo i etnicitet, u kojima se

proucavalo noS$nje na pet kontinenata 1 kroz vremenski raspon od nekoliko stoljec¢a, dokazuju

81 Cvitan-Cerneli¢, M., i dr., op. cit., str. 22.
52 ibid., str. 23.

8 1oc. cit.

¥ 1oc. cit.

8 10c. cit.

8 1oc. cit.

18



kako na no$njama postoje znakovite promjene u obliku i detalju kroz vrijeme §to dovodi u
pitanje definiranje nosnje kao tradicionalne i nepomi¢ne.®” Druga istraZivanja pokazala su
kako je od vazno razumjeti kod odredene kulture kako bi se uocile promjene u odijevanju kroz
vrijeme. Jennifer Craik upozorava kako je zapadnocentri¢na misao prepoznala fenomen mode
samo u odjevnom ponaSanju unutar kapitalistickih ekonomija, u kojima je moda uvijek
rezultat odredenih ekonomskih razmjena koje su povezane s proizvodnjom, distribucijom i
kupovinom.® Craik naglagava kako se modni sustavi mogu stvoriti i oko drugagijih oblika
ckonomske i simboli¢ne razmjene.® Ona zagovara promatranje mode kao opée tehnike
akulturacije koriste¢i se pristupom koji brise strogu razliku izmedu visoke i svakodnevne
mode, mode i no$nje, zapadne i nezapadne mode kako bi se modni sustavi mogli proucavati
kao odjevne, tjelesne i dekorativne tehnike.”’

Mogu zakljuditi kako je vaznost antropoloskih teorija mode S§to su uocili razlicitosti
modnih sustava u svijetu i odbacili njihovo hijerarhijsko vrednovanje. Moda vise nije samo
dio konzumeristicke kulture, ve¢ dobiva Siri znacaj. Antropoloske teorije vrac¢aju fokus na
znacaj mode za odredenu kulturu kao zajednicu, Sto je pomalo potpalo u straznji plan

modernistickim teoretiCarima mode, ¢iji je fokus primarno bio pojedinac.

4.3.4. Psihoanaliti¢ke teorije

Kao $to sam prethodno spomenula, Fliigel je naglasavao kako ukrasavanje uzrokovano
izvorna ljudskom potrebom za pokazivanjem. Klju¢na uloga odijevanja za njega je zelja za
naglagavanjem seksualne privlaénosti te se odje¢om privla¢i pozornost na spolne organe.”’ Ta
izvorna zelja pojavljuje se u manje ili viSe skrivenim ili patoloskim oblicima, imaju¢i na umu

¢injenicu kako je u visokociviliziranim druStvima reprimirana kao i1 drugi oblici iskazivanja

¥ loc. cit.
% ibid., str. 24.
¥ loc. cit.
P 1oc. cit.
M oc. cit.
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seksualnosti.”> Sve do kraja 18. stoljeéa, muska i zenska odjeca zadovoljavale su prvenstveno
ulogu privlacenja suprotnog spola. Nakon toga dogada se proces kojeg Fliigel povezuje s
Francuskom revolucijom i naziva «Velikim muskim odricanjem». Muskarac se, pod oc€itim
utjecajem ideje jednakosti koju je zagovarala Francuska revolucija, odrice teznje za ljepotom 1
odbacuje ki¢enu odjeéu, zamjenjujuéi ju neukraienim ozbiljnim odjelom.”* Zena je na taj
nacin stekla obvezu i pravo da jedino ona bude lijepa i ukrasena, Sto Fliigelovu tezu o
skretanju pozornosti odje¢om na erogene zone Cini primjenjivom samo na zene koje
pomodnom odje¢om uvijek naglasavaju neki drugi dio tijela — od grudi, do nogu ili struka.”

Sto to¢no oduzimanje mode znadi za muskarce? Veé¢ sam spomenula Fliigelovu tezu o
potrebi ljudi za pokazivanjem, tj. nasladivanjem vlastitim tijelom. I Freud tvrdi kako je
korijen egzibicionizma u autoretori¢noj aktivnosti uzitka u nekom dijelu vlastitog tijela, a ta
aktivnost se kasnije, procesom usporedbe, zamjenjuje onom promatranja drugog tijela.”” U
sljedecoj pasivnoj fazi zanimanje se vra¢a promatranju nekog vlastitog dijela tijela, a pritom
se vlastito tijelo nudi kao pogled, postajuéi tako objektom pogleda u Lacanovom smislu.”
Medutim, gradanski muskarac odbija postati slikom 1 pogledati se u (Lacanovom) zrcalu te
zadrzava iskljudivo uzitak gledanja.”’ Gradskom muskarcu moda ne treba jer on nije izloZen
pogledu, dok je s druge strane Zenama moda nuzna, jer su one kao pojava objekti gledanja od
strane gradskih muskaraca.

Francette Pancteau u svom psihoanalitickom citanju mode, Zensku odje¢u promatra
kao zaStitu. Ona naglasava imaginarnu predodzbu koze te smatra kako dijete kozu koju na

pocetku zivota dijeli s majkom 1 koja ga Stiti, kasnije u zivotu mijenja odjecom i

%2 ibid., str. 25.
% oc. cit.
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% oc. cit.
% 1oc. cit.
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ukragavanjem.” Iz povezanosti modne i majéine koze proistje¢e muska fascinacija Zenskom
odje¢om - muskarac zeli do¢i do zajednicke koze koju je nekada dijelio s majkom, ali tu Zelju
ne moze ostvariti jer je modu odbacio.”” Fatalna Zena za muskarca tako postaje ona koja
posjeduje modu.

Lako je uociti kako je vec¢ina psihoanalitickih teorija o modi fokusirana na muski
pogled, odnosno Zene kao objekte muske heteroseksualne Zelje.'®™ Ono $to zanemaruju jest
drugacije oblike prikazivanja i gledanja, stoga su neki suvremeni autori odlucili revidirati
svoje verzije psihoanalitiCkog pristupa modi koje uklju¢uju druge tipove pogleda i odnosa
medu spolovima.'®! Smatram kako su psihoanalititke teorije obogatile shva¢anje mode u
zivotu pojedinca. Medutim, tesko je ne primijetiti kako svojim isklju¢ivim fokusom na
unutarnje potrebe pojedinca, gube iz vida druStvenu vaznost modnog fenomena.

4.3.5 Semioticke teorije

Ve¢ prije spomenula sam Petr Bogatyreva i njegovu analizu moravske narodne nosnje
koju vidi i kao materijalni predmet i kao znak. Moravska narodna nosnja tako preuzima
funkciju prakticnog predmeta, ali 1 semioticke funkcije. Ona je, prema Bogatryevu, zbirka
materijalnih «sustava razlike» u koje je upisana zbirka paralelnih pojmovnih «sustava
razlike».'”* Shvaéajuéi no§nju u tom smislu podrazumijeva da no$nja kao fizicki predmet s
razli¢itim krojevima, bojama, tkaninama 1 ostalim materijalnim obiljezjima reprezentira
kulturne razlikovne kategorije, od starosti do druStvenog polozaja, bra¢nog statusa ili spola
pojedinaca iz odredenog drustva.'®?

Za razliku od Bogatyreva koji se bavi stvarnom odje¢om u koju je «upisany» sustav

znakova, Roland Barthes u svom Sistemu mode proucava «pisanu moduy, analiziraju¢i sadrzaj

% 1oc. cit.
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modnih &asopisa iz pedesetih i Sezdesetih godina.'® Svojom analizom «pisane» mode Barthes
zeli pokazati da moda nema ni povijest ni stvarnu funkciju. Moda je za njega sustav znakovni
sustav poput jezika, zatvoren i arbitraran te je u stanju proizvesti samo arbitrarna znacenja.'®

Alison Lurie, u studiji Jezik odjece, odijevanje smatra jednom vrstom neverbalnog
jezika koji posjeduje vlastitu gramatiku, sintaksu i rje¢nik. Onaj tko razumije jezik odjeée
razumije i poruku koju odjeca Salje o osobnostima njenog nositelja, njegovom drustvenom
poloZaju i sustavu vrijednosti.'® McCraken ima drugaéije videnje od Lourie te zagovara nesto
drugaciji pristup. lako se slaze da odjeca ponekad podsjeca na jezik, tvrdi kako metaforu o
odje¢i kao jeziku ne treba odbaciti ve¢ usmjeriti ka propitkivanju razlika, a ne sli¢nosti,
izmedu jezika i materijalne kulture.'"’

Baziraju¢i se na prethodno spomenutoj Barthesovoj jezi¢noj analizi mode, Patrizia
Calefato analizira nacin na koji se ime dizajnera ili brenda pretvorilo iz verbalnog znaka u
mnogo sloZeniju pojavu, blisko povezanu s imidzem i vrijednos¢u. Odjeca s dizajnerskim
potpisom dobiva i na ekonomskoj vrijednosti, ali dobiva i na estetskoj vrijednosti.'” «Ime
autora» koje se nalazi na usiveno na haljini istodobno sluzi kao ukras, generator ekonomske i
estetske vrijednosti te «literarni» princip koji omogucava stvaranje price uz pomo¢ imena
dizajnera.'”

Djurdja Bartlett zakljucuje kako se 1 modna povijest moze semioticki opisati. Do 18.
stolje¢a odijelo je znak koji oznaGava status, odnosno «prirodno» stanje stvari.''® Suprotno
tomu, u modernizmu odijelo ne oznacava automatski neSto odredeno jer na snazi viSe nije
«zakon prirode» nego «zakon razmjene».''' Odijelo tako tek nakon odredenog semioti¢kog

rata moZe oznacavati neSto specificno poput klase, spolne pripadnosti ili politickog
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uvjerenja. ''? Danasnje doba postmoderne obiljezava moda koja je dostatna samoj sebi.
Postmoderna moda, sastavljena od Ccistih znakova, odvija se u njihovoj medusobnoj
neobveznoj igri.'" Bez brige o tradicionalnom druitvenom poretku, postmoderna moda
sudjeluje u iscrpljujuéim igrama visezna¢nih identiteta u bezbroj odjevnih stilova.'*

4.3.6. Feministicke teorije

Foucault modi pripisuje disciplinirajuéu moc. Prosvjetiteljstvo je, prema Foucaultu, s
donosenjem novih sloboda donijelo i nove oblike discipliniranja tijela.''” Sandra Bartky u
svom radu Foucault, feminizam i modernizacija patrijarhalne moci, nadopunjuje Foucaultovu
listu discipliniraju¢ih praksi koje stvaraju poslusna tijela te navodi nekoliko njih koje imaju
isklju¢ivo zenski predznak — dijete, vjezbe za mrSavljenje, kozmeticke tretmane, Sminkanje i
modu.''® Barkty navedene razli¢ite prakse ne pripisuje razlici izmedu spolova, veé utjecaju
moderniziranog patrijarhata koji svojim utjecajem odrzava podredenost zenskih tijela kao
drustvenu normu.''” Susan B. Kaiser, za razliku od Barkty, u Zenskoj kulturi pronalazi
elemente kreativnosti i uzitak u modi, ukrasavanju, uljepSavanju te u fokus stavlja estetiku za
koju drzi da je omoguéila Zenama moguénost propitkivanja i traganja za novim.''"® Cinjenica
da je estetika kao dimenzija kulturno obezvrijedena te se uljepSavanje i briga za vlastiti izgled
banalizira, predstavlja za Kaiser dokaz o snaznim predrasudama muskaraca.'"”

Feminizam se kriticki odnosi prema postojeim teorijama mode te tezi stvaranju
vlastitog modnog diskursa. Kaja Silverman, u tekstu Fragmenti modnog diskursa izvanredno
povezuje feministicku modnu teoriju s nasljedem klasnih 1 psihoanalitickih teorija. Ona

smatra kako je spol zamijenio klasu kao osnovni razlikovni objekt odijevanja.'* Fliigelovu
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teoriju o Velikom muskom odricanju mode, Silverman tumaci na nov nacin. Za nju falusna
rigidnost muskog tijela odjevenog u klasi¢no odijelo unistava svaku zensku modu.'*! Takoder,
iako uvazava klasno-ekonomske teorije o promjenama u modi, smatra kako su prvenstveno
posredovani spolom. 122

Lipovetsky se pridruzuje takvom stajaliStu te smatra kako je pokazivanje spolnih
razlika odjeCom puno snaznije nego prikazivanje klasne pripadnosti. Za primjer uzima
¢injenicu da je Zena morala prihvatiti musko poslovno odijelo kako bi bila ozbiljno shvaéena
u poslovnom svijetu §to jasno simbolizira musku nadmo¢ uzrokovanu jedino razlikom u spolu,
a ne u klasi.'”® McCracken sluZi se istim primjerom kako bi osuvremenio Simmelovu trickle-
down teoriju."** Dolazi do zakljutka kako niZe druitvene grupe vise ne oponasaju stilove visih
klasa, niti se drutvene grupe medusobno moze razlikovati samo po klasnoj pripadnosti.'?
Razlike medu drustvenim grupama uz klasu stvara i spol, starost i etni¢ka pripadnost.'?

Iris Young pokuSava Zenski uzitak u modi maknuti iz zrcala u kojem se ogleda
muskarac. Naime, svjesna je kako kulturoloski pogled pripada muskarcu te predlaze tri
«zenska» nacina za uZivanjem u odjeéi — dodir, povezanost s drugim Zenama i mastu.'”’

Feministicki pristup modi u fokus stavlja razliku izmedu spolova kao jednu od glavnih

uzroka drustvene nejednakosti koja se djelom 1 stvara i odrzava putem mode.

4.3.7. Postmodernisticke teorije

Gilles Lipovetsky smatra kako je danaSnja moda planetarna Cinjenica, omogucuje
kreativno sudjelovanje u svjetskoj kulturi, dokaz je normalnosti i drustvene mobilnosti.'*®
Njegovo stajaliSte o modi uvelike se razlikuje od onog kojeg opisuje Veblen. Prema Veblenu

vladaju¢a klasa je izrazito kompaktna i namece druStvena pravila, od gospodarskih do
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stilskih.'* Lipovetsky u svom djelu Carstvo efemernog, opisuje modni svijet kao mjesto u
kojemu svatko moze sudjelovati. Danasnja «zrela» moda uvodi stalnu zelju za brzim
promjenama, novom dizajnu i zrcali postmodernisticko drustvo satkano od fluidnih
pojedinaca.'*® Moda je stoga nuZna u dana$njem svijetu jer ima glavnu ulogu u kreiranju

131 . "
31U Barthesovom smislu, moda vise

zeljenog zivotnog stila i pozeljne osobnosti pojedinca.
ne naturalizira povijest nego denaturalizira prirodu, dovode¢i u pitanje tradicionalne
kategorije spolnost i identiteta, nudeéi pritom alternativna rjesenja.'** Elizabeth Wilson se pita
nije li stil danas zamijenio osobnost, $to se ¢ini opravdanim pitanjem, buduci da je u danasnje
vrijeme stil lako zamjenjiv drugim poput postmodernog identiteta pojedinca koji se
neodredeno i svakodnevno mijenja.'>

Postmoderni teoreticari naglasavaju brzinu, promjenjivost, elasti¢nost, promiskuitet i
nehijerarhi¢nost postmoderne misli koja omogucava mijeSanje najrazlictijih interesnih
podrudja.'** Pojedincu je danas omoguéeno da odabere tijelo kakvo Zeli, odnosno da ga
«kupi» u samoposluzi stilova.'*® Surfati stilovima postala je uobiajena postmoderna praksa, a
spektar tjelesnih 1 odjevnih stilova obuhvaca svu povijest, zemljopis, sve kulture i1
civlizacije.'*®

Iz svake teorije mode moZemo uociti njen drustveni razvoj 1 razlicite poglede na njezin
znacaj kako za pojedinca tako 1 za odredenu kulturu. Ono §to svaka teorija mode dokazuje jest
¢injenica kako modni fenomen unato€, pripisanom stereotipu «banalnosti», zivi u samom

srediStu drusStvene dinamike §to ga neminovno ¢ini vaznim prilikom proucavanja bilo koje

kulture, odnosno drustva.
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V. SUVREMENI MEDIJI I MEDIJSKA KONSTRUKCIJA DRUSTVENE ZBILJE

v . e 1. 137
Suvremeno doba s pravom moZemo nazvati medijskim dobom."?

Za medije se kaze
da odreduju realnost svijeta na $to upucuje glavna postavka filozofijskog konstruktivizma
koja glasi: svijet nije neposredno otvoren u horizontu ljudskog zamjecivanja.'*® Medijska
realnost svijeta oznacava prvenstveno ontologijsku prvotnost medija u tehnickom smislu nad
ljudskom spoznajom realnosti.'* Realnost na taj na¢in postaje nesto konstruirano, a ne nesto
Sto postoji samo po sebi.

Govor o medijskom dobu ili pak o medijskoj slici svijeta nuzno povlaci problem
spoznajno-teorijske naravi.'** Prvotno, nemamo jasnog odgovora na pitanje kakvo je to doba i
kakva je to slika koju konstruiraju mediji?"*' Moze 1i se tvrditi da medijska slika svijeta u
medijskom dobu stvara novi pojam realnosti kao $to predlaze Jean Baudrillard?'*

U ovom djelu rada pozabavit ¢u se definiranjem samog pojma medija, uo¢avanjem
razlika izmedu tradicionalnih i novih medija i opisivanjem nacina medijske konstrukcije
drustvene zbilje. Cilj mi je opisati i suvremenu drustvenu stvarnost, obiljezenu fenomenom

drustvenog spektakla i izloZzenu velikom utjecaju celebrity kulture.

5.1. TeSkoée prilikom definiranja pojma «medij»

Rije¢ medij porijeklo vuce od latinske imenice medium, odnosno njenog oblika u

v - . v v . . ., 143 v v ey ..
mnozini medius, §to oznaCava ono srednje 1 posredujuce. ~ NajceSce se rije¢ medij
upotrebljava za oznacavanje sredstava komunikacije, nac¢ina konstruiranja drustvenih odnosa i
struktura kulturne komunikacije, tehnicke artikulacije prijenosa informacija 1 stvaranja «nove

slike svijeta» u opazajnom 1 kognitivnom smislu putem realnim 1 virtualnih artefakata — pismo,

137 pai¢, Zarko, Vizualne komunikacije, cvs_centar za vizualne studije, Zagreb, 2008., str. 81.
138 Joc. cit.

139 Joc. cit.

10 ibid., str. 82.

4 oc. cit.

2 Joc. cit.

3 ibid., str. 85.

26



tisak, knjige, radio, televizija, internet.'** Mediji su vide od posrednika aparata i sredstava
prijenosa informacija te prvenstveno prenose znakove ljudske komunikacije koja moze biti
verbalna, neverbalna, auditivna i vizualna.'*> Komunikacija je ta koja medijima omoguéava
njihov opstanak.

Pojam medija proSirio se na razli¢ite dimenzije koje ga shvacaju na razli¢it nacin.
Tako primjerice fenomenologija kulture i semiotike kulture pojam medija shvacaju
materijalnim nositeljem znaka."*® U znanstvenim istrazivanjima komunikacije pojam medija
se ograniava na masovne medije poput filma, radija, televizije i tiska.'*’ Svi objekti koji
sluze u procesu ucenja, poput primjerice pisaceg pribora ili Skolske ploce, bit ¢e obuhvaceni
pojmom medij od strane pedagoiko-didaktitkog poimanja medija. '** Kreativne forme
izrazavanja poput glazbe, plesa i kazalista spadati ¢e pod pojam medija od strane socijalno-
pedagoske i kulturne definicije medija.'* Iz navedenog je jasno kako se mediji pojmovno
odreduju njihovom upotrebom kao sredstvo komunikacije.'™® Sredstvo tako postaje vise od
tehni¢kog pojma instrumenta kojim se odvija komunikacija, a u samome sredstvu sadrzana je
svrha komuniciranja."' Nije vi§e vaZna samo uporaba medija, ve¢ sam medij kao sredstvo
upuéuje na neku svrhu prilikom vlastitog oznagavanja.'>?

Problem pojma medija gotovo je identi¢an kao i1 problem definiranja mode. Izgleda
kao da se tim pojmom oznacava gotovo sve da se naposljetku tim pojmom vise niSta ne moze
pouzdano odrediti. McLuhan istice kako je prva pretpostavka razumijevanja medija da su
mediji uvijek u medusobnom odnosnu, odnosno svaki medij se odnosi na druge medije."”’

Znakovi nisu realni predmeti iz okolnog svijeta ve¢ kruze oko znakova pritom se ponasajuci
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.. . 154
kao posrednici/zamjena predmeta sa znakom predmeta.'

Znakovi ne otkrivaju realnost nego
naprotiv, oni znakovno konstruiraju realnost. Medijsko oznacavanje tako ne prikazuje realnost,
veé stvara svijet koji je konstrukcija stvorena odredenim poretkom znakova.'>

Teorija medija pojam «medija», odnosno njegovu funkciju i smisao prouc¢ava na svim
podrugjima ljudske djelatnosti: u drustvu, kulturi, u umjetnosti, u znanosti i komunikaciji."*®
Na taj nacin, teorija medija postaje multidisciplinarno ustrojena zgrada drusStvenih i
humanisti¢kih znanosti.'>’ Pritom se ne smije zaboraviti vaznost znanja o tehni¢kom aspektu
medija uz ¢iju pomo¢ se tek mozde razumjeti slozene strukture ljudske komunikacije. U
smislu kulturalnih teorija koje prikazuju slozenost drustvenih odnosa u doma informacijsko-
komunikacijskih tehnologija, teorije medija otvorile su problem odnosa izmedu tehnologije i
kulture na apstraktnoj razini te postaje nemoguée odvojiti jednu od druge.'®

Dosad navedeni razliciti pogledi na pojam medija nisu razjasnili §to se tocno pojmom
medija definira. Iz samog porijekla rije¢i medij vidjeli smo kako je rije¢ o imenici u mnozini,
dok govorenjem o teoriji medija govorimo o teoriji u jednini, premda je ocigledno kako
postoji mnostvo teorija o medijima.'”® Treba li pojam ograniéiti na jedno podrugje ili trebamo
stvoriti novu teoriju medija koja ¢e biti u stanju obuhvatiti povijest kulture kao povijesti
medija?'®

Iz samih definicija medija od strane glavnih teoreticara medija moze se potvrditi kako
je rije¢ o pojmu kojeg je tesko definirati. Marshall McLuhan medije naziva «ljudskim

produZetcimay», Paul Virilio «protezamay», Friedrich Kittler «orudima koja piSu», Bertol

Brecht «neutralnim sredstvima», dok ih Niklas Luhmann zove «formom medija».'®' Fluidnost
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pojma medija vidljiva je upravo u nemoguénosti da se precizno upotrebljava izvan njegove
same pragmatike.

Medije treba razlikovati samo prema dva kriterija njihove prakti¢ne upotrebe —
tehnicko-tehnoloskog i dru§tven0—kulturalnog.162 Prvi kriterij drzi medije kao aparate (tehnika)
i sustave informacija (tehnologija).'® Drugi kriterij u fokusu ima promjenu druitvenih
struktura i kulturnih poredaka koji se dogadaju uvodenjem «novih» medija.'®* Dvoznagna
priroda medija ogleda se u tome §to su oni istodobno tehnicko-tehnoloski uvjet komunikacije,
ali su i odredeni komunikacijom.'® Poruka koja proizlazi iz dvoznane prirode medija
kodirani je znak/pismo/slika epohalno odredenog prostora/vremena u kojem ljudske odnose
odreduje mo¢ medija kao tehnika/tehnologije i kao funkcije, strukture i znaka komunikacije.

5.2. Novi mediji

Pojmom novih medija oznacavaju se nove tehnike medija u primjeni cjelokupne
dosadasnje vizualnosti.'® Novi mediji se veé¢ sredinom 90-ih godina 20. stolje¢a nazivaju
digitalnim medijima, a ukljuc¢uju World Wide Web, e-mail, DVD, CD-ROM, MP3, iPod,
itd..""” Internet, kao «mreza svih mreZa» predstavlja osnovni bazu za ostvarenje digitalnih
medija. '®® Novi mediji postaju digitalnim multimedijalnim okruZenjem procesom koji u
digitalno jedinstvo integrira sve moguce tehnike komunikacija, odnosno ujedinjenjem govora,
jezika, teksta i slike.'®

Problematiku novomedijalnih studija nosi sa sobom sve one probleme koji postoje

prilikom oznacavanja podru¢ja medija i medijske teorije.

12 ibid., str. 92.
163 1oc. cit.

164 Joc. cit.

165 Joc. cit,

16 ibid., str. 147.
157 Joc. cit.

188 Joc. cit.

199 Joc. cit.
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5.3. Medijska konstrukcija drustvene zbilje ili «<mediji kao zrcalo drustva»?

Prethodno smo saznali da mediji nikako nisu samo prijenosnici informacija, nego
aktivno sudjeluju u konstrukciji drustvene, politicke, ekonomske, kulturalne i svake druge
realnosti, ali su istovremeno i proizvod istih tih realnosti. ' Veé se od 80-ih godina 20.
stoljeCa u istrazivanjima medijskih studija uspostavila McQuailova teza da tradicija
usporedivanja medijske realnosti s relevantnim verzijama drustvene realnosti ostane
snazna.'’' Medutim, prikazuju li mediji objektivnu realnost ili su samo dio reprezentacija
stvarnosti? Na tu problematiku upozorava i Tony Bennett kriti¢ki se referiraju¢i na tezu
Jamesa Challaghanma o «medijima kao zrcalu drutva».'’”” Za Bennetta mediji nisu pasivni i
ne zrcale samo puku realnost, ve¢ naprotiv, oni su aktivni dio realnosti. Shvacéeni na taj nacin,
mediji nisu odvojeni od realnosti i ne prikazuju ljudima samo povratnu realnu sliku svijeta,
veé sudjeluju u stvaranju drustvene realnosti, oblikujuéi percepciju ljudi.'”

Stuart Hall, za razliku od Bennettovog funkcionalistickog pristupa razumijevanju
uloge medija u konstrukciji drustvene realnosti, medijima pristupa promatrajuci ih kroz optiku
ideologije.'™ Hall smatra kako se putem masovnih medija reproduciraju slike, reprezentacije i
ideje oko kojih drustvena realnost, koja je fragmentiranja, moze biti koherentno obuhvacena u
cjelinu.'” Na taj nacin rada se prostor za manipuliranje, budu¢i da mediji dobivaju mo¢ za
stvaranjem znacenja realnosti, prikrivajuci tako realno stanje stvari.

Frazu o «medijima kao zrcalu drustva» ne treba doslovno tumaciti, smatrajuci pritom
medije kao prenositelje objektivne stvarnosti u drustvu, ve¢ medijske reprezentacije treba

dozivljavati kao prikaze «duha vremena», odnosno slikama 1 prilikama aktualnog drustva ¢iji

""" Hromadzi¢, Hajrudin, Medijska konstrukcija drustvene zbilje, AGM, Zagreb, 2014, str. 18.
" ibid., str. 19.

172 Joc. cit.

173 Joc. cit.

7 Joc. cit.
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su neizostavan aktivni dio i mediji.'”®

Medijske vizualne reprezentacije isprepletene su s
realnosti samog suvremenog druStva da one naprosto nisu vise virtualna realnost nego jesu dio

objektivne realnosti.

5.4. Koncept medijskog spektakla i celebrity kultura

Kao koncept, spektakl se veze uz francuske situacioniste, odnosno Situacionisti¢ku
Internacionalu, a posebice njegova najvaznijeg ¢lana Guya Deborda i njegovu knjigu Drustvo
spektakla."”” Situacionistéka kritika kozumeristickog kapitalizma primarno je namijenjena
konceptu spektakla. Spektakl je prosiren na sve sfere svakodnevnice te je zivotno iskustvo u
drustvu spektakla zamijenjeno beskrajnim nizom medijsko-oglasivackih reklamnih poruka, a
aktivna drustvena participacija zamijenjena pasivnim pogledom.'”®

Iako se drustvo spektakla i «kultura slavnih» ve¢inom smatraju nedavnim drustvenim
fenomenima, njihova pojava u razli¢itim oblicima seze daleko u proglost.'”” Kembrew
McLeod tako prve «slavne» vidi ve¢ u antici, u licnostima poput Cezara i Aleksadra
Velikog. "™ Ono 3to razlikuje suvremeno druitvo spektakla i celebrity kulture od onih iz
proslosti jest neizostavna uloga i podrza tabloidnih masovnih medija.'®' Masovni mediji
postat ¢e nezamjenjivi ne samo za promociju ve¢ 1 za proizvodnju kulture slavnih 1 drustva
spektakla.

Kultura slavnih dominira u medijskim sadrZajima te u takvoj medijski konstruiranoj
realnosti vlada naGelo «insceniranja Zivota kao drustvenog dozivljaja».'®* Krivca za kulturu
slavnih Ellis Cashmore vidi u nama — potroSa¢ima, koji ih stvaramo svojom nezasitnom

zeljom za novim slavnim likovima. Za razliku od situacionista koji podosta pacificiraju

pojedinca u drustvu, daju¢i mu ulogu pasivnog promatraca spektakla kojeg uz pomo¢ medija

7% ibid., str. 21.

""" Hromadzi¢, Hajrudin, Politika, drustvo spektakla i medijska konstrukcija realnosti, Polititka Misao, god. 50.,
br. 2, 2013., str. 66.

8 Joc. cit.

' Hromadzi¢, H., Medijska..., op. cit., str. 42.

80 10¢. cit.
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reziraju druStveni mocnici, Cashmore smatra pojedinca aktivnim kreatorom i konzumentom
slavnih. Suvremeni «selebritiji» ne nude nista, ve¢ su poznati zbog svoje poznatosti.'® Za
primjer mogu uzeti reality zvijezdu Kim Kardashian. Ona nije glumica, pjevacica, plesacica,
sportaSica ili osoba koja odredenim talentom zavrjeduje medijsku paznju. Njen talent je biti
popularna, a svoju popularnost odrzava vjestim koriStenjem medijskih alata. Njen lik postaje
idealni okvir za medijsku reklamo-oglasivacku strategiju.'® Ona svojom velikom prisutno§éu
u medijima nudi sebe marketinskim kompanijama kao idealnu osobu putem koje oni mogu
reklamirati svoje proizvode. Milijunski pratitelji na drustvenim mrezama i reality tv emisija
omogucili su joj da pokrene uspjeSan marketinski biznis, a uslugu koji ona nudi marketinskim
kucama je reklamiranje putem vlastitog lika. Kim, koliko god da jest realna osoba, u istoj

mjeri je 1 medijski konstruirana osoba.

183 ibid., str. 45.
3% Joc. cit.
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V1. MEDIJI I MODA

U prvom dijelu pozabavit ¢u se modnim novinarstvom, odnosno modnim casopisima
kao prvotnim prenositeljima modnih trendova $irim masama. Zatim se Zelim pozabaviti
fenomenom modnih blogova koji su uvelike promijenili suvremeno modno novinarstvo i
modnu industriju.

6.1. Modno novinarstvo

Prvi zenski ¢asopis koji se bavio isklju¢ivo modom bio je Harper's Bazaar, koji je
poceo izlaziti 1867. godine.'® Sadrzajno, najraniji Harper's Bazaar obilovao je vijestima o
najnovijim modnim stilovima, tkaninama i modnim dodatcima, a doticao se i «zenskih temay
poput vodenja kucanstva.'®® Clanak iz 1879. godine tako primjerice upozorava Zene na
opasnosti od zanemarivanja kuéanstva te naglaSava ekonomsku vaznost zenina kuéanskog
rada za Gitavu onda$nju ekonomiju.'® MoZemo re¢i da modni Gasopisi od samih pocetaka
uvelike pisu ¢lanke pod utjecajem «duha vremenay, odnosno ovisni su o drustvenim prilikama
nekog vremenskog razdoblja. Isti Harper's Bazaar, kao i ostali modni casopisi, danas
promoviraju urbanu gradsku super-zZenu koja, inspirirana likom Carrie Bradshaw iz serije
Seks 1 Grad, u svojoj pecnici drzi cipele, jede u restoranima, uvijek nosi posljednju modu,
usmjerena je na karijeru i1 odlicno balansira obiteljski 1 poslovni Zivot. Iz navedenog je
vidljivo da &asopisi prodaju odredeni Zivotni stil. Casopis Vouge, koji je poceo izlaziti 1892.
godine, bio je zamisljen kao modni i lifestyle tjednik namijenjen njujorskoj eliti.'®® S
vremenom Vogue se okrece Zenama Sirih druStvenih slojeva, nude¢i uz Casopis 1 krojeve za
Sivanje modela po posljednjoj modi. Na taj nac¢in Vouge utjece na veci broj Zena koje sada, uz

pomo¢ savjeta u Casopisu, mogu postati zene probrana ukusa 1 nositi najnoviju modu ¢ak 1 ako

151 ukin, Ines, Razvoj modnog novinarstva od 1900.-1940., TEDI, Vol 3., 2013., str. 42.
138 Joc. cit.
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188 1bid., str. 43.

33



nemaju pristup elitnim krojacima u velikim modnim gradovima poput New Yorka, Pariza i
Londona.'®

Kao i danasnji, i najraniji modni Casopisi bazirali su se na modnom novinarstvu,
donose¢i vijesti iz modnog svijeta, najnovija dogadanja, modne ilustracije i fotografije te
neizostavnom oglasavanju. '*° Oglasavanje je tako izgradivalo modne brendove, a
promoviranje odredenih modnih proizvoda mijenjalo druStvene konvencije. Tako primjerice
hlace nakon prvog svjetskog rata dolaze «u zensku modu», uvelike promovirane modnim

v .. . . . . 191
Gasopisima, iako su do tada bile znakom nemorala i vulgarnosti.

Vouge i1 ostali modni
Casopisi postali su stvaratelji ne samo modnog ukusa ve¢ i prevladavajuéeg tipa ljepote, pri
Gemu osobnost, a ne samo odjeca, ima vaznu ulogu u stvaranju drustvenog imidza.'*> Vaznost
uskladenosti mode i osobnosti idealno su mogle promovirati zvijezde, posebice iz filmske
industrije. Hollywoodske zvijezde postaju mode ikone te modni novinari izvjeStavaju o
njihovim modnim stilovima na temelju kojih zaklju¢uju o osobnosti «celebritijya».'”> Filmske
zvijezde predstavljaju istovremeno modne i genericke tipove za druge Zene. Modni Casopisi
upozoravaju na individualnost Citateljica i nude im «varijacije na temuy», odnosno strategije
putem kojih ée one moéi izgledati kao celebrity.'™ Time se lazno stvara osjecaj da se
promovira individualizam pojedinca, a zapravo se izgled pojedinaca pokuSava homogenizirati
koliko je najviSe moguce pod jednu drustveno prihvatljivu normu.

Modni Casopisi ne prenose modne trendove vec¢ ih 1 stvaraju. Dizajneri uvelike ovise o
njihovoj medijskoj pozornosti i utjecajni magazini poput Vougea mogu stvoriti ili unistiti
karijere modnih dizajnera. Istovremeno, magazini shvacaju da nije dovoljno nuditi samo

njihov stav prema modi veé Sitatelji traze njihov pogled na Zivot. Casopisi tako nude Zivotni

189 10¢. cit.
% ibid., str. 42.
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stil, koji je za vecinu njihovih Citatelja predstavlja idealizirani san. Uz pomo¢ celebrityja kao
suvremenih ikona prenose se oblici drusStveno pozeljnog ponasanja, sudjelujuci tako u
kreiranju suvremene popularne kulture. Kao potvrda vaznosti celebrityja u modnoj industriji
govori Cinjenica kako vecinu naslovnica modnih ¢asopisa krase upravo slavne li¢nosti, a ne
modeli.

6.2. Modni blogovi

Blogosfera je hipertekstualni prostor. Hipertekstualnost je postala uobicajen naziv za
elektroni¢ko povezivanje mnostva tekstova i slika, spojenih neprestano promjenjivom gradom
mreze.'” Link, takoder zvan i hiperlink, je taj koji omogucava korisnicima Interneta da se
pokreéu kroz internetsku gradu, skaduéi s jedne stranice na drugu klikom na oznacenu rije¢.'*®
Na taj nacin korisnik interneta je neogranicen tekstom — on moze konzumirati tekst na nacin
koji zeli i odlaziti izvan teksta.

Kada ¢itatelj klikne na link, slike, rije¢i 1 zvukovi pojavljuju se u isto vrijeme na
ekranu, nadopunjuju¢i i nadmecéuéi se, Sto tekst modnih blogova, za razliku teksta modnih
magazina, odrzava u stalnom pokretu, uvijek novim i bez zavrietka.'®’ Iskustvo &itatelja
modnog magazina je ograni¢eno samom materijalnoS¢u magazina, odnosno limitom stranica.
Tekstu modnih blogova moze se pristupiti «ovdje 1 sada» na Internetu 1 moze ga se Citati bez
ikakvih granica.

Agnes Rocamora opisuje iskustvo cCitanja modnog bloga na primjeru popularnog
modnog bloga thestylerookie kojeg piSe Tavi Gevinson. Dolaskom na blog Citatelj] moze
procitati «post» od pocetka do kraja, ili primjerice moze kliknuti na prvi link u postu koji

Citatelja odvodi na raniji post na kojeg se Tavi referira u tekstu. Link na kraju teksta moze

195 Rocamora, Agnés, Hypertextuality and remediation in the fashion media, The case of fashion blogs,
Journalism Practice, vol. 6., no 1, 2012., str. 94.

9 Joc. cit.
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Citatelja odvesti u sekciju komentara gdje se susrece sa reakcijama drugih citatelja od kojih su
mnogi modni blogeri koji ostavljaju linkove za svoje blogove na koje isto moze oti¢i, itd.

Hipertekst stvara otvoreni, bezgrani¢ni tekst jer vise nije moguée odrediti Sto je u
tekstu, a $to izvan $to naprosto dovodi do spajanja tekstova.'”® Tekst se vise ne ¢ita linearno,
ve¢ nelinearno, za razliku od magazina koji postoje¢om unutarnjom strukturalnom podjelom
tjeraju Citatelja na linearno Citanje teksta (iako se fizicki magazin moze otvoriti na bilo koju
stranicu). 199

Modni blogovi izuzetno odgovaraju kultu novoga u modi. Relevantnost postova je
kratkog vijeka — Citatelji neprestano traze novi sadrzaj. Brzina vremena u modi se ubrzala te
«modno vrijeme», nekada podijeljeno na dvije dizajnerske kolekcije godisnje i dvanaest
godi¥njih izdanja magazina, sada robuje imperativu «trenutnosti».** Blogovi nude upravo to
— trenutnu modu, nudeéi svakodnevno novi modni sadrzaj na svojim stranicama. Kako
nudenje novog modnog sadrzaja ovisi o redovnim kupnjama nove odjece, modni blogovi
promijenili su i nacin kupovanja. On-line kupovina zazivjela je upravo uz pomo¢ linkova na
njihovim stranicama. Citatelja tako od kupnje dijeli samo klik mi3a, §to zadovoljava Zed za
trenutnosti, pa tako i u kupovini.

Blogeri nisu samo korisnici Interneta, oni su i stvaratelji, aktivni sudionici u stvaranju
medijskog sadrzaja.””' To su prepoznale marketinike kuée i dizajneri koji su u blogovima
vidjeli odli¢nu platformu za promoviranje svojih proizvoda. Blogovi tako u «zariSte» mogu
staviti manje poznate dizajnere, ili popularizirati manje poznate trendove.

Zanimljiv je i utjecaj streetstyle blogova koji prenose fotografije mode s ulica raznih gradova

svijeta. Geografija mode se na taj nacin promijenila te je moda iz Cetiri glavna modna grada —

8 Joc. cit.
% 1oc. cit.
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New Yorka, Londona, Milana i Pariza, zamijenjena modom iz primjerice Moskve, Stocholma
ili Tokya. Blogovi tako imaju mo¢ da kulture koje su inage u pozadini dovedu u centar.>
Ono $to se zamjera blogerima od strane modne novinarske struke je nedostatak
educiranosti o samoj modi kao fenomenu. Blogeri nude svoj pogled na modu koji je
uglavnom odreden suvremenom modom, bez da pritom u obzir uzimaju povijesno i teoretsko
znanje o modi.?"”

Blogovi mijenjaju modu na nacin da u fokus stavljaju realne ljude i realnu odjecu, za

razliku od modnih magazina koju su puno vise okrenuti elitnoj modi i modelima.

202 .
loc. cit.

203 .
loc. cit.
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VII. ZAKLJUCAK

Moda u danasnje vrijeme ima puno dublje znacenje od samog odijevanja. Ona je danas
drustveni fenomen kojemu treba pristupati interdisciplinarno. Suvremena moda i dalje ima
obiljezja elitizma te i dalje dizajneri najluksuznijih modnih kuca stvaraju modne trendove.
Brandovi su postali metoda komunikacije i valorizacije — samo ime dizajnera uSiveno na
odjevni predmet ima vrijednosno simbolicko zna¢enje. Suvremenu modu se i dalje moze
promatrati modernistickim teorijama, koje u fokus vrac¢aju pojedinca koji modom gradi svoj
identitet. Gradnja identiteta modom posebice do izrazaja dolazi u postmodernizmu, gdje moda,
pa ¢ak 1 antimoda, mogu posluziti za izgradnju fragmentiranog identiteta suvremenog
pojedinca. Psihoanaliticka i feministicka teorija daju modi uporiSte u onom unutarnjem
osjecaju koji odijevanje budi u pojedincima. Moda postaje sistemom izrazavanja unutarnjih
zelja pojedinca.

Povezanost mode i medija postoji na viSe razina. Moda je naprosto drustveno
relevantna da se o njoj pri¢a i u suvremenim medijima. Modne revije iz glavnih modnih
gradova prikazuju se u dnevnim vijestima, a prati se 1 ostala ve¢a modna dogadanja poput
Metropolitan Museum Gale. Moda je izrazito vezana uz kulturu celebrityja koja je jedno od
glavnih obiljezja suvremenog druStva spektakla. Bilo da sjede u prvim redovima modnih
revija, krase naslovnice modnih magazina ili nose haute-couture kreacije na crvenim tepisima,
slavni uvelike doprinose medijskom prenoSenju modnih trendova. Modni Casopisi analiziraju
stilove slavnih, nude¢i svojim ¢itateljima savjete kako ih prekopirati. Dizajneri trebaju slavne
koliko i slavni trebaju dizajnere, a mediji su potrebni i dizajnerima i slavnima kako bi
promovirali svoje proizvode — dizajneri odjecu, a slavni sebe same.

Ono §to je specificno za suvremenu modu jest njena demokrati¢nost, u smislu da na
stvaranje trendova naprosto utjece mnostvo razlicitih sila — od modnih ¢asopisa i dizajnera do

modnih blogova i street style blogova. Moda je danas izuzetno brza, promjenjiva i

38



fragmentirana te imamo osje¢aj da je sve i1 niSta u modi. Teorija mode zato mora biti

multidisciplinarna, uzimaju¢i u obzir svu Sirinu i dubinu modnog fenomena u drustvu.
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