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1. UvOD

Velik se dio feministicke politike temelji na Kritiziranju dostupnih
reprezentacija Zena i Zenstvenosti u medijima, popularnoj kulturi 1 umjetnosti,
medutim, problemati¢an je nacin na koji mediji kroz senzaciju izvjestavaju o
temama koje ih se doti¢u. Za pripadnice drugog vala feminizma, ,,zenstvenost je
bila temeljna za razumijevanje Zzenske opsesije“ (Hollows, 2000: 10).
DjevojCicama su nametnute Zenstvene vrijednosti i ponasanje koje se povezivalo
s pasivno$¢u. Feministkinje tvrde da premda bioloske razlike medu spolovima
ocCigledno postoje, iz toga nuzno ne slijedi da su Zenama prirodeni majcinski
instinkti. U proizvodnji novog, feministickog identiteta, jedna strana se zalagala
za prihvacanje jednakosti maskulinih vrijednosti 1 ponaSanja, druga strana je
istrazivala opreku izmedu Zenstvenosti i Zenskosti te zagovarala ,,0dbacivanje
lazne maske Zenstvenosti kako bi se ispod nje otkrile prave zenske vrijednosti‘
(Hollows, 2000: 10). McRobbie (2000) zaklju¢uje kako se putem zenske
popularne kulture, a osobito Zenskih Casopisa, ¢asopis prodaje kao ,,proizvod
visoko nabijene potroSacke kulture, koja pak djevojkama nudi pozicije subjekta i
osobne identitete” (2000: 198).

Tema je diplomskoga rada konstrukcija suvremene Zenstvenosti u zenskim
Casopisima Cosmopolitan i Gloria kroz stilisticku analizu Casopisa. Prvu cjelinu
rada Cini kratak pregled feministicke lingvistike. Povezano s time, predstavljeni
su i zenski zanrovi te zenski ¢asopisi. Sredis$nji dio rada ¢ini analiza prikupljenog
materijala podijeljena u cetiri cjeline koje proucavaju znacajke stila, ukljucujuéi i
tematsku analizu Casopisa te analizu naslovnica. Na kraju slijedi rasprava, a rad

zavrSava zaklju¢kom, popisom izvora i literature.



2. OPIS ISTRAZIVANIJA

Prvu je fazu rada obiljezilo prikupljanje grade tiskanih izdanja Zenskih
Casopisa Gloria i Cosmopolitan. Ne postoje sluzbeni podaci o tirazi novina i
¢asopisa, medutim, Cesto se navodi® kako je Gloria najprodavaniji zenski magazin
u Hrvatskoj, dok je Cosmopolitan najprodavaniji zenski magazin na svijetu.
Cosmopolitan je prvi glossy? Zenski mjese¢nik pokrenut u samostalnoj Hrvatskoj
te predstavlja jedan od prvih bitnijih utjecaja strane potrosacke kulture na hrvatske
konzumentice (Grdesi¢, 2013: 93). Poceo je izlaziti 1998. godine, a na trzistu
tinejdzerskih i zenskih ¢asopisa U to vrijeme postojali su: Teen (1994), ok! (1995),
Gloria (1994) i Zaposlena (1994). Drugu je fazu rada obiljezilo Citanje ¢asopisa i
detaljno zapazanje. Pretpostavka istrazivanju bila je teza da analizirani ¢asopisi
razli¢ito konstruiraju Zenstvenost.

Analiza ¢e se bazirati na odredenju jezi¢nog stila jer se u novijoj
sociolingvistickoj literaturi jezi¢ni stil dovodi u vezu sa zivotnim stilom, odnosno
moze biti indikator odredenih identiteta i vrijednosti (Machin, 2005: 577). Jezi¢na
karakteristika zanimljiva je ili relevantna za posebni druStveni ili politicki
kontekst te kreira odredenu drustvenu realnost 1 drustvene odnose (Laki¢, 2009:
101). Analiza ¢e se usmjeriti na osobine odredenog stila te ostalim jezi¢nim
sredstvima koja se koriste da bi se jedan stil realizirao; vrstama rijec¢i, na¢inima
obracanja Citateljima, koriStenjem Zzargona i sl. Stilovi se klasificiraju prema
Machin & Van Leeuwen na stil reklama, stil modnih prikaza, pseudoznanstveni
te uli¢ni 1 konverzacijski stil. Analiza je provedena na dva Zenska Casopisa, Gloria

I Cosmopolitan u vremenskome razdoblju od sije¢nja do lipnja 2020. godine.

Lvidi vige: Gloria.hr. Najdugovje¢niji i najprodavaniji hrvatski tjednik za Zene i kulturu Zivljenja slavi 25 godina.
Preuzeto s:
https://www.gloria.hr/zivot/preporuke/najdugovijecniji-i-najprodavaniji-hrvatski-tjednik-za-zene-i-kulturu-
zivljenja-slavi-25-godina/8442755/ , 3.6.2020.

2 Casopis skuplje proizvodnije, tiskan na sjajnom papiru i ispunjen visokokvalitetnim fotografijama (Grdesic,
2013: 94).



https://www.gloria.hr/zivot/preporuke/najdugovjecniji-i-najprodavaniji-hrvatski-tjednik-za-zene-i-kulturu-zivljenja-slavi-25-godina/8442755/
https://www.gloria.hr/zivot/preporuke/najdugovjecniji-i-najprodavaniji-hrvatski-tjednik-za-zene-i-kulturu-zivljenja-slavi-25-godina/8442755/

3. FEMINISTICKA LINGVISTIKA

Poceci feministicke lingvistike sezu do 1973. godine kada americka
lingvistkinja Robin Lakoff objavljuje ¢lanak Jezik i Zenino mjesto, a godine 1975.
objavljuje prosireni ¢lanak istoga naslova. U svome radu smatra kako ,,govornici
rabe jezik, ali i da jezik rabi njih te takav odnos naziva reverzibilnim* (Lakoff
,1973: 45; 1975: 3). Istice da su Zene diskriminirane na dva nacina: ,,Prvo,
poducava ih se kako moraju rabiti jezik, Sto je samo dio opéega poducavanja o
tome kako se postaje damom, i1 drugo, obespravljuje ih se naCinom na koji se
tretiraju u jeziku“ (usp. Piskovi¢, 2014: 145-147). Razlike izmedu zenskoga i
muskoga jezika Lakoff prikazuje na leksickoj, sintakti¢koj 1 prozodijskoj razini.
Isti¢e da Zenski vokabular sadrzi mnogo vise rijeci za boje nego muski vokabular,
obiluje modalnim izrazima i intenzifikatorima (zaista, uZasno, stvarno) te
gramati¢kim i leksickim ublazivac¢ima (rekla bih, ¢ini mi se) (PiSkovi¢, 2014:145
—147; Lakoff, 1973: 4-50). Muskarcima je dopusteno psovati i biti bijesni; Zene
smiju cendrati, ali ne smiju psovati jer to ne prilici damama. Nadalje, spominje
pridjeve koji su neutralni pa ih smiju upotrebljavati i muskarci i Zene (dobar,
ugodan), dok su drugi dopusteni samo zenama (bozanstven, ljubak). Na
sintaktickoj razini, dopunska pitanja ili upitne fraze ceS¢e rabe Zzene radi
ljubaznosti i pristojnosti (Svida ti se dar, jelda?). IstiCe da se Zenski govor
razlikuje od muskoga zbog mijenjanja re¢eni¢ne intonacije za isticanje pojedinih
rije¢i (To je tako grozno). Rad Robin Lakoff kritizirali su mnogi feministi i
antifeministi te su mnoge autorice (poput Janet Holmes, Deborah Cameron) isprva
upozoravale na manjkavost, neznanstvenost i smatrale ga previse seksistickim. U
relativnoj kratkoj povijesti feministi¢ke lingvistike moZe se govoriti o tri osnovne
faze, odnosno tri vala feministicke lingvistike.

U pocetnoj fazi feministickoga bavljenja jezikom prevladava tzv.
dominacijski pristup rodu i jeziku. Najpoznatija je monografija utemeljena na
takvome pristupu Man Made Language (1980), australske feministkinje Dale

Spender, koja istrazuje musku dominaciju i primarnost, razlike u poimanju muske



1 zenske seksualnosti, neCujnost zena u javnoj sferi te semanticku derogaciju
zena.? Jezik je, tvrdi Spender ,,ponajprije proizvod muskih nastojanja“, zbog ega
su ,,kroz povijest muskarci polagali veca prava na jezik, a ¢ine do i danas. Budu¢i
da su zene podredeni spol 1 da im je uskracen pristup polozajima mo¢i, definirane
su muskim jezikom, govore muskim jezikom 1 ne mogu proizvesti vlastiti jezik*
(Spender, 1980: 6). U drugome pristupu jeziku, nazvanom razlikovni pristup
jeziku, razlike muskoga i Zenskoga jezika tumace Se razli¢itim nacinima
socijalizacije djevojc¢ica i dje¢aka. Takvim pristupom, autori poput Daniela N.
Matza 1 Ruth A. Borker, isticu da se ,,rodne razlike u jezicnome ponaSanju ne
razvijaju u odrasloj dobi, nego su tad ve¢ internalizirane; djeca ih ne uce od
odraslih govornika, nego od svojih vr$njaka* (usp. Piskovi¢, 2018: 16). Pristalice
takvoga pristupa istrazivanju roda i jezika inzistiraju na dihotomiji izmedu
muskog i Zenskog verbalnog ponaSanja te se tako oblikuju rodolekti.*

Pristupe drugog vala feminizma u lingvistici Mary Bucholtz razvrstava na
liberalni feminizam, kulturni feminizam i radikalni feminizam (Piskovi¢ 2018;
Cameron, 1995), a objedinjuje ih ,,usmjerenost na rodnu razli¢itost kao temelj
feministicke misli“ (Piskovi¢, 2018: 333). Glavni je cilj liberalnoga feminizma
uspostavljanje jednakosti muSkarca i Zene u svim aspektima drusStva te pruzanje
jednakih moguc¢nosti Zenama. Najkontroverznija rasprava u okviru feministicke
lingvistike uspje$no je nastojanje da se ukinu najocitiji oblici seksizma u
engleskome jeziku (Piskovi¢, 2018). Najistaknutija predstavnica liberalnoga
kulturnog feminizma jest Deborah Tanner s knjigom You Just Dont Understand
(1990; Ti to bas ne razumijes$) kojom je pomakla granice istrazivanja roda i jezika.

Isti¢e da su: ,,Zene u smislu komunikacijske kulture sklonije suradni¢koj,

3 Sintagmu ,,semantitka derogacija Zena* osmislila je ameri¢ka lingvistkinja Muriel Schulz 1975. u ¢lanku ,, The
semantic derogation of women*. Autorica smatra da nije slu¢ajnost to $to u jeziku postoji mnogo vise pozitivnih
rije¢i za muskarce (koje nemaju ekvivalentnih parnjaka za Zene) i mnogo vise pejorativnih rije¢i za Zene (koje
nemaju ekvivalentnih parnjaka za muskarce). Rije¢ je dakle o sustavnome jezicnom diskriminiranju Zena koje
autorica naziva semantickom derogacijom Zena.

4 Tajana Piskovi¢ analogijom prema terminima dijalekt i dijalektologija bavljenje rodnim identitetima naziva
rodolektologija. Pritom terminom rodolekt na pokriva samo muske i Zenske jezi¢éne prakse, nego svu rodnu
polifonost koja se jezikom moze oblikovati i opisati (2018: 17).



ravnopravnoj interakciji i prisnomu razgovoru, dok muskarci prednost daju
natjecateljskoj, hijerarhijskoj interakciji i informativnomu razgovoru, odnosno
¢injeni¢noj, izvjestajnoj komunikaciji“ (Piskovié, 2018: 336; Tannen, 2014).
Drugo lingvisti¢ko istrazivanje temeljeno na nacelima radikalnoga kulturnog
feminizma je rad Jennifer Coates (1996) o govoru u Zenskim prijateljskim
skupinama. Njezina knjiga Women Talk zavrSava snaznom izjavom o vrijednosti
i vaznosti Zenskoga govora: ,,Zenska prijateljstva imaju radikalan potencijal i zato
zavreduju pomno proucavanje. Mozemo ih promatrati kao model za odnose kakvi
bi trebali biti ili kakvi bi mogli biti u buduénosti (Piskovi¢, 2018: 336; Coates,
1996: 286). Posljednja se feministicka teorija radikalni kulturni feminizam
lingvistickim istrazivanjima usmjerila na interakciju, a ne na leksik. Radikalni se
kulturni feminizam bavi izoliranim promatranjem Zena, ¢ak do granice
iskljuc¢ivanja bilo kakva razmatranja muskaraca. Kao temeljni uzrok drusStvene
nejednakosti, ,,rodna nejednakost ukorijenjena u sustavnome i strukturnome
podc¢injavanju Zena koje provode musSkarci ili se namece patrijarhatom*
(Piskovi¢, 2018: 338).

Veliku prekretnicu u istrazivanju jezika, roda i spola ¢ini uvodenje termina
zajednica prakse u feministicku lingvistiku, feministicko razgrani¢avanje spola i
roda te dekonstruiranje heteronormativnosti i pojava queer-lingvistike (Piskovic,
2018; Hall, 2003: 372). Termin zajednica prakse uvode Penelope Eckert i Sally
McConnell-Ginet radom Misli prakticno, gledaj lokalno: jezik i rod kao praksa
utemeljena na zajednici. Autorice odnos roda i jezika prouc¢avaju u svakodnevnim
drustvenim praksama odredenih lokalnih zajednica jer se Zele baviti konkretnim
jezikom kojim se sluZe stvarni ljudi u stvarnim druStvenim situacijama (Piskovi¢,
2018: 19). ,,Budu¢i da svaka zajednica razvija specificne jezicne prakse i na sebi
svojstven nacin konstruira rodni identitet pojedinca, jezik se mora proucavati kao
komunikacijski alat u konkretnome kontekstu, a rod kao identitet oblikovan u
zajednici mnostvom drustvenih praksi (Piskovi¢, 2018: 20). Judith Butler drzi da

»rod nije fiksna znacajka osobe, nego fluidna varijabla koje se u razli¢itim



kontekstima 1 vremenima neprestano mijenja te se ne mora poklapati s biolosko-
genetskim karakteristikama osobe® (Bertosa, 2014: 159). Upravo se tom tezom
usmjerava u istrazivanje jezika i roda u novo polje — queer-lingvistiku. Queer-
lingvistika ne proucava kako govornici potvrduju svoje zadane bioloske oznake
ili im se opiru, nego ,,kako aktiviraju razli¢ite rodne, rasne, klasne, profesijske i
druge identitete u odredenome kontekstu 1 u konkretnoj komunikacijskoj
situaciji (Piskovi¢, 2018: 21). Prvi opsezan zbornik radova S podrucja queer-
lingvistike uredile su Anna Livia i Kira Hall (1997). Isti¢u da se u takvu pristupu
jeziku polazi iz dvojne perspektive roda 1 seksualnosti koji se ,,poimaju kao
zasebne, ali zamrSeno povezane kategorije (Piskovi¢ 2018: 21). Zato queer-
lingvistika izaziva istrazivaCe da se pozabave konverzacijskim praksama i
marginalnih 1 sredi$njih rodnih identiteta te ispitaju kako se heteroseksualna
normativnost proizvodi i perpetuira i kako joj se odredene skupine suprotstavljaju
u konkretnim zajednicama prakse (Piskovi¢ 2018; Hall, 2003).

Utvrdivanjem heteroseksualnosti kao jedine prihvatljive spolne orijentacije
naziva se heteronormativnosti® i time queer-lingvistika nastoji u srediste
znanstvenoga zanimanja staviti marginalizirane, manjinske spolne identitete.

Kao pocetak proucavanja roda i jezika navode se sedamdesete godine i
pristupi u okviru teorije nedostataka. Prema toj se teoriji za neku jezi¢nu pojavu
koja je ,,ustanovljena kod muskaraca vezuje uz odsustvo iste u govoru Zene“
(Savi¢, 1995: 2). Tijekom osamdesetih godina novi pristup je teorija razli¢itosti.
Razlika izmedu muskaraca i Zena tumace se kao posljedica socijalizacije
djevojCica i djecaka. Devedesetih je godina naglasak na konkretnoj jezi¢noj
praksi. Takav pristup nazvan je teorijama aktivnosti jer se u obzir uzimaju i ostali
aspekti odredenog govornog ¢ina.

Feministicki se pristupi bave i spolnoscéu kao praksom, a tu je temu dugo

obiljezavala kontroverznost zbog radikalnih teorija o heteroseksualnome tekstu i

® Dr7i se da je termin heteronormativnost u queer teoriju uveo Michael Warner.



pornografiji kao nasilnima i opsesivnima. Sex-positive feminizam, poznat pod
nazivom seks-pozitivni feminizam takoder je iznjedrio znatan opus feministicke
erotske literature (Piskovi¢, 2018: 346) koji u jezicnome smislu proizvodi zene
kao seksualne subjekte sloZzene Zudnje, za razliku od tradicionalnih prikaza zena
u erotskim romanima iz supermarketa koji su namijenjeni heteroseksualnim
Zzenama. Kao niz politickih pokreta, razvilo se 1 bavljenje lezbijskim,
biseksualnim, transrodnim pitanjem. Takvi su se radovi nasli na udaru kritika, ali
se vecina novijih istrazivanja temelji na suvremenim teorijama roda i spolnosti
prema kojima su identiteti izrazito ,,varijabilni drustveno-kulturni konstrukti
proizvedeni velikim dijelom u jeziku* (Piskovi¢, 2018: 346).
Post-strukturalisti¢ki (ili postmoderni) feminizam (usp. Nicholson, 1990),
proucava binarne modele spola, roda i spolnosti (Piskovi¢, 2018: 346). Takvo
stajaliSte temelji se na revolucionarnome pojmu performativnosti Judith Butler
(1990), to jest na ideji da se rod i spolnost stvaraju diskurzivnim izvodenjem
kulturnih normi. Performativnost proizlazi iz performativnoga govornog cina
(Austin, 1962). Performativnost je stoga temeljno jezi¢no, opéenito semioticki
¢in. Tako je 1 teorija Judith Butler pokrenula niz feministi¢kih lingvisti¢kih
istraZivanja jezi¢nih izvora koji stvaraju rod te istraZivanja razvoja izrazito post-
strukturalistickoga okvira feministi¢ke analize diskursa (Baxter, 2003). U govoru
se takav sklop ostvaruje ¢injenjem unutar koherentnih normativnih diskursa koji
ostvaruju privid identiteta (boja koze, seksualnost, identiteta, klase). Prema tome,
biti zenom podrazumijeva govoriti ili ¢initi u svim diskursima na nekoliko nac¢ina
I u skladu s nekoliko normi koje se referiraju na feminino. U dihotomijskom kljucu
muskarci 1 Zene su rodno segregirani, oni djeluju u odvojenim sferama te su im
pripisane razlicite karakteristike. Muskarci su usmjereni na javnu sferu i pripisuju
im se kvalitete poput racionalnosti, objektivnosti, agresivnosti, kompetitivnosti, a
zene su poimane kao emocionalna, ekspresivna i pasivna bi¢a koja ,,prirodno*

funkcioniraju u privatnoj sferi (Piskovi¢, 2018).



Jezi¢ne su rodne ideologije posljedica rodnih ideologija oblikovanih u
drustvenim praksama (Cameron, 2011). ,,U tekstovima proZetima rodnom
ideologijom objaSnjavaju se uobicajeni obrasci muskoga i1 Zenskoga ponasanja,
odnosno — uze — u tekstovima obiljezenima rodnom ideologijom jezika
objasnjavaju se, interpretiraju 1 konstruiraju obrasci toboze uobicajeni za musko i
zensko jezicno ponaSanje* (Piskovi¢, 2018: 291). Vazno je obiljezje ideologija o
jeziku 1 rodu 1 to da ne insistiraju samo na razlikama izmedu muskaraca i1 Zena
nego i na razlikama izmedu odredenih skupina Zena te izmedu odredenih skupina

muskaraca (Piskovi¢ 2018: 291; Cameron 2014: 284-285).



4. ZENSKI ZANROVI

Zenski Zanrovi pripadaju Sirem teorijskom podruéju feministi¢kih
kulturalnih studija koje svoje podrijetlo imaju u djelovanju Grupe za zZenske
studije nastale sredinom 1970-ih u okviru Centra za suvremene kulturalne studije
u Birminghamu. Stuart Hall, uz pitanje klase, navodi dva pitanja koja su snazno
utjecala dotadasnji na¢in bavljenja kulturnim identitetima — pitanja roda i rase
(Duda, 2002: 86). Upucuje kako se ulazak feminizma u kulturalne studije nije
odvijao samo na razini teorije, ve¢ da je posrijedi posebna povezanost Zenskog S
osobnim pitanjima i istraziva¢kim polozajem, i u drustvu i u diskursu kulturalnih
studija (Duda, 2002: 87). Postojale su brojne teskoce oko definiranja feminizma
pa Joanne Hollows navodi kako je ,,op¢enito prihvaceno da je feminizam forma
politike kojoj je cilj intervenirati u nejednake odnose moci izmedu muskarca i
zene te ih transformirati* (2000: 3). Kategorija je Zenskih Zanrova izvorno vezana
uz kontekst proucavanja audiovizualnih tekstova, odnosno popularnih
televizijskih 1 filmskih formi namijenjenith Zenskoj publici. Tu je definiciju
preuzela i razradila Charlotte Brundson te definiciji dodala popularne publikacije
poput djevojackih 1 Zenskih Casopisa te ljubavnih romana. Suvremeniju definiciju
zenskih zanrova ponudila je Brundson (2000), a definicija ukljucuje tekstove
zenske popularne kulture (melodrame i1 sapunice, romanticne komedije 1 Zenske
serije, ljubavne romane, chick lit, zenske i tinejdzerske ¢asopise) tako i popularno
kulturne prakse (modu, Sminkanje, pletenje, Sivanje, ogovaranje i sl.)°. Kad je
rijeC o Zenskim Casopisima, Janice Winship 1987. godine dijeli ¢asopise na Zenske
Casopise 1 Casopise koji su namijenjeni slobodnom vremenu 1 hobijima. Premda
stvarna statistika sigurno nije toliko stroga jer se granice medu Zanrovima briSu.
Mijenjaju se 1 muski Casopisi kojima je kao prototip posluzio Playboy. Masa

Grdesi¢ isticuci kako Zenski jo$ nije izgubila svoju kulturnu vrijednost navodi:

% Cinjenica je da se unutar popularne kulture mnogo &e$ée naglasava kako je neki proizvod namijenjen Zenama —
zenski Casopisi, zenski film, Zenska stranica ili prilog u dnevnim novinama.



,,zenski zanrovi evoluiraju te njihove konvencije ulaze u mainstream popularnu
kulturu, no istodobno je trziSte preplavljeno proizvodima za Zene — Zenskim
Casopisima, zenskim filmovima 1 serijama, Zenskom knjizevnosc¢u, zenskom
pornografijom, ali i automobilima, laptopima, mobitelima, fotoaparatima za zene

itd.« (Grdesi¢ 2013: 61).

Zenska popularna kultura nailazi na negativan status u okviru popularne
kulture op¢enito. Zenska je popularna kultura smatrana estetski manje vrijedna,
odnosno trivijalna, kliSeizirana i sentimentalna. Charlotte Brundson navodi
estetske 1 politicke razloge odbacivanja zenske popularne kulture. Zamjecuje
nwsimetriju  1izmedu feministickog 1 konvencionalnoga visokokulturnog
odbacivanja masovne kulture* (Grdesi¢, 2013: 68; Brundson 2000: 24 ). Odnosno,
sapunice se nalaze na dnu jer je rijec o jednostavnijim tekstovima koji su upuceni
7enama radni¢ke klase. ,,Zenska se popularna kultura bavi osobnom i privatnom
sferom, te je posvefena ograniCenom broju tema medu kojim se istiCe
koncentracija na osobno, srce i duSu, dok se stvarni svijet Skolovanja, obitelji ili
posla ve¢inom izbjegava“ (Grdesi¢, 2013: 64; McRobbie, 2000: 76). Brundson u
svojoj kritici drugog vala feminizma naglaSava da se radi samo o jednom dijelu
feministi¢kog diskursa tog perioda te se zalaze za ,,ponovno istrazivanje povijesni

znacenja Zenstvenosti® (2000: 385).
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5. ZENSKI CASOPISI

Zenski su &asopisi prisutni u gotovo svim podrudjima Zivota. Katnié-
Bakarsi¢ (1999) svrstava Zenske ¢asopise u zurnalisti¢ki stil koji se odlikuje Sirom
sferom upotrebe te velikom Zzanrovskom raznovrsno$c¢u, a namijenjen je velikom
broju adresata. Realizira se u razli¢itim medijima: novine, ¢asopisi, radio i
televizija. Pokazuje veliku zanrovsku raznovrsnost pa se tako razlikuju
informativni zanrovi (informacije, vijesti) i analiticki zanrovi (¢lanak, intervju,
feljton, kronika, reportaza...) Dvije su osnovne jezicne funkcije stila:

,referencijalna kao funkcija saopcavanja i1 konativna funkcija orijentirana na

adresata“ (Katnic¢-Bakarsi¢,1999: 59).

»Mnoge jezicne karakteristike zurnalistiCkoga stila uvjetovane su
usmjerenoS¢u na mnogobrojne adresate razli¢itoga porijekla. Jezik novina
prilagodava se Zeljama 1 potrebama publike pa se tako javljaju ustaljene fraze ili
Sablone. To dovodi do automatizacije jezicnih sredstava, a neki smatraju 1 do

trivijalizacije samoga stila“ (Katni¢-Bakarsi¢, 2001: 161).

Zurnalisticki se stil razlikuje s obzirom na tip §tampe. Zenski stil posjeduje
svoje odredene uzuse 1 zanrove (horoskop, €lanke, intervju, ljubavna pisma...)
Cesto mjesto zauzimaju i graficki upadljivi naslovi i podnaslovi, ¢esto u formi
upitnih ili uzviénih re€enica, a stil samog teksta je ispunjen emocionalnim i
ekspresivnim jezi¢nim sredstvima, ¢iji je zadatak privuci paznju adresata (1999:
61).

Govoreéi o zenskim Casopisima, Janice Winship tvrdi da se Zenski ¢asopisi
bave Zenskim svijetom, a ne slobodnim vremenom jer zene nemaju kulturu i svijet
koje ne bi kontrolirali i posredovali muskarci. Zenama treba podrika, a Zenski
Casopisi su tu da im je osiguraju te u tom smislu oni uistinu ,,funkcioniraju kao
klubovi* (Grdesi¢, 2013: 63; Winship, 1987: 7). Casopisi &itateljicama pruzaju
ugodan osjecaj zajedniStva i ponosa na vlastiti identitet. U prvom redu bave se

osobnim Zivotom, emocijama 1 vezama, ukljucuju¢i muskarce, ali svijet koji
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muskarci izbjegavaju. ,,Inzistiraju na vaznosti femininih interesa i1 preokupacija
koje imaju sekundaran drustveni status® (1987: 12). Termin Zenski ¢asopisi ili
zenski magazini pokrivaju relativno Siroko podrucje popularnih tekstova
namijenjenth Citateljicama te najceS¢e govorimo o ,tra¢-Casopisima,
feministickim Casopisima i konvencionalnije shva¢enim zenskim c¢asopisima“
(Joke Hermes, 1995 :6). Posljednja kategorija ukljucuje tjednike namijenjene
kucanicama 1 skuplje mjesecne tiskane na kvalitetom papiru te Cesta lokalna
izdanja.

Odgovor na pitanje kako Citateljice pristupaju Zenskim casopisima nudi
knjiga Reading Women's Magazine's autorice Joke Hermes. Hermes je svoju
interpretaciju utemeljila na analizi dvaju interpretativnih repertoara. Prvi je
nazvala repertoarom prakticnog znanja Koji se odnosi na savjete, recepte i
naputke za shopping. Drugi repertoar nazvan je repertoar emocionalnog ucenja,
a odnosi se na ,citatelji¢ino poistovjecivanje s pricama iz ¢asopisa“ (Grdesic,
2013: 78; Hermes, 1995: 41). Uspjesnost Casopisa lezi upravo u zadovoljavanju
razli¢itih individualnih potreba ¢itatelja, a ,,zenski ¢asopisi zadovoljavaju svaku
od tih potreba* (Grdesi¢, 2013: 78). Zenske se &asopise Gesto ismijava i kritizira,
no treba imati na umu da je rijec ,,0 jedinom Zenskom Zanru koji je u cijelosti
posvecen proizvodnji suvremenih Zenstvenosti u velikom broju aspekata: obitelj,
veze, brak, ljubav, seks, prijateljstvo, roditeljstvo, posao i karijera, zdravlje, moda
1 ljepota, kuhanje 1 ku¢anski poslovi, uredenje doma, putovanja, svijet slavnih itd.
(Grdesic¢, 2013: 91). Jedino se Zzenski Casopisi svima njima bave iz broja u broj.
Procvat zenskih ¢asopisa potaknula su brojna ulaganja kapitala u kombinaciji s
povecanom pismenos$cu 1 kupovnom moc¢i Zena iz nize srednje i radnicke klase,
¢ime je zapoceta i ,,demokratizacija ljepote (Grdesi¢, 2013: 78; Wolf, 2008: 79).
Upravo je Hellen Gurley Brown sa svojim Cosmopolitanom odradila smjer u
kojem Ce se razvijati trziSte zenskih ¢asopisa u drugoj polovici 20. stoljeca. Taj je

smjer obiljezen raspravama o novim zenskim ulogama, osobito s obzirom na
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odnos feminizma 1 Zenstvenosti, kao 1 sve snaznijom ulogom potrosacke kulture
u oblikovanju €asopisa (Grdesi¢, 2013: 99).

Najvazniju promjenu u posljednjih dvadesetak, tridesetak godina cini
pojava muskih ¢asopisa fokusiranih na modu, ljepotu i osobnu sferu te pokretanje
raznih magazina namijenjenih i Zenskoj i muskoj Citateljskoj publici (Grdesi¢,
2018: 99; Winship, 1987: 151). Gill navodi vidljive pomake u sadrzaju zenskih
casopisa od ranih devedesetih. Neki od njih su: jac¢e oslanjanje na feministicke
ideje, naglasak na kontroli i zadovoljavanju vlastitinh potreba, koncentracije na
karijeru, balansiranje obaveza i organizacije te snaZzan naglasak na seksu. Takoder
je ,,pojacan fokus na poznatim i slavim osobama, takozvanim celebrityjima i
seksualizaciji tijela pod utjecajem kozmeticke industrije” (Grdesic, 2018: 100;
Gill, 2007: 184).

Nada Todorovi¢-Uzelac proucavajuci Zenske listove piSe da svi posjeduju
1 neke zajednicke osobine bazirane na ¢uvenoj formuli Helen Gordon Lazaref,
prve direktorice francuskog Elle-a koja glasi: ,prosvijetliti, razonoditi,
informirati“ (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 5). Medu dominantnim odlikama
dominiraju: pripadnost lakom Zanru, visokotiraznost, konzervatizam, privlacnost
za reklamu i estetizam.

Feministicke lingvistkinje ponudile su knjige u stilu priruénika za
samopomo¢, kao zanra za samoosnazivanje Zena. Savjeti su naoko podrzavajuci,
ali u sebi sadrze (samo)okrivljavanje kao npr. u Leadesrhip Skills for Women:
,,Govorite direktno i ne dajte se smesti kad vas se prekida. Statistike pokazuju da
zene dopustaju da ith se prekida u 50% slucajeva viSe nego musSkarci. Ne
pridonosite tim statistikama.” [ Zenski Casopisi rade slicno, navodeci
karakteristike zenskog govora (reCeni¢ne upite, poviSenu intonaciju, drhtav glas),
Citavu onu listu Zenskih jezicnih grijeha (Lakoff, 1975) pri ¢emu se njihova
negativna interpretacija reprezentira kao cinjenica. Tako da tekstovi, koji
preplavljuju Zenske magazine, sve u cilju osnaZivanja zena, podcrtavaju i bitna

ograni¢enja takvih pristupa te ponavljaju stereotipe: da smo mi takve i takve i da
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govorimo tako i tako. I da se MI moramo mijenjati, priklanjati njima —
muskarcima (Bori¢, 2004: 27).

Prvi Zenski Casopis u povijesti hrvatskoga novinarstva pojavio se 1840.
godine u Zagrebu, objavljivan je na njemackom jeziku, a naslovljen je ,,.Der
Courirer fur Damen® (Kurir za dame), s podnaslovom ,,Vijesti s podrucja
knjizevnosti, umjetnosti, glazbe, mode, kazalista 1 druStvenog zivota sa svih
Cetiriju strana. Besplatni prilog Croatiji za godiSte 1840%. U drugoj polovici 19.
stoljeca Zene u Hrvatskoj pocinju javno djelovati i na podru¢jima $to su im ranije
bila nedostupna — u glazbi, knjizevnosti, novinarstvu. Klju¢na je osoba u tom
smislu Marija Juri¢ Zagorka koja je postala prva novinarka, knjiZzevnica i
aktivistica u borbi za zensko biracko pravo. Njezin ¢asopis Zenski list: za modu,
zabavu i kuc¢anstvo bio je prvi list namijenjen isklju¢ivo Zzenama. Godine 1925. je
samostalno pokrenula ¢asopis Zenski list, prvi hrvatski ¢asopis za zene (Sapunar,
2000). Uz razlicite teme koje su bile namijenjene Zenama, ¢asopis je sadrzavao
savjete vezane uz odgoj djece, uredenje doma 1 lijeCenju bolesti. Svaki je broj
sadrzavao rubriku Odgoj djece u kojoj su se obradivale teme vezane uz odgoj i

odrastanje djece.
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6. JEZICNA I STILSKA STRUKTURA ZENSKIH CASOPISA

Kao S§to je ranije navedeno, analiza ¢e se temeljiti prvenstveno na
osobinama odredenog stila te ostalim jezi¢nim sredstvima kako bi se odredeni stil
realizirao. Stilovi ¢e se klasificirati prema Machin & Van Leeuwen’ koji se
usmjeravaju na jezicni stil ¢asopisa Cosmopolitan tumaceéi ga kao ,,zivotni stil®,
a U cCasopisima prepoznaju stil reklama, stil modnog opisa, stil eksperta i
razgovorni stil. Najopéenitija definicija kaze da je ,,stil nacin na koji se nesto radi*
pa prema tome, stil u jeziku bi bio nadin izrazavanja odredenoga sadrzaja,
odnosno ,,razli¢iti nacini izrazavanja istog sadrzaja“ (Katni¢-Bakarsi¢, 2001: 9).
Provedena se analiza odnosila na tekstove pisane u formi savjeta, preporuka,

pitanja i odgovora.

6.1. REKLAMNI STIL

Funkcionalna stilistika nije smjestila reklamu u sistem funkcionalnih
stilova nego ju je izdvojila kao zaseban stil koji zasluzuje paznju. Reklamne
poruke informiraju o postojanju i svojstvima proizvoda, odnosno svojom
konativnom funkcijom jezi¢ne poruke se naglasava usmjerenost na primatelja
poruke pa je time uvjetovan i izbor jezi¢nih sredstava (Katni¢-Bakarsi¢, 2001).
Danka Singer navodi kako reklama sadrzi medusobnu interakciju posiljatelja
poruke i primatelja tj. ciljanu skupinu kojoj je proizvod namijenjen. Ipak, da bi
djelovala u interakciji sa drustvenom zbiljom, mora koristiti zajednicke jezicne
resurse koje toj skupini nesto znace (Singer, 2005). Neke reklame namijenjene su
Siroj, a neke uzoj publici. U pozadini je stereotipizacija odredene grupe, a jedan
od segmenata stereotipizacije sigurno je i jezik (Singer, 2005). U reklamama su
atributi neizostavni i nuzni kako bi se odredeni proizvodi opisali, vizualizirali,

priblizili ga kupcu (Stolac, 2000). S obzirom na to da je u Zena poznat osjecaj za

7Vidi vie: Machin, David and Theo Van Leeuwen 2005. Language Style and Lifestyle: The Case of a Global
Magazine. Media, Culture and Society 27 (4), 577-600.
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estetiku, tvorci reklama upotrebljavaju atribute poput: luksuzan, ucinkovit,
elegantan, raskosan i sl. Time se referencijalna funkcija nalazi u opisu proizvoda

koji se reklamira, u davanju podataka o njemu npr.:

Za svjez i blistav izgled koze, dokazana ucinkovitost ve¢ nakon 7 dana
(Cosmopolitan, travanj, 2020.); Upoznajte bakuchiol: ludo ucinkovit kozmeticki
sastojak koji ni mi ne znamo izgovoriti (Cosmopolitan, svibanj 2020.); L'Occitane

Karite ultrabogati tekuci sapun za ruke i tijelo (Cosmopolitan, lipanj 2020.)

Ellen McCraken u knjizi Decoding Womens's Magazines analizira reklame
u Zenskim casopisima te fenomen skrivenog oglaSavanja, odnosno ,,promociju
prerusenu u urednicki materijal ili skrivenih u nekom drugom obliku kako se ne
bi doimale kao reklamiranje™ (1997: 38). Autorica analizira trodijelni sustav
oglasavanja — naslovnicu, skrivene oglase i pladene oglase. Zenske Gasopise
naziva zenski reklamni casopisi jer je vecCina sadrzaja u sluzbi promoviranja
potrosnje (Grdesié: 210). Tvorci reklama promisljeno su pazili na publiku kojoj
je odredeni tip Casopisa namijenjen te su na taj nacin ,,diferencirali jezicne
mogucnosti, s namjerom privlacenja to¢no odredenog tipa Citateljstva® (Vlastelic,
Cunovi¢, 2014: 100). Tako se u ¢asopisu Cosmopolitan najées¢e reklamiraju
kozmetic¢ki proizvodi te modni trendovi. Uz podebljane nazive kozmetickih
proizvoda, ispod je navedena njihova primjena te mjesta na kojima se mogu

kupiti, a obavezno je navedena i cijena proizvoda npr.:

Guerlain, Terracota Joli Teint tekuca podloga, SPF 20, 395 kn, douglas.hr. (
Cosmopolitan, svibanj 2020.) ; Novoexpert, Booster serum s vitaminom C, 449

kn, novexpert.hr (Cosmopolitan, svibanj 2020.)

U casopisu Gloria, uglavnom su prisutne reklame preparata protiv bora,

odnosno prvih znakova starenja. Tako se navode kozmeticki specijalci za
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ucvrscéivanje i zatezanje oblina (Nr/broj 1315). Uz opise proizvoda, navedena je i

njihova cijena npr.:

DR IRENA ERIS Body Art uc¢vrscéujuca krema na bazi peptida, kakaa, borovnice
i Secerne trske, 239 kn (Nr/broj 1315); DERMALOGICA Biolumin C serum za
podrucje oko ociju s vitaminom C (555 kn) (Nr/broj 1313)

Analiza dviju promatranih skupina Casopisa navodi na zakljucak kako se u
Casopisu Gloria znakovi starenja prihvacaju normalnima te se daju savjeti kako
se ne obaziruc¢i na nametnute norme mrsavosti pokazuje svoje samopouzdanje,
bas kao 1 poznate zvijezde, ali sve one ipak drze obline pod kontrolom —
neinvazivnim tehnologijama za zatezanje koze i ucvrséivanje tkiva, cije su mini
inacice totalni hit (Nr/broj 1315). Casopis Gloria vise je sklon formalnijem
obracanju kojem se naglasava poStovanje 1 tematski se odnosi na preparate koji
,usporavaju starenje.” Prisutna je i rubrika Promo, odnosno prikriveni placeni
prilozi — promotivni ¢lanci. U casopisu Cosmopolitan, prisutni su mnozinski
oblici zamjenica pri ¢emu takva upotreba ne predstavlja nuzno Vi odnos ve¢ Mi
kao zajednistvo i pripadanje istoj grupi. Zenstvenost se prikazuje kroz neprestani
rad na sebi jer ne moram biti savrsena, ali trebam biti dotjerana. Ovakve tehno
metode najbolje se uklapaju u moj uzurbani raspored... (Nr/broj 1315).

Mediji prikazuju nasu stvarnost i sadrzajem Zele zabaviti, ali kroz sadrzaj
koji objavljuju namec¢u ideale ljepote, osobina, ponaSanja i zivljenja. Time
manipuliraju svojim korisnicima te ih pod¢injavaju svojim vrijednostima i
mjerilima. Tako im usaduju identitet i stav (Labas, Koscevi¢, 2014: 206). U obje
skupine analiziranih ¢asopisa je uoceno je €esto intermedijalno ispreplitanje slike
I teksta. Zanimljiva je potreba isticanja brendova pisanjem masnih slovima te
cijena koje su cCesto u raskoraku od stvarnosti i prosjecnih hrvatskih placa.
Informacija koju u Zenskim novinama nudi oglas, ima odredene prednosti. Prema

Todorovié-Uzelac, jos uvijek ima Citateljica koje ne zamjecuju razliku izmedu
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lista (redakcijskog savjeta) i oglasa. Zato oglas pada na izuzetno plodno tlo. Zbog
toga nije rijetkost da se u Casopisima za Zene kombinira sadrzaj lista sa oglasom,
Sto rezultira oglasnim reportazama koje podrzavaju uobicajen naCin pisanja (stil i

jezik) u listu (Labas, Koscevié, 2014).
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6.2. STIL MODNIH PRIKAZA

Najaktualniji dio zenske Stampe je moda — modni tekst i modna fotografija
jer zena je potrosac broj jedan roba Siroke potrosnje (Todorovié-Uzelac, 1987).
Roland Barthes je temeljito istrazivao jezik mode Zenskog lista. Svoje istrazivanje
usmjerio je prema razradi odjevnog koda, u kojem je ,odjeéa na strani
oznacCavajuceg, a svijet i moda na strani ozna¢enog* (Milanovi¢, 1987: 129).

Modni jezik je deskriptivan i funkcionalan — navodi spektar naziva svih
mogucih boja, nazive pojedinacnih dezena i vrsta tkanina, znaCajke pojedinih
krojeva itd.(1987: 130). Modni jezik je pretezno metafora npr.: Luksuz na
respiratoru (Nr/broj 1317); Proljetni adut (Nr/broj 1310); Modna zaraza (Nr/broj
1312), a najvise je takav jezik zastupljen u Casopisu Gloria. Roland Barthes
modnome jeziku pripisuje spoznajnu funkciju. ,,Jezik mode pomaze da odjevni
predmet upoznamo mnogo konkretnije nego Sto to €ini fotografija...i to zato Sto
nam omogucuje da se posluzimo neupadljivim pojmovima...jezik zbog svoje
apstraktnosti omogucuje otkrivanje nekih novih funkcija, on odjevni predmet
opskrbljuje sustavom funkcionalnih opozicija“ (2002: 148). Prema Barthesu jezik
ima funkciju isticanja i omogucuje ,,ponovno odasiljanje opée obavijesti koju nudi
fotografija te nudi razumljivu organiziranu cjelinu“ (2002: 149) npr.: Dan je
suncan, cvijece se rascvalo, a kukci marljivo zuje skupljajuci prvi nektar...Slika
je to koju docarava nova kolekcija srebrnog nakita danske marke PANDORA
ukrasenog proljetnim motivima... (Nr/broj 1312). Dva razreda; svijet i odjevni
predmet pokrivaju velik broj modnih iskaza, odnosno one iskaze uz pomo¢ kojih
casopis dodjeljuje odjevnom predmetu funkciju ili neku primjerenost pri cemu
analiti¢ar upotrebljava vlastiti jezik tj. metajezik npr.: Seksi plava (Nr/broj 1312);
Stilski i Zivotni optimizam (Nr/broj 1318). Autori se pozivaju na odredenje koje
daje Roland Barthes. ,,Jezik je institucija, apstraktni spoj prisila; govor je
trenutacni  dio te institucije, koji pojedinac uzima 1 ozbiljuje radi
sporazumijevanja; jezik je izdvojen iz mase govorenih rijeci, a svaka je rije¢ opet

sama uzeta iz jezika* (2002: 150). Na razini lingvistickog sustava, opis podrzava
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jedna posebna rije€ pa apstraktan odjevni predmet biva povjeren toj konkretnoj
rijeci.
Vas najbolji pratitelj bit ¢ce ova maksi haljina (pogotovo ako je s presijavajuéim

efektom, poput ove) kombinirana uz ravne sandale (Cosmopolitan, travanj 2020.)

Alison Lurie upotrebu ukrasnih detalja i modnih dodataka naziva
uvjerljivim argumentima u obliku pridjeva i priloga — modifikatora (2002: 168)
pa Cesto zbog njih odbacujemo stare predmete i kupujemo nove npr.:
...najjednostavnije rjesenje su torbice u jarkim bojama ili neobicnog oblika. Ovim

modnim trikom svakako cete privuci paznju! (Nr/broj 1310).

Stil je modnih prikaza najvise zastupljen u casopisu Cosmopolitan,
tekstovima koji sadrze preporuku odredenih modnih proizvoda. Najuocljiviji su
oni tekstovi koji sadrze formulaciju must have proizvoda ove sezone npr.:
Traper je ove sezone ponovno onaj dobar stari. (Cosmopolitan, travanj 2020.);
Zivotinjski print popularan je i ove sezone. (Cosmopolitan, travanj 2020.);

Bez je boja vjecnosti: bila i bit ¢e, a nikad ne dosadi. (Cosmopolitan, lipanj 2020.)

Modne su rubrike zapravo formulirane u obliku imperativa pa se sintagma
,must have“ ne naglaSava eksplicitno. Portner (2007: 381) navodi da je
pragmati¢no znacenje imperativa ono §to pisac pokusava postici, a to je nametnuti

drugome ,,obavezu‘ npr.:

Vrijeme je za NEO (N) optimizam! (Cosmopolitan, svibanj 2020.) ; Novi trend:
Zasto se odjednom oblacimo kao nasi decki s interneta? (Cosmopolitan, svibanj
2020.); Zelene nijanse, reljefne teksture i geometrijski krojevi — trendovi su za

sljedecu jesen i zimu (Nr/broj 1310).
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Jezik odjece ne ukljucuje samo odjevne predmete, nego 1 frizure, dodatke,
Sminku, nakit 1 druge ukrase. ,,Odabrati odjecu, bilo u trgovini, bilo kod kuce,
znaci sebe definirati 1 opisati“ (Lurie, 2002: 166). Izbori rijeci poput postapalica
ili pridjeva super i fantasticno, izru¢uju nam neku obavijest. Odredeni odjevni
predmeti su ipak odredenim osobama tabu. Muskarci nikad ne bi odjenuli Zensku
haljinu, kao $to ne bi upotrijebili rijeci 1 izraze poput ,,bas$ je presladak®, koji se u
nekim kulturama mogu smatrati tipi¢no zenskima (Lurie, 2002: 166). Rabe se i
strane rijeci ¢ime se ne Zeli naglasiti strano podrijetlo ili pripadnost, nego prikazati
profinjenost npr.: Odajte pocast Karlu Lagerfeldu, legendarnom dizajneru
francuske modne kuce, mijesajuci njegove dvije omiljene boje: crnu i bijelu (
Cosmopolitan, travanj 2020).

Stil je modnih prikaza najvise zastupljen u Casopisu Cosmopolitan, u
tekstovima koji sadrze preporuku odredenog stila ili proizvoda, a uocena je
novotvorenica carapenisice, 0dnose se na tenisice u stilu carapa (travanj, 2020).
Stopljenica ¢e privuéi paznju Citateljica te ¢e ju potaknuti na razmisljanje kako su
ove sezone hit definitivno tenisice u obliku Carapa. Takoder se nagovjestava i
dolazak skinfluencera novi val beatuy influencerica opsjednutih njegom koze (
Cosmopolitan, lipanj 2020). Glavnu ulogu u modnim prikazima casopisa
Cosmopolitan ima mlada mrSava Zena koja utjelovljuje uloge kroz radne modne
kombinacije. U ¢asopisu Gloria uocen je veci broj stilskih figura poput metafora,
personifikacija, epiteta i dr. Uz fotografije modnih dodataka, naveden je i brend
te naglaSena cijena $to nije prisutno u casopisu Cosmopolitan npr.: Suncane
naocale Guess, Ghetaldus, 583 kn. (Nr/broj 1315). ,,Nositeljice stila“ svjetske su
poznate zvijezde poput npr. : Celine Dion — stilske superjunakinje i Donatelle
Versace — poznate humanitarke (Nr/broj 1315).

Svi oglaSivaci 1 dizajneri pri stvaranju oglasne poruke polaze od jedne
pretpostavke; Zensko tijelo je ljepSe od muskoga. Zadatak oglasne ljepote je stoga
- prodati se na trzitu. Zbog toga se u oglasu viSe nego na drugom mjestu ,,inzistira

na predstavi vjecitog Zenskog €iji je cilj da se dopadne muskarcu, a posebno Zeni
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koja se s tim modelom identificira“ (Todorovié-Uzelac, 1987: 108). Zenski
casopisi smjestaju kvalitetnu fotografiju u fokus koji ¢e zadrzati paznju Citateljice
naglasenom estetskom vrijednos¢éu. Pojam fotografije je — modni fotos — ne samo
zato $to dominira kvalitetom nego 1 zato Sto Citateljica, u odnosu na njega ima
poseban odnos: ,,usporedujuci se s manekenkom, ona se pita je li odjevena po
modi i usmjerava svoje Zelje 1 materijalne potencijale prema odredenoj potrosnji
koje ¢e je dovesti u suglasnost s predloZenim na¢inom odijevanja“ (Todorovic-
Uzelac, 1987: 108). Za razliku od ostalin fotografija, modna fotografija se
najéesce objavljuje samo jedanput jer ako je vise puta videna, postaje zastarjela.
Pitanje negativnog utjecaja Zenskih Casopisa na predodzbe koje djevojke 1 zZene
Imaju o svojim tijelima najcesca je tema javnih rasprava. Rije¢ je o temi o kojoj i
sami Casopisi zabrinuto piSu, medutim, ne poduzimaju gotovo nista kako bi se
trend mrSavih djevojaka na naslovnicama 1 u modnim prilozima zaustavio

(Grdesic¢, 2013).
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6.3. PSEUDOZNANSTVENI STIL

Zenska §tampa njeguje jo§ jedan podidiom strogo funkcionalnog i
pragmati¢nog jezika.® | Rije¢ je o jeziku medicinskih savjeta, odnosima medu
poslovima, razlozima bra¢nih kriza, neurozama 1 drugih psihickim smetnjama
suvremenog covjeka“ (Milanovi¢, 1987: 131). Jezik recepata, savjeta i uputstava
lijecnika ne propituje zensku svakodnevicu. ,,Taj neupitni jezik, koji je na
ideoloskoj ravni mirenje s ustaljenim poretkom vrijednosti, iz ¢ijeg zacaranog
kruga kao i da nema izlaza, Zene najbolje poznaju“ (Milanovi¢, 1987: 130).
Milanovi¢ (1987) prakticnome jeziku daje jednu funkciju: kodificirati
dugogodisnje Zensko iskustvo ovladavanja svakodnevnicom.

Najveci je naglasak u ¢asopisu Cosmopolitan na vezama i seksu pa na neki
nacin Casopis preuzima obrazovnu ulogu u smislu edukacije. Detaljno se
analiziraju seksualni problemi i odnosi muskarca i Zene. Provode istrazivanje na
viSe od 1000 muskaraca 1 zena §to misle o G-tocki, a rezultate nazivaju ,,jadnima‘
pa odlucuju kako vise nikada nece objavijivati seks-poze koje idu u prilog
stimulaciji G-tocke kao ni vodice o tome kako je pronaci (Cosmopolitan, svibanj
2020.) U lipanjskome izdanju pisu.: Najcudniji Cosmo seks-savjeti zbog kojih cete
jos dugo imati upitnik nad glavom. Da, stvarno su se nasli na stranicama naseg
casopisa ( Cosmopolitan, lipanj 2020). Time sami navode kako su jos od 1982.
imali Cudne savjete u vezi seksa, a dan danas ih jos pisu...U svibanjskome izdanju
pod naslovom: Vas da/ne/mozda generator za predigru, daju Salabahter koji sluzi
kao precac do seksualnog zivota; Ispunite ga, a onda ga slucajno ostavite na
partnerovu noc¢nu ormaricu...(Cosmopolitan, svibanj 2020.) KoriStenjem
intimnih seksualnih rijeci zeli se posti¢i bliskost s ¢itateljicom koja moze imati

iskrenu raspravu o0 svojim najprivatnijim stvarima.

8 Autori Machin & Van Leeuwen nazivaju ga stilom eksperta (The style of the expert), no s obzirom na narav
stila smatram pseudoznanstveni stil primjerenim nazivom.

23



Casopis u nastojanju da rijesi ,,vjedite Zenske probleme koristi pseudo-

objektivnu istinu, a ujedno i manipulira svojim jednostavnim, uvjerljivim,
objektivnim jezikom* (Milanovi¢, 1987: 131).
Natasa Barolin Beli¢, certificirana gestalt psihoterapeutkinja i certificirana
seksualna te bracna i partnerska terapeutkinja, napravila je ekskluzivno za
Cosmopolitan Hrvatska plan kako Zivjeti s nekim ili bez nekoga. (Cosmoplitan,
svibanj 2020.)

U casopisu Gloria, eksperti su stru¢njaci ponajvise u sferi medicine. Takvi
tekstovi su vise formalniji i distanciraniji. Opisuju se simptomi bolesti pa je
struan Zargon i o¢ekivan. Ponekad takvi opisi izgledaju kao odlomci medicinskih
knjiga npr.: Triderm proizvodi sadrze dermobiotike, inovativne sastojke koji
balansiraju kozne barijere i poticu stanice koZe na proizvodnju vlastitih
lipida...(Nr/broj 1315); Bakar je oligoelement s dokazanim antimikrobnim
djelovanjem, osobito na uzrocnike virusnih infekcija (Nr/broj 1318). Ovakve su
rubrike uglavnom placeni oglasi u kojima se iznosi iskustvo Citateljica npr.:
Vratite snagu i pokretne zglobove poput gospode Sofije...Djelovanje narukvice
korisno za zdravlje bilo je toliko spektakularno da smo zamolili gospodu Sofiju
da nam isprica o tome. Rado se slozila podijeliti svoje iskustvo (Nr/broj 1312);
Glumica Tara Rosandi¢ otkriva zasto je posegnula za inovativnim formulama koje
uspostavljaju komunikaciju medu zivcéanim zavrsecima i stanicama koze, kako bi
se obnovila i stvorila otpornost na iritacije i upale (Nr/broj 1312). ,,Reklamna
antropomorfizacija ima zadatu ceremonijalno predstaviti  proizvod,
individualizirati ga u odnosu na konkurentske proizvode, do krajnjih granica
mistificirati njegove uinke 1 vaznost, napokon ozivjeti ga u o€ima potrosaca”
(Bagi¢, 2006: 85). Figurom tropa, hiperbolom, predstavlja se prekomjerno
naglaSavanje ili smanjivanje kvalitete ili kvantitete neke osobe ili tvari.

List kao sugovornik po pravilu je uvijek na strani Citateljica. Analizom
sadrzaja pisama-ispovijesti Citateljica stjeCe se slika o privatnoj sferi Zenine

egzistencije. Forma u obliku pitanje-odgovor svedena je na komunikativnost pa
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su tekstovi pisani na prilagoden nacin, razumljivi 1 oslobodeni visokostru¢ne
fraze. Savjetodavci su najpoznatiji stru¢njaci pojedinih ovlasti, a najcesce se
potpisuju punim imenom i prezimenom. Faktorom prisnog obra¢anja masama
nepoznatih ljudi daje iluziju da u svakom trenutku od lista moze dobiti direktnu
pomo¢ u vidu uputstva za konkretno ponasanje (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 93).
Rubrike ne moraju direktno utjecati na poremecene druStvene odnose niti
mijenjaju Zenski polozaj u drustvu, ali podizu nivo informiranosti Zena o sebi,

svijetu, odnosima, braku i obitelji.

U casopisu Cosmopolitan, stru¢njaci obi¢no nisu lije¢nici ve¢ najéesce
mogu biti vizaZisti, nutricionisti, stilisti 1 slicno. Prisutno je neutralno obra¢anje u
treCem licu jednine ili obracenje iz poStovanja ako se direktno obraca Citatelju.
Tekstovi nisu pisani strunim izrazima jer ne zele distancu s Citateljem pa se
podrazumijeva prijateljski i neformalniji pristup. Ne koristi se oblik imperativa pa
se stil eksperta ne moze tumaciti kao naredba Zeni, ve¢ naprotiv, kao uputa,

prijedlog, savjet npr.:

Imamo provjerene metode najboljih svjetskih strucnjaka — Kako sakriti sve vrste
pristica. (Cosmopolitan, travanj 2020.); Ekspertica za samotamnjenje Sophie
Evans i Cosmo strucnjaci otkrivaju kako postici efekt kao da vas je opalilo sunce
(a nije). (Cosmopolitan, svibanj 2020.); Kako se srediti za poslovni video call? —
Strucnjaci otkrivaju trikove. (Cosmopolitan, svibanj 2020.); Kako napraviti

remont vlastitog imidza. (Cosmopolitan, svibanj 2020.).

Prakti¢no-savjetodavni sadrZaji €ine sustinu, stz svakog Zenskog lista — ne
samo brojem strana posvecenih raznim vrstama ,recepata za Zivot* nego i
velikom privla¢nosc¢u tih sadrzaja. Mali savjet ili odgovor stru¢njaka ¢e procitati
svaka Zena, bez obzira na stupanj obrazovanja, profesiju ili obiteljsku situaciju.

Zenski list kroz ovakve forme teZi svom &itatelju pruZiti uslugu, pomoé, ideju za
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brze, lakSe 1 bolje. Vecina Zenskih listova njeguje svojstven pristup prakticno-
savjetodavnoj tematici, odnosno kontaktu. U vecini listova postoje psiholoska,
ljekarska, pedagoska i pravna savjetovalista, a forma se razlikuje od lista do lista.

Savjetodavne rubrike odnose se gotovo na iskljucivo privatnu sferu Zenine
egzistencije npr.. Zamolili smo strucnjake da presude u raznim situacijama i
navedu vazne razloge koji bi vam mogli pomoci u donosenju odluke je li veza
vrijedna ostajanja (Cosmopolitan, lipanj 2020). Winship, pisuéi o podrsci koju
magazini pruzaju Zenama, navodi kako se u isto vrijeme obracaju tebi i vama, s
jedne strane komunicirajuci s usamljenom zenom, a s druge strane sa skupinom,
zajednicom ili klubom ¢itateljica. Casopis se u pravilu predstavlja kao ,,prijateljica
koja brbrlja sa svojm ¢itateljicama* te ih kao pojedinacne Zene zajedno okuplja u

svijetu koji mogu dijeliti* (Grdesi¢, 2013: 145; Winship, 1987: 12).
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6.4. KONVERZACIJSKI STIL

Za razliku od prethodnih stilova koji se medusobno prepli¢u i podudaraju
sa standardnim rubrikama Zenskih Casopisa, konverzacijski je stil prisutan u
gotovo svim tematskim blokovima. Oslanja se na razgovorni stil koji se primarno
realizira u usmenoj formi, a u tiskanim medijima se prepoznaje u komunikaciji s
Citateljicama ¢ime se postize efekt bliskosti. Na leksi¢ko stilistickom planu
svojstvena je upotreba emocionalno-ekspresivnih leksika, a u kolokvijalnoj
uporabi biljeze se vulgarizmi i zargonizmi.

,Uredni¢ka retorika Zenskih casopisa Cesto podsje¢a na opcepoznate
feministicke parole, obecavaju¢i potporu i podrSku svojim Ccitateljicama te se
predstavljaju kao prijateljice ili sestre™ (2013: 63). Izazivaju zajednicu, odnosno
obracaju se uglavnom u drugom licu jednine npr.: Povezi osobu na fotki s pricom,
posalji nam odgovor i osvoji...(Cosmopolitan, travanj 2020.) Takvo neformalno
obracanje odaje dojam bliskosti 1 postize se opuSten ton prema recipijentu.
Interaktivnim elementima diskursa zeli se privuéi paznja Citatelja i uspostaviti
komunikaciju kao s implicitnim prijateljima. Interaktivne starke diskursa poput
znate i vidite izrazavaju neformalnost autora i toplinu prema ciljnoj publici te
trazenje odgovora ili paznju Citatelja npr.: Znate onaj prirodni glow koji imate
nakon Sto se dobro preznojite? E pa, isto vrijedi i u ovom slucaju (Cosmopolitan,
travanj 2020).

Nakon S§to je Citateljicu privukao naslov, bitno je zadrZati pozornost na
ostatku ¢lanka. Jezik omogucuje uspostavljanje odnosa s grupom i novine pocinju
stvarati identitet grupe medu CcCitateljstvo. Prema tome, cCitatelju postaje lako
prihvatiti implikacije sadrzane u tekstu kao vlastite vrijednosti. Prenosi li se
informacija koju ¢itatelj ne moze direktno iskusiti, on mora prihvatiti ono §to mu
je dano tekstom (usp. Reah, 1998: 45).

Uli¢ni je stil najviSe prisutan u casopisu Cosmopolitan. Uglavnom se vezuje

uz mladu populaciju te se koriste engleske rijeci i izrazi npr.:
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Nemas vise ulozaka? Nema frke. (Cosmopolitan, svibanj 2020.); Kako napraviti
DJ INSTA party? (Cosmopolitan, svibanj 2020.); Moj novi look. (Cosmopolitan,
svibanj 2020.); Frajeri koji lose tekstaju zapravo su najbolji decki
(Cosmopolitan, travanj 2020.); Ono kad dejtas sa svima onima koji nisu tvoj tip.
(Cosmopolitan, travanj 2020.); Iskoristite ovu foru i napravite vlastite GIF
naljepnice (Cosmopolitan, lipanj 2020.).

U casopisu Cosmopolitan, prisutno je koristenje drugo lice mnozine $to
dovodi do stvaranja simuliranog prijateljstva u kojem obje strane imaju
ravnopravan odnos npr.: Jer ste vi, prijateljice moje, jedinstvene. Posebne.
(Cosmopolitan, travanj 2020.) Koristenjem oblika mi u narativima koji podsjecaju
na postupke pripovijedanja zena zeli se pozvati na solidarnost i ukljucenost te
prisnost. Pa mi kao C¢itatelji smo ujedinjena homogena skupina koja se zajedno
okuplja i razgovara o zenskim problemima (Fairclough, 2001) npr.: Testiramo
beauty novitete tako da vi ne morate. (Cosmopolitan, lipanj 2020). Oznake pitanja
imaju interaktivnu funkciju privlacenja Ccitateljeve potvrde ili dogovora.
Koristenjem implicitnih dijalogizama znaci pretpostaviti vjerovanja i potrebe
svojih Citatelja; Je [i i vama veza s Cosmom medu dubljim ljubavima?
(Cosmopolitan, travanj 2020.); Jeste li se ikada zapitali zasto vas frajeri ne
tretiraju onako kako vas je mama uvjeravala da zasluzujete? (Cosmopolitan,
travanj 2020.)

U casopisu Gloria, prevladavaju novinski naslovi prilagodeni hrvatskome
standardnome jeziku. Razlog je svijest o jezi¢noj pravilnosti, ali 1 ozbiljnija
publika kome je Casopis namijenjen. Primjeri anglizama uklju¢uju neke vec
prilagodene i posudene rijeci, ali i primjere koje trebamo zamijeniti hrvatskim
nazivima. Na temelju primjera, engleske rije¢i u casopisima nisu biljezene
kurzivom npr.: High-tech vjezbanje (Nr/broj 1315); Glow tretmani (Nr/broj
1313).

Prisutno je formalno obracanje koriStenjem zamjenice Vi Koja se pise

velikim slovom. Takvim obracanjem Zeli se ste¢i naklonost recipijenata npr.:

28



Gloria glam daruje Vam parfem. (Nr/broj 1315), a prisutno je i koriStenje oblika
mi npr.: Svaka od nas zasluzuje krunu. (Nr/broj 1312); Neka ostane medu nama.
(Nr/broj 1312). Casopis sadrzi rubriku Vi piSete, mi objavijujemo — Gloria osobno
u kojoj se poziva drage Citatelje da Salju svoje pri€e npr.: Nasa Citateljica, inace
supruga lijecnika, majka dvoje djece i viasnica tvrtke sa Sestero zaposlenih,
opisala nam je kako zZivi, cega se boji i cemu se veseli u vrijeme korona ludila
(Nr/broj 1315). Tako kroz pisma, kolumne i serije ¢lanaka, pruzaju snaznu
platformu za raspravu medu zenama, razvijajuéi ,,ton savezniStva sa svojim
Citateljicama, temeljen na znanju i resursima‘ (Ban, 2013: 389). Iz takvih prica
Cesto izlaze 1 ,,pouke pa nasa citateljica je odlucila da joj pramenovi, visoke
potpetice i besprijekoran make-up vise nikada nece biti prioritet (Nr/broj 1317).

Potrebno je spomenuti i tra¢ kao Zanr konverzacijskoga stila. Iako trac
pripada usmenoj formi, Cesto se realizira putem masovnih medija, preko
novinskoga tiska i internetskih portala. Marina Katni¢-Bakarsi¢ navod obavezne
strukturne elemente traca: fokus (neko trece lice), ponaSanje (opis) 1 negativna
evaluacija (Katni¢-Bakarsi¢, 2001: 102) npr.. Princ Andrew; Novi skandal
(Nr/broj 1308), Kraljica i Sussexi; Rat priopéenjima (Nr/broj 1312). Milivoj
Solar navodi kako tracevi tako ,zadovoljavaju nasu potrebu da budemo
informirani, a ta je potreba ¢ovjeka suvremenoga druStva izrazito jaka upravo
zbog toga §to je previSe okrenut drugim ljudima te ¢e se njegova znatiZelja moci
zadovoljiti jedino tracevima“ (Solar, 2001: 46). U kontekstu zenskih ¢asopisa,
takvi tracevi o poznatima i slavnima privlace naSu paznju kako su 1 oni ,,0bi¢ni*

ljudi koji imaju probleme.
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7. TEMATSKA ANALIZA CASOPISA

Rezultati su tematske analize u skladu s o¢ekivanjima s obzirom na ciljnu
skupinu. Teme u ¢asopisu Gloria namijenjene su prije svega zenskoj populaciji
pa su najzastupljenije ekskluzivne price iz zivota domacih i stranih zvijezda,
inspirativne ideje iz svijeta mode, ljepote, vrhunske gastronomije, ukratko kako
oni nazivaju dobrog stila Zivota.

Casopis Cosmopolitan, tzv. glossy &asopis, namijenjen je uglavnom
mladim zaposlenim Zenama ,koje zanima moda, kozmetika 1 muSko Zenski
odnosi, a u moguénosti su trositi na sebe* (Grdesi¢, 2013: 172). U travanjskome
izdanju, navodi se kako Cosmopolitan bira najutjecajnije cure na drustvenim
mrezama, djevojke koje imaju faktor S, a koji ne oznacava samo selfie nego i
snagu, srecu, samostalnost, superiornost, stil i stav (Cosmopolitan, travanj 2020).
Sto se ti¢e uvodne rije¢i glavnih urednica, Cosmopolitan (travanj 2020) isti¢e rozi
naslov Pedeset nijansi ruzicaste. Glavna urednica pise: Dragi Cosmo, necu ti stoti
put pisati kako sam se zaljubila u tebe na prvi pogled prije 22 godine...(2020: 8).
NaglaSava da ih najvise veseli: a na cemu je Cosmo radio od prvoga dana 1965.
godine, Zene su 2020. doista postale snaznije, glasnije, emancipiranije i svoje.
Hvala svima koji nas citaju, prate, lajkaju, pripadnicima generacije X, Y, Z, pa i
baby boomerima te generaciji alfa koja tek dolazi (2020: 9). Gurley Brown je
,hepremostivu prepreku na putu prema stvarnom oslobodenju Zena predstavljalo
majcinstvo, odnosno druStveni pritisak na Zene da budu majke, da budu trudne.
Odatle dolazi Cosmovo slavljenje Zivotnoga stila mlade i neudane Zene te
odsutnost tema o braku, djeci i obitelji (Grdesi¢, 2013: 108).

Casopis Gloria ne sadrzi uvijek u pravilu uvodnu rije¢ glavne urednice. U
ozujskome izdanju broja Nr/broj 1317 glavna urednica istice: Gloria je uvijek bila
magazin koji inspirira i budi optimizam. Tako ce biti i nadalje. Osim brojnih
ekskluzivnih prica iz Zivota domacih zvijezda i stranih zvijezda, na naSim

stranicama moZete ocekivati jos vise inspirativnih ideja iz svijeta mode, ljepote,
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vrhunske gastronomije...Ve¢ u ovom broju nadahnite se specijalnim prilogom
Viencanja, kojim nastojimo popraviti lose bracne statistike u Hrvatskoj. Jer dobar
brak je poput dobrih novina... (Nr/broj 1317: 8). Komunikacija savjetom, tipi¢na
za zensku Stampu, bavi se pretezno Cinjenicama privatne sfere — modom,
kozmetikom, kuhinjom, dje¢jom sobom. Zato je postojanje ,,izdvojene Stampe za
zene posljedica postojanja dva paralelna univerzuma — muskog (javnog) i Zenskog
(privatnog)“ (Todorovi¢-Uzelac, 1987: 10). Zvijezde svjetskog Sou-biznisa i
poznati domace estrade prezentirani Su publici kroz nekoliko dominantnih formi:
male vijesti, intervjui, portreti, feljtoni, ispovijesti, kolumne... Casopis Gloria se
doima ozbiljnijim casopisom, od uvodne rijeci pa do vizualnoga luksuza koji
vlada svim rubrikama — intervju, pri¢e, panorama, moj svijet i serviranje hrane.
Gloria umjesto seksa nudi recepte za cokoladne deserte u krugu obitelji, izbjegava
novinarski pristup i na neki nacin neozbiljan stav prema seksu. Glorijina
posvecenost estetizaciji svakodnevice o€ituje se u prisutnosti visoke kulture u
Casopisu, osobito kazalisne i filmske umjetnosti, 0 kojima se u Cosmopolitanu
gotovo nikada ne pise. Cesto se na stranicama moZe pronaéi poneka vijest o
zenskom aktivizmu npr.: Kako je pet hrabrih Zena spasilo 26 malih Zivota
(Nr/broj 1317); Volonterke s misijom (Nr/broj 1315).

Casopis Gloria svaki mjesec paZnju posvecuje i ostalim podvrstama
zurnalistickoga stila, kolumnama. Za razliku od zurnalistickoga stila koji nije
figurativno obiljezen, kolumne obiluju stilskim figurama, quoteima, kalamburima
I dijalektizmima. U kolumni dominira emotivna ili ekspresivna jezi¢na funkcija,
uz konativnu koja je dio svake podvrste zurnalistickoga stila. U prvom je planu
subjektivni stav novinara npr.: Crveno & crno — kolumna Milane Viaovi¢ Kovacek
(Nr/broj 1312). Kolumne se obi¢no dodjeljuju onim autorima koji ve¢ imaju
izgradenu jaku individualnost te mogu redovito proizvoditi tekstove (usp. isto

2001: 164)
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8. ANALIZA NASLOVNICE

Na naslovnim se stranicama c¢asopisa Gloria, uvijek nalazi svjedocCenje
poznate li¢nost, iskusne osobe ili priznatoga autoriteta. Buduc¢i da pripadaju
zenskim zanrovima, Zenski se Casopisi mogu definirati kao ,,fikcije Zenstvenosti
u masovnoj kulturi® (Brundson, 1999: 344) koje svojim ¢itateljicama nude slike
snova. Kako je Helen Gurley Brown izjavila, za njihov je uspjeh zasluzna
,,kombinacija stvarnosti i snova u pravom omjeru‘‘, koncentracija na privatni Zivot
1 osjecaje koja ¢e Zeni omoguciti mirno zaspati (1998: 15). Uzbudenje krece od
naslovnice, a utjecaj imaju i druge formalne kvalitete ¢asopisa poput: tip papira,
veli€ina, slika, dizajn 1 sl. Winship ih naziva verbalnim fikcijama koje se ticu
pripovijesti o slavnim 1 obi¢nim ljudima te ukljucuju knjizevnu (pripovjednu
prozu), a moze ih se Citati kao mastovite pri¢e u kojima se postizu uspjesi i
zadovoljstvo (1998: 53). Na zensku mastu djeluju putem pripovjednih tekstova:
prica iz stvarnog Zivota, pri¢a o poznatima i slavnima, price/pisma/ispovijesti
Citateljica, humoristiéne kolumne 1 knjizevni prilozi (kratke ljubavne price).
Gloria predstavlja ¢asopis koji jednako vaznim i atraktivnim smatra sve segmente
zena, ali 1 muSkaraca. Naslovi ¢lanka razotkrivaju Zivote 1 uspjehe muskaraca 1
Zena npr.:

Josko Cagalj Jole — Upoznajte mog Ivana (Nr/broj 1313). Suzana Nikoli¢ — Moj
bijeg od koronavirusa. (Nr/broj 1308); Indira Levak — I ja razmisljam o
posvojenju. (Nr/broj 1310); Ekskluzivno iz Berlina — Goran Navojec i Marija
Skarici¢ — Prvi put kao muz i Zena. (Nr/broj 1312); Ekskluzivno: Jasminka i Vili

Beros — Junak nacije i njezni suprug. (Nr/broj 1315)
Ono §to je razlic¢ito u usporedbi s ¢asopisom Cosmopolitan jest svakako

prikazivanje muskih Zivotnih prica. Muskarci su na putu do uspjeha prikazani

kroz njihove duhovne ili moralne krize iz kojih izlaze ja¢i nego ranije (Ban, 2013).
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Osim istaknutog naslova, prisutni su i manje naglaseni naslovi na naslovi
npr.. Milo Hrni¢ — Prva ispovijest nakon gubitka sina. (Nr/broj 1310)

Hrvoje Hegedusi¢ — Kako me je pomladio brak u osamdesetima. (Nr/broj 1310)
Marijana Batini¢ — Beba stize krajem ljeta. (Nr/broj 1315)

MaSa GrdeSi¢ pojavu naziva emocionalnim realizmom koji pruza
,identifikaciju tipa 1 ja imam problem, a utopija je njihovo privremeno fiktivno
rjeSenje* (2013: 113). Takoder je vaZzna stilizacija, sjajne fotografije lijepih Zena
1 muskaraca u skupoj odjeci.

Na naslovnim se stranicama ¢asopisa Cosmopolitan uglavnom mogu vidjeti
poznate svjetske zvijezde pokraj kojih stoji naslov npr.. Paris Hilton, Prva
originalna influencerica (Cosmopolitan, travanj 2020.) ili Lucy Hale, Raskrstila
sa svim pravilima a da to nitko nije skuzio (Cosmopolitan, svibanj 2020.).
Postavlja se pitanje tko je Cosmo djevojka i kome je Casopis namijenjen? Cosmo-
djevojka je fikcionalna figura, plod maste Helen Gurley Brown. Uloga joj je
,»privuci oglasivace u ¢asopisu, ali 1 pozvati Citateljice da kroz nju ucitaju vlastite
snove 1 Zelje** (Grdesi¢, 2013: 109). Milijuni drugih Zena na svijetu mogu lijepo
izgledati, ali mogu biti stjuardese, uciteljice, lijecnice, pravnice... pa se postavlja
pitanje kako ¢e se ljepota djevojke s naslovnice identificirati s prosje¢nom zZenom
Citateljice Casopisa? Alemka Lisinski (prva urednica ¢asopisa) opisuje Cosmo
djevojku kao ,,samopouzdanu, vedru, snaznu 1 mladu Zenu te mladu, ambicioznu,
ali osjecajnu i otvorenu® (4/1998: 13). Lice s naslovnice prakticki je

uvijek u pozi koja stavlja naglasak na zenske obline, a boje naslovnice su
u svijetlo ruzicastim ili svijetlo narancastim nijansama. Naslovi uz fotografiju ne
navode samo sadrzZaj broja, ve¢ funkcioniraju kao ,,emocionalno nabijene poruke
o vrstama sadrZaja koje oglaSavaju da novi mjesec znaci 1 nove avanture za
Citateljicu (Grdesic, 2013; Scanlon, 2009: 158) npr.: Mjesec u vasem znaku zna
bas sve o vama. Doslovno. (Cosmopolitan, travanj 2020.)

Time najznacajnija jezi€na strategija koju autori Clanka koriste jest

Imenovanje. Sve se novine pozivaju na razliite osobe iz javnog Zivota pa je takav
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na¢in navodenja osobe prikladniji tabloidima koji usvajaju familijarni,
neformalan pristup prema vecini ljudi koji se pojavljuju u njithovim pri¢ama
(Reah, 1998: 62). Medu naslovim stranicama postoje znacajne razlike prije svega
u tematskome smislu. Gloria je svoje opredjeljenje zaustavila na poznatim
osobama i njihovim obiteljima, dok se Cosmopolitan okrece svjetskim poznatim

licima.
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9. KONSTRUKCIJA ZENE U ZENSKIM CASOPISIMA

Casopis Cosmopolitan namijenjen je samostalnoj i superiornoj Zeni koja je
uvijek aktivna, sretna, snazna i svoja dok ¢asopis Gloria nema u tolikoj mjeri
jezi¢no determiniran tip konstrukta Zene kojoj je namijenjen. Nisu prisutni
konkretni atributi kojima bi se okarakterizirao odredeni tip Zene. Uvodna rijec
glavne urednice, koja nije prisutna u svakome izdanju casopisa, upucena je
Citateljicama, ali 1 Citateljima kao jedinstvenoj grupi. Tekstovi u shemi problem-
rjeSenje sadrzani u casopisu Gloria, obuhvacaju tri klju¢ne teme: zdravlje i
ishrana, zivotni problemi i obiteljski zivot npr.: Svaki nam je dan Valentinovo
(Nr/broj 1310), Zajedno u dobru, zlu i na filmu (Nr/broj 1312), Prehrana u doba
korone (Nr/broj 1315). Cest je prizor nasmijane i sretne Zene koja svojim
ukucanima servira brand (primjerice vrecice juhe) kakvog smo vidjeli nekada u
reklami. ,,Dosljedne slike 1 prikazi stvaraju odredenu sliku realnosti 1 kada
gledatelji sve viSe to gledaju, postupno kultiviraju ili prilagodavaju svoja
ponasanja 1 o¢ekivanja u skladu s prikazima videnim u medijima*“ (Brkic-
Klimpak, Lubina, 213). Sugerira se da bi trebalo prihvatiti realnost i savjetovati
se s lije¢nikom kako bi se realnost prihvatila odmaku iz stvarnosti® (Todorovi¢-
Uzelac, 1987: 6). Kljucna razlika u odnosu na ¢asopis Cosmopolitan prepoznaje
se u tradicionalnom pristupu ulozi Zene, o ¢emu svjedoci uvodna rije¢ urednice 1
zalaganje za oCuvanje braka: Vec¢ u ovom broju nadahnite se specijalnim prilogom
Viencanja, kojim nastojimo popraviti loSe bracne statistike u Hrvatskoj — Jer
dobar brak je poput dobrih novina...(Nr/broj 1317: 8). S obzirom na to da ¢asopis
Gloria konstruira tradicionalniji tip Zene, Janice Radway u svojoj studiji Reading
the Romance uvida kako su majke te koje najvise Citaju ,,zbog samog uzitka,
iskustva Citanja, opustanja i okupacije vlastitim Zeljama te potrebama“ (Radway,
1991: 61). Time je citanje ljubavnih romana za Citateljicu bijeg od svakodnevnih
problema te emocionalno ¢itateljsko iskustvo i emocionalna identifikacija sa

sredi$njim likom koji takoder osigurava da ¢e to isto iskustvo biti utjecajno i
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znadajno za (Radway, 1991: 98). Citalatke navike Zena iz njezine studije
pokazuju kako su ljubavni romani u ¢asopisu Gloria kraéi, sadrze dvadesetak
stranica i za njihovo ¢itanje potrebno je manje od dva sata. Smjesten je u sredini
Sto je pogodnije zbog mogucnosti izvlacenja romana i slaganja u sveske. Kljuc¢an
element svakoga ljubica je happy end: uzeo ju je u zagrljaj i odnio prema sobi,
prema buducnosti koja ée im dati iskupljenje za sve ono loSe Sto su prozZivjeli
(Nr/broj 1315).

Problemi koje ima samostalna Cosmo djevojka odnose se na posao, izgled
I partnerske odnose. Takvi se problemi uglavnom odnose na nepouzdane partnere
pa se nude razliciti trikovi koji pomazu kako ,,provaliti partnera“ npr.. Moj mi je
decko (i svi njegovi prijatelji) godinu dana lagao da je 10 godina mladi nego sto
zapravo jest (Cosmopolitan, svibanj 2020.). Casopis sadrzi ¢lanke koje nude
rjeSenje za zivotne Situacije te nedostatak samopouzdanja pa su pisani u obliku
savjeta kako doci do boljeg izgleda: Kako mi je stan pomocu boja posao osobni
psihoterapeut (Cosmopolitan, svibanj, 2020);, 15 razloga zasto ne biste trebali
biti optereceni duzinom njegovih poruka (Cosmopolitan, travanj 2020.); Kako se
rijesiti dlacica na licu (Cosmopolitan, travanj 2020.). Ono $to Cosmopolitan
obraduje u svakome broju i posvecuje velik broj stranica je seksualni Zivot pa se
daju odredeni savjeti za odredeni tip problema npr.: seks na suho bolji je od bilo
kojeg zadovoljstva (Cosmopolitan, svibanj 2020.); internetom je poceo kruziti
tekst koji otkriva kakav je vas ljubavni jezik, a to je jako vazno znati....upravo smo
zato pomno skrojili listu koja ¢e vas ispuniti na svaki moguci nacin. Zahvaljivat
¢ete nam poslije... ;) (Cosmopolitan, travanj 2020.); Spojili smo se na monitor
otkucaja srca i doznali koliko kalorija zapravo trosimo tijekom seksa
(Cosmopolitan, svibanj 2020.). Klju¢na razlika je i ta $to se u ¢asopisu direktno
podrzava LGBT zajednicu pa nije prisutan tradicionalan prikaz obitelji. Clankom:
Jesmo li stvarno ponosni? ...u posljednje vrijeme svijet biljezi porast hejterskih
napada. Zasto se to dogada i kako tome stati na kraj? (Cosmopolitan, travanj

2020.). U c¢lanku se, osim §to podrzava ravnopravnost LGBTIQ zajednice, $alje i
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moralna poruka Sto uciniti ako dozivis zlocin iz mrinje? (Cosmopolitan, travanj
2020.) Rjesenje za sve probleme sadrzano je u tekstovima koji predlazu razne
strategije te nabrajanju uputstava Sto treba ucliniti: Vjezbe protiv treme
(Cosmopolitan, travanj 2020.) ili u obliku kviza ¢iji odgovori pod a/b/ sugeriraju
Sto smijete/ne smijete npr.: Kviz: popricajmo prije nego Sto ucinite nesto Sto biste
mogli pozaliti (travanj 2020.). Zenstvenost koju &asopis konstruira kreée se
izmedu pasivnosti i aktivnosti te brige za sebe npr.. Djevojke mogu vladati
svijetom i sve Sto ti treba jest samopouzdanje (Cosmopolitan, lipanj 2020.).
Identitet Cosmo-djevojke uistinu je sastavljen od razli¢itih djelica poput
patchworka (2013: 119). Grdesi¢ njezinu svakodnevicu opisuje ,,Zenskom® jer je
obiljezena ,,zongliranjem izmedu veze i Karijere te pretapanjem radnog i
slobodnog vremena, no neka su proturjecja specificnije vezana uz njezin identitet,
poput Zzelje za samostalnoS¢u nasuprot Zelji za bliskoS¢u u vezi, za
kompetitivno$¢u na poslu nasuprot zelji za bliskoS¢u u vezi... Posljednja je
kontradikcija osobito vidljiva u sustavnom zahtijevanju nemoguéeg od tog
imaginarnog mugkarca (2013: 120). Casopis kao tekst — ,,specifiéni znadenjski
sustav unutar kojeg se odredene poruke proizvode i artikuliraju radi na
uokvirivanju svijeta za svoje Citateljice, pokuSavajuci osvojiti 1 oblikovati njihov
pristanak na odredeni skup vrijednosti (McRobbie, 2000: 68, 67). Kao §to je
McRobbie i sama potpuno svjesna, Zenski ¢asopisi Cesto nude uvelike proturjecne
upute za zivot. Janice Winship komercijalni uspjeh Cosmopolitan pripisuje
upravo ,,prihvacanju te kontradikcije kako bi se mogao ponuditi pluralizam
misljenja, iskazivanju potencijalno medusobno iskljucivih pogleda na temu zena“
(1987: 100). Grdesi¢ smatra kako su Cosmove stranice reprezentativni primjer
relativno mirnog suzivota razli¢itih proturje¢ja. Ovdje posebno mjesto zauzima
odnos feminizma 1 Zenstvenosti. Taj odnos dodatno propitkuje time jesu li
feminizam 1 Zenstvenost oprecni pojmovi ili je rije¢ o predrasudi drugog vala
feminizma? Smatra kako “ danas feministice propituju Zenstvenost koja je u sluzbi

mo¢ne modne 1 kozmetiCke industrije — vodecih oglaSivata u Zenskim
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Casopisima“ (2013: 119). S druge strane, postavlja pitanje odakle pravo
feminizmu da definira autenti¢nu Zenstvenost? PotroS$nja je dala zamah novoj
formi stare ideologije Zenstvenosti, tvrdi Janice Winship, koja novu Zenu vidi kao
komercijalnu prilagodbu kulturnog prostora $to ga je otvorio feminizam - ali bez
feministi¢ke politike (Grdesi¢, 2013: 119; Winship, 1987: 35-36). Tako Winship
svoje poglavlje o Cosmopolitanu zavrsava tvrdnjom kako je ,,magazin samo
sredstvo za reklame i istinska posveta kapitalistickom trzi$tu na kojem se svaka

prvo brine za sebe* (Grdesi¢, 2013:119; Winship, 1987: 120).
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10. ZAKLJUCAK

Analiza se rada temelji na odabranoj gradi Zenskih Casopisa Gloria i
Cosmopolitan. Polaziste u ovome radu ¢ini pregled teorijskih studija primarno iz
podru¢ja feministi¢ke lingvistike, a srediS$nji dio rada odnosi se na stilisticku
analizu Casopisa. Prema Brundson, prva etapa bavljenja Zanrovima Zenske
popularne kulture vezana je uz istrazivanje predodzbi Zena. Gotovo svaka
feministicka kritika kre¢e od analize reprezentacije Zena te ih odreduje kao
pozitivne ili negativne. U prvome analiziranome stilu — stilu reklama, reklame su
prisutne u obliku skrivenih i1 placenih oglasa, a uglavnom je prisutno
intermedijalno ispreplitanje slike i teksta. U casopisu Gloria, reklame se
uglavnom odnose na kozmeticke proizvode protiv starenja, dok se u ¢asopisu
Cosmopolitan reklamiraju kozmeticki proizvodi za njegu lica, tijela i Sminkanje.
Pri tome se autori sluze raznim jezi¢nim postupcima poput koristenja mnoZinskih
oblika zamjenica i atributa. Time se Salje poruke zene kao potrosacice, a upravo
su feministice zamjerale takve predodzbe jer nisu predstavljale Zene onakve kakve
su stvarno bile i kakve bi trebale biti. Drugi analizirani stil — stil modnih prikaza,
najvise je zastupljen u ¢asopisu Cosmopolitan, odnosno najveéi broj stranica
Casopisa se odnosi na modni stil. Opisane su vrste tkanina, dezena i boja pa je
modni jezik postaje deskriptivan 1 funkcionalan. Tekstovi uglavnom sadrze
formulaciju must have proizvoda, ali se takva formulacija ne naglasava
eksplicitno. Nositeljice su stila u Cosmopolitanu mrsave, mlade djevojke dok u
Casopisu Gloria svjetske poznate dizajnerice. Slijedi stil eksperta pisan
jednostavnijim jezikom gdje se kao najcesca figura za naglaSavanje neke pojave
ili problema koristi hiperbola. Casopis Cosmopolitan najée$ée je ispunjen
¢lancima u kojima se Citateljici daju savjeti kako sve imati pod kontrolom pa se
sve vrti oko pravila, ¢ak i u seksualnome Zivotu. Dakle, posrijedi je zastupanje
Zenstvenosti koju karakterizira sanjarenje o idealnom partneru koji bi bio

sposoban potpuno zadovoljiti Zenske potrebe (Radway, 1991: 207). Zadnji
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analizirani stil — razgovorni stil, realizira se kroz neformalno obracéenje,
koriStenjem zamjenica vi i mi, implicitne dijalogizme te KkoriStenje anglizama
uglavnom u neprilagodenom obliku.

Naj¢esce ponavljane teme u Casopisu Gloria odnose se na karijeru, kucu i
izgled. Dok je u casopisu Cosmopolitan zensko tijelo uvijek mlado, dotjerano, u
casopisu Gloria pojavljuje se ONA — po mogucnosti domacica, majka, a kuca
dotjerana i uglancana. Stranice ¢asopisa piSu o primjerima i uspjesima Zena pa
uspjeSne zene rado predstavljaju svoje uspjehe. Uz to, inspiriraju citatelje
karijerom, ali i izgledom te filozofijom Zivota. Casopis nije orijentiran iskljugivo
na Zenu nego predstavlja 1 Zivote musSkaraca te zivote njihove napredne djece. Ono
¢ime osobe dobivaju zasluzeno mjesto u €asopisu jest svakako ljepota 1 uspjeSna
karijera. Time bismo mogli zakljuciti kako ¢asopis predstavlja idealiziranu sliku
tradicionalne Zene. Analizom tekstova ¢lanaka, nude raznovrsne sadrZaje ¢ime
pokuSavaju udovoljiti Citateljima raznih dobnih skupina pa sve $to Gloria nudi —
zena moze birati. U ¢asopisu Cosmopolitan, naglasak je na mladoj, lijepoj i prije
svega slobodnoj mladoj Zeni koja je neovisna o muskarcima. Zenu smjesta izmedu
zabave, fantazije 1 romanse pa Citateljicama nude identifikaciju s figurom Cosmo-
djevojke. U naslovima i podnaslovima koji su igra rijeci, iz kojeg izvlace
senzaciju stavljajué¢i naglasak na uzbudljivome, poviSenim tonom i znakom
uzvika na kraju recenice, nude nove privide neobic¢nih prica s kojima bi se jedna
Zena trebala/mogla poistovjetiti. U nac¢inu komuniciranja, ¢asopis se nudi Zenama
kao prijateljica i savjetnica pa biti na ti sa ¢itateljicom potvrduje bliskost. U skladu
s time, mogu li Citateljice uopée svoj obi¢ni Zivot poistovjetiti s uljepSanom

slikom svijeta koju ¢asopisi nude?
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GRADA:

1. casopis Cosmopolitan (travanj 2020. — lipanj 2020.)

2. Casopis Gloria (veljac¢a 2020. — travanj 2020.)

(Nr/broj 1310, Nr/broj 1312, Nr/broj 1313, Nr/broj 1315, Nr/broj 1317, Nr/broj
1315)

INTERNETSKI IZVORI:
1. Gloria. hr. Preuzeto s:

https://www.gloria.hr/zivot/preporuke/najdugovjecniji-i-najprodavaniji-hrvatski-
tjednik-za-zene-i-kulturu-zivljenja-slavi-25-godina/8442755/ , 3.6.2020.
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10. SAZETAK I KLJUCNE RIJECI

Tema je rada konstrukcija suvremene Zenstvenosti u Zenskim ¢asopisima
kroz stilisticku analizu. Cilj je rada isc¢itavanjem casopisa Cosmopolitan i Gloria
analizirati stil reklama, eksperta, modni i razgovorni stil. Pri tome je analiza
obuhvatila i tematsku analizu Casopisa te analizu naslovnica. Na temelju
dobivenih rezultata, moze se zakljuciti kako Casopisi koriste razli¢ita jezicna

rjeSenja u stvaranju predodzbi 0 tome kakva bi jedna suvremena Zena trebala biti.

KLJUCNE RIJECI

zenski Casopisi, feminizam, lingvistika, Zenstvenost
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11. NASLOV I KLJUCNE RIJECI
(na engleskom jeziku)

Form of contemporary feminity in women's magazines — Stylistic analysis of the

Gloria and Cosmopolitan journals

women's magazines, feminism, linguistics, femininity

47



48



