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1. Uvod

Ovaj rad nudi prikaz zene kroz popularnu kulturu u Sezdesetim godinama proslog stoljeca na
prostoru Jugoslavije, odnosno Hrvatske. Ovdje se analizira moda na primjeru fotografije u
popularnim ¢asopisima i uz relevantnu teorijsku gradu se promislja znacaj reklamne industrije.
Glavna nakana je da se kroz kulturno-povijesni kontekst prikaze slika zenske mode u medijima
i utjecaj zapada na modu Jugoslavije te kako je taj fenomen korelacijski povezan sa pojavom
potroSackog drustva. Promatra se suptilni prijelaz jugoslavenskog drustva iz imperativa
proizvodnje u imperativ potroSnje. Socijalisticka Federativna Republika Jugoslavija sastojala
se od 6 republika. U ovom radu fokus je na Hrvatskoj, medutim promjene koje se spominju na
gospodarskom planu veéinski su zahvatile i ostale ¢lanice federacije. Vremenski okvir koji rad
zahvaca jest druga Jugoslavija, poslijeratno razdoblje odnosno razdoblje nakon antifasisticke
borbe. Potrosacko drustvo na koje se ovdje referira javlja se u vrijeme kada je Jugoslavija u
socijalistiCkom sustavu, Sezdesetih godina 20. stolje¢a kada se zbog Hladnog rata predsjednik
republike Josip Broz Tito okre¢e Zapadnoj ekonomiji. Valja naglasiti da je prvotnu ulogu u
cijelom procesu promjene na ekonomskom planu imala industrijska revolucija. Kroz rad se
medu ostalim od literature ponajvise koriste istrazivacki doprinosi lgora Dude koji U potrazi
za blagostanjem : o povijesti dokolice i potrosackog drustva u Hrvatskoj 1950-ih i 1960-ih
navodi mnogo korisnih informacija koje idu u prilog osnovnim idejama ovog rada. Dean Duda
jos$ je jedan autor Cija je knjiga Kulturalni studiji- Ishodista i problemi pripomogla sa svojim
sazetim strukturiranjem biti kulturalnih studija. Informacije o povijesnom kontekstu Jugoslavije
i drustveno-politickim odnosima tog doba iznose Sinisa Malesevi¢ u knjizi ldeologija,
legitimnost i nova drzava, te Zdenko Radeli¢ koji u knjizi Hrvatska u Jugoslaviji 1945.-1991.
analizira gospodarski razvoj Jugoslavije i zapaZa promjene koje je donijelo potrosacko drustvo
te kako se uopée pojavilo. Ovdje valja spomenuti i autore Ivu i Slavka Goldsteina koji
analiziraju Citav proces tranzicije jugoslavenske ekonomije u knjizi Tito. Cilj rada je pokazati
da je meta oglasivacke industrije bila Zena. Takoder se upotrebljavaju tekstovi Djurdje Bartlett,
koji su se za potvrdivanje glavnog argumenta ovog rada pokazali od izrazite vaznosti. Ponajvise
jer se Bartlett bavila socijalizmom i modom, te je sama premisa njezine knjige FashionEast:
The Spectre that Haunted Socialism da je moda u socijalizmu koriStena kao ideoloski alat za

poticanje na druStvenu promjenu u svrhu postizanja sofisticiranijeg svakodnevnog zivota. Osim



FashionEast: The Spectre that Haunted Socialism, uvelike je preuzeta Bartlettina kategorizacija
mode iz zbornika radova Moda : povijest, sociologija i teorija mode, ¢iji su koautori Mirna
Cvitan-Cerneli¢ i Ante Ton¢i Vladislavi¢. U prvotno spomenutoj literaturi, Bartlett argumentira
kako su se modne tiskovine obracale zenskom C¢itateljstvu i nametala se potreba za
prekomjernom potroSnjom. Za potrebe ovog diplomskog rada, provedeno je i1 empirijsko
istrazivanje, odnosno analizira se ¢asopis Svijet, koji je Sezdesetih slovio kao omiljeno Zensko
Citateljsko Stivo u Jugoslaviji, a glavna tematika je moda i modni izri¢aj. Uz razne akademske
literature te provedenu empirijsku analizu u radu se koriste i mnogi web izvori. Jugoslavija je
izvrsni primjer kako su karakteristike mode i modne industrije oblikovane povije$¢u neke
federacije, strukturom njezina gospodarstva i njezinim odnosima s drugim zemljama. Pedesete
su godine bile razdoblje intenzivne drustvene transformacije od imperativa proizvodnje prema
imperativu potrosnje 1 doSlo je do preobrazbe Jugoslavije u potrosacko druStvo s elementima
trziSne ekonomije. Zbog ekonomskog modela samoupravljanja koji je sadrzavao elemente
kapitalizma i centraliziranim planiranjem Jugoslavija se na jedan nacin izvukla iz teSkog stanja
koje je zahvatilo gospodarski, politicki i ekonomski sektor. DruStvene vrijednosti
socijalistickog covjeka u Jugoslaviji Sezdesetih godina su polako od skromnosti 1 jednostavnosti
pocele varirati prema luksuzu 1 obilju. Odredeni ideali zahtijevali su mnogo ve¢u kupovnu mo¢
kao i materijalnu imovinu. Taj trend rasta kupovne moci koji se odvijao pedesetih godina
dogadao se paralelno sa otvaranjem Jugoslavije ekonomskim utjecajima sa Zapada. Kao $§to je
ve¢ ranije ustanovljeno, Titov raskol sa Staljinom 1 Isto¢nim blokom dovodi do sve vece
otvorenosti za kulturne utjecaje i proizvode zapadne popularne kulture (poput filma, ¢asopisa,
literature, glazbe 1 mode) koji su €esto promovirali vrijednosti razli¢ite od onih iz socijalizma.
Uglavnom, trend rasta kupovne mo¢i gradanki 1 gradana, kao i njihova sveukupna kvaliteta
Zivota, pracen je porastom uvjerenja da je to moderno vrijeme potrebno, ali i da je ljudsko pravo
zahtijevati vise. Odakle zapravo dolazi teznja za drugacijim, rasko$nijim nac¢inom zivljenja?
Pedesetih godina americko poslijeratno drustvo bilo je u Zelji za promjenom. Iscrpljeni od
ratovanja 1 neimastine, ljudi su poceli stremiti za oporavkom. TeZnja za promjenom ideala 1
prioriteti stanovniStva manifestirali se u obliku konzumerizma. Masovna proizvodnja pruZzila je
mogucénost opskrbljivanja kucanstva perilicama posuda, usisavacima, televizijama i perilicama
rublja. Reklame su poticale na kupnju najnovije i najbolje robe, a u to vrijeme pocele su se
uvoditi 1 kreditne kartice $to je uvelike bilo povezano s konceptom americkog sna jer su one
omogucile prekomjernu kupnju i moguénost obiteljskog vlasnistva obilja prakticnih predmeta
poput perilica rublja i usisavaca. Naravno da je to bio drzavni plan bez mane, a ideologija je

provodila svoje jer roba koja je proizvedena u sklopu masovne proizvodnja nije imala dugi
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vijek trajnosti i trebalo ju je zamijeniti nakon nekog vremena, $to je dovelo do nastavka ciklusa
potro$nje.! Naime, kultura i svakodnevni Zivot po uzoru na ameri¢ki model bili su glavni izvor
legitimiteta za jugoslavensku komunisticku partiju i nacin da se izgradi imidz otvorenosti u
vanjskoj politici. Istrazivanjem modnog Stiva sadrzaja Svijeta iz razdoblja Sezdesetih te
analizom knjige Koka-kola socijalizam. Amerikanizacija jugoslovenske popularne kulture
Sezdesetih godina XX veka autorice Radine Vuceti¢ uocena je promjena prikaza Zene u
popularnoj kulturi s obzirom na prethodno desetljece, kada je Zena reprezentirana kao
jednostavna, skromna junakinja. To oprimjeruju Ivana Culjak i Lea Vene u ,,Zena u borbi /
Zena u modi: Odjevne prakse u poslijeratnom periodu socijalistitke Jugoslavije na primjeru
Casopisa Zena u borbi i Nasa Moda“ gdje se propagiraju socijalisti¢ke vrijednosti, a fokus na
modi i odijevanju u pedestim godinama proslog stoljeca uglavnom nije zastupljen u velikoj
mjeri, ve¢ se viSe educira zene kako da kroje odjecu samostalno. Za razliku od pedestih, u
Sezdesetima su na prostoru Jugoslavije vidljivi napori da se zapadni model priblizi i integrira,
pa su stoga i zene u Casopisima prikazane drugacije, glamuroznije, modno osvjeStenije, a
vrijednosti koje se zagovaraju su pretezno potrosacke prirode te su nerijetko urednici modnog

Stiva izravno preuzimali fotografije i ¢lanke iz popularnih modnih ¢asopisa sa Zapada.

1,Consumerism*, Age of affluence.com, https://ageofaffluence.weebly.com/consumerism.html, 23.3.2022.
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2. Hrvatska/Jugoslavija 1950-ih, drustveni i politicki uvjeti

Sinisa MaleSevi¢, autor knjige Ideologija, legitimnost i nova drzava argumentira da se nakon
Drugog svjetskog rata, Jugoslavija oslobodila sama, zahvaljujuéi Titu i partizanskom pokretu
(2008:205). Cinjenica jest da se Tito, koji je za vrijeme 20. stoljeéa bio na razli¢itim drzavnim
funkcijama, 1941. zajedno sa partizanima borio protiv Sila Osovine $to mu je kasnije (1945.)
osiguralo poziciju marSala nove federalne jugoslavenske vlade. Medutim, prema informacijama
¢lanka sa portala History.com, Titu je osim partizana uvelike pomogao i Sovjetski savez.? Dakle,
1945. u studenom, po novom Ustavu bila je proglasena Federativna Narodna Republika
Jugoslavija, koju su ¢inile balkanske republike Bosna i Hercegovina, Crna Gora, Hrvatska,
Makedonija, Srbija i Slovenija. Ubrzo nakon, uslijedila je agrarna reforma kojom je
nacionaliziran veliki postotak seljackih zemljoposjeda, a osim toga nacionalizirano je vise od
80% industrije, Sto je pospjeSilo industrijalizaciju na prostoru Jugoslavije (MaleSevic,
2008:206). Zbog spora vode Jugoslavije Tita sa vodom Sovjetskog Saveza, Josipom Staljinom
u godinama koje su uslijedile nakon Drugog svjetskog rata, politicka se situacija sa Isto¢nim
blokom podosta zaostrila. Neki izvori tvrde da je sukob nastao kao produkt geostrateske borbe
na Balkanu, koja je ukljucivala Albaniju i njezino postajanje dijelom federacije. Doti¢nu je
borbu Tito podrzavao dok joj se Staljin kriSom protivio. Bilo je tu i drugih problema, kao
gradanski rat s Grckom, gdje je Jugoslavija dala neku vrstu podrSke tamoSnjim komunistickim
pobunjenicima. Nedugo zatim, 1948. godine Jugoslavija je bila proglaSena neprijateljima
Sovjetskog Saveza. Zdenko Radeli¢ u knjizi Hrvatska u Jugoslaviji 1945.-1991. obrazlaze
gospodarske odnose Jugoslavije i SSSR-a u godinama koje su slijedile nakon rata (2006:279).
Isprva se vise od 50% trgovine provodilo s Istokom, ali nakon sukoba Jugoslavija je ve¢ iste te
1948. potpisala prvi vazniji ugovor sa zapadnim zemljama, bio je to trgovinski sporazum s
Velikom Britanijom (Radeli¢ 2006). To su bili pocetni trenuci kada se zapravo otvara prostor
za nove, drugacije proizvode, modu i alternativne obrasce mis$ljenja. Za potrebe ovog rada,
ovdje valja objasniti ekonomski sustav. Ve¢ se 1950. godine javlja sustav zvan socijalisticko
samoupravljanje. Velike promjene dogodile su se 1 po pitanju Zenske emancipacije. Vecina
dogadanja koja su se zbivala u Jugoslaviji bila su vodena interesom partije, a tako se i pedesetih
dogodilo da je drzavi bilo potrebno oslobodenje zena. Paula Petri¢evi¢ iznosi ovu problematiku

u eseju ,,How the Female Subject was Tempered. An Instructive History of 8 March and Its

2 Tito is made president for life”, History.com,https://www.history.com/this-day-in-history/tito-is-made-
president-for-life, 1.6.2022.



Media Representation in Nasa Zena (Our Woman)“ gdje navodi kako su partiji Zene bile
potrebne Zene aktivne u politici, tvornici te je zato i bila dozvolila provodenje sustava
emancipacije. Zene koje su u ku¢ama i na polju su trebale postati radnice, pa je partija to i

dozvolila (2021).

Kratki povijesni pregled, usporedba pedesetih i Sezdesetih

Tijekom stvaranja novog drustva, Tito je veliku pozornost poklanjao kulturi. Bilo je ulozeno
mnogo napora da se pro§iri masovna umjetnost. Autori Goldstein taj fenomen opisuju na nacin
da su Siroki narodni slojevi trebali postati uzivatelji elitne kulture (2015:539). Ideja
demokratizacije koja se spominje u paragrafu ranije, trebala se Siriti i putem kulture i umjetnosti.
Dakle, odstupanje od sovjetskog modela ostavilo je trag i na jugoslavenskoj umjetnosti.
Umjetnost je u blazoj mjeri oslobodena partijske politike, a modernizam zauzima posebno
mjesto u jugoslavenskoj umjetni¢koj praksi. Nenad Makuljevié¢ u knjizi In the Name of Art and
Nation: Marginalisation of Early Modern Balkan Visual Culture zamjec¢uje da nakon raskola
sa Sovjetskim savezom, modernisticka umjetnost Jugoslavije postaje svojevrsni element
vanjske politike (2018). Sredinom pedesetih, u Jugoslaviju poc¢inju dopirati zapadna strujanja,
i to putem tiskovnih i glazbenih sadrzaja. Tjednici poput Plavog vjesnika i Zzenske revije Svijet
bili su S$tiva obilata zabavno-informativnim sadrzajima. Kulturna naobrazba daljnje je
omogucena 1956. (MaleSevi¢ 2004) kada je pokrenuta prva televizija u Jugoslaviji. No vazno
je spomenuti da jaki zapadni utjecaj nije bio dobro prihvaéen od strane komunisticke partije i
medu njezinim ¢lanovima nerijetko je vladalo misljenje da takva vrsta mode, glazbe ili literature
kvari jugoslavensku omladinu. Premda su postojala i neka sluzbena upozorenja u obliku govora,
to se uglavnom nije uzimalo za ozbiljno, te su stanovnici u pravilu bez problema i dalje mogli
konzumirati zapadne sadrzaje (Radeli¢ 2006). Veéi zamah u kasnim pedesetima i ranim
Sezdesetima zauzima industrijalizacija 1 dinami¢ni ekonomski razvoj. U godinama izmedu 1953.
I 1960. je zapazen ogroman porast BDP-a. U to je vrijeme komunisticka partija zagovarala
pokret nesvrstanih, na koju se Cesto referira kao glavno vanjskopoliticko orude Titove

Jugoslavije.



SocijalisticCko samoupravljanje

Pod socijalistickim upravljanjem se podrazumijeva da nad bankama, poduze¢ima, trgovinama
1 bolnicama funkciju rukovodenja imaju radnicka vijeca koja su sama birala upravna tijela. U
stvarnosti je razina radni¢ke kontrole varirala od poduzeéa do poduzeca, no bilo je nesto
slobodnije nego danasnji sustav. Glavna ideja ovog tipa sustava bila je da radnici sami odluc¢uju
o produktivnosti i1 rezultatima svoga rada. Zadaca ove vrste vlasti, koja se Cesto nazivala
narodnom bila je usmjeravanje drusStvenog, gospodarskog i kulturnog zivota stopama
socijalizma, premda je uskoro drzavno vlasnistvo postalo oblikom kapitalistickog. Autori poput
Ive i Slavka Goldsteina u knjizi Tito polemiziraju o ovoj vrsti gospodarenja, tvrdeci da je isto
dugo vremena bilo samo ljustura i da radnici zapravo isprva nisu mogli u potpunosti odlu¢ivati
0 svojim pravima (2015:536). Postavljalo se pitanje hoce li ovakva vrsta rukovodenja drzavom
u konacnici doprinijeti ka vecoj demokratizaciji drustva. Jedna bitnija karakteristika
jugoslavenskog trzisnog socijalizma bilo je poimanje trziSta kao mjesta za usmjerivanje
domace 1 medunarodne proizvodnje i razmjene, pri ¢emu je socijalisticki element dolazio iz
drustvenog vlasnisStva i radnickog samoupravljanja poduzeca. Inovativne birokratske strukture
Jugoslavije privukle su pozornost Sire javnosti u ¢ijem je srediStu bio spomenuti sustav
jugoslavenskog samoupravnog socijalizma, u kojem su radnici sudjelovali u donosenju odluka
na razini poduzeca. Uzevsi u obzir da je krajnji cilj samoupravljanja komunistickih, a jednako
tako 1 socijalistickih vlada demokracija, samoupravljanje se ¢inilo kao pogodno rjeSenje koje
bi moglo pripomoc¢i ostvarenju toga cilja. Od 1952. do 1965. Jugoslavija je svjedocila zlatnom
dobu svog gospodarstva, u ¢emu je ¢ak pretekla Japan, koji je do tada glasio kao najbrze rastuce
svjetsko gospodarstvo.  Saul Estrin u akademskom ¢lanku ,,Yugoslavia: The Case of Self-
Managing Market Socialism* pise da je samoupravljanje bilo pokazatelj trzisne ekonomije koja

pusta korijene i prisutnosti ekonomske demokracije unutar Jugoslavije (1991:188).

3 Balkanologie”, Journals.com, https://journals.openedition.org/balkanologie/681, 15.6.2022.
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Povijesni razvoj masovnog potrosackog drustva u svijetu

Vecinska promjena u potro$a¢kim navikama drustva globalno bila je rezultat prve, pa tako i
druge industrijske revolucije. Prva industrijska revolucija koja nazire svoje najranije pocetke
jos u drugoj polovici 18. stoljeca, krenula je u Velikoj Britaniji, te se do sredine 19. stoljeca
prosirila na ostale dijelove svijeta, uklju¢uju¢i Sjedinjene Americke Drzave. Industrijska
revolucija je donijela goleme promjene u gospodarskom sektoru i na urbanom planu. Naime,
radna mjesta u tvornicama nudila su mnogim ljudima moguénost duljeg zaposlenja, §to je
dovelo do masovnih iseljavanja iz sela u gradove.* Jednako tako, nekoé agrarne sredine
preobrazile su se u industrijske. Dobra koja su neko¢ mogla biti oblikovana rukom covjeka,
sada je zamijenio stroj. A ono $to je takoder bitno za naglasiti vezano uz tematiku ovog rada,
glede mode i tekstilne industrije jest da je upravo tekstilna industrija bila jedna od prvih koja je
koristila nove metode produkcije koje su bile plod prve industrijske revolucije.® Drugu
industrijsku revoluciju, koja po€inje na izmaku 19. stolje¢a pak karakterizira zamjena starih
proizvoda za nove, primjerice uporaba Celika kao sastavnog gradivnog materijala mnogih
strojeva u zamjenu za Zeljezo. Jedan od pojmova koji se veze uz Drugu industrijsku revoluciju
jest industrijalizacija, te masovna produkcija koja je u krajnjoj liniji omogucéila fenomen brzog
Sirenja mode sredinom proslog stoljeca. Industrijska revolucija je relevantna jer su njezini
procesi omogudili i brzo Sirenje ljudskih ideja, Sto je uzrokovalo val globalizacije koja se
takoder §iri sa zapada. Ono $to neki autori uzimaju kao prijelomnicu izmedu srednjovjekovnog
1 modernog doba jest ideja prosvjetiteljstva, koja nalaze da su ljudska stajaliSta prestala teziti
religiji i okrenula se ekonomiji i politici. Tu ideju 0 napretku detaljnije razraduje Ates Davut u
akademskom ¢lanku ,,Industrial Revolution: Impetus Behind the Globalization Process® gdje
opisuje da su zbog industrijske revolucije svjetska gospodarstva postala ovisnija jedna o
drugima (2008:33). S pojavom industrijske revolucije konzumerizam je postao glavni drustveni
fenomen, dok je srediSte ljudske zelje potroSnja. Dakle, zajedno sa kapitalizmom,
konzumerizam je ubrzo postao dio dominantnog ekonomskog sustava i ideologije. Kao rezultat

ekonomske slobode tog vremenskog razdoblja, tvornice su mogle proizvesti bezbroj izuma i

4 Industrial-revolution”, British history.com, https://schoolshistory.org.uk/topics/british-history/industrial-
revolution/migration/ 15.4.2022.

5 Industrial-revolution ,,, History.com,https://www.history.com/topics/industrial-revolution/industrial-
revolution, 18.4.2022.
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proizvoda na masovnoj razini, u usporedi s proslim razdobljem kad se roba proizvodila u
sustavu znanom kao kucna industrija. Pod time se podrazumijevalo da roba nije proizvedena u
velikom broju i da je jedinstvena. Tvornice smjeStene u gradovima zauvijek su promijenile
sudbinu robe jer se odjednom pocelo proizvoditi obilje koje je bilo dostupno $iroj javnosti. S
jacanjem socijalistickih vrijednosti, u drustvu se pojavila srednja radnicka klasa, koja je imala
kupovnu mo¢. Pripadnici i pripadnice tog dijela drustva mogli su si priustiti nova dobra.® Dalje
se u radu promatra konzumerizam i njegov razvoj u 20. stoljecu. Autori poput Igora Dude bave
se tom tematikom na podrucju Jugoslavije odnosno Hrvatske. Poslijeratne godine, pedesete i
Sezdesete Cesto se u literaturi nazivaju zlatnim dobom konzumerizma. Razlog tome je Sto su
proizvodi bili jeftiniji i mnogo brojniji nego prije te su marketinske kampanije uz pomo¢ savjeta
psiholoskih stru¢njaka uspjesno diktirale proizvode Sirim masama. Drugim rije¢ima, oglasivaci
su imali Siroku lepezu trikova kojima su podsvjesno natjerali ljude da nasjednu na njihove
sheme, koje su u 20.stolje¢u postale vrlo ucinkovite. Jedan od novih primjera promidzbe koji
se tada pojavio je povezanost sa proizvodom u smislu utvrdivanja odnosno iskazivanja
identiteta. Tako su potrosaci poistovjecéivali svoj drustveni polozaj sa koli¢inom potrosnje. TO
je naravno samo pridodalo odjeku potrosacke groznice.” Ovdje je bitno jos opisati drustveno-

politicke odnosne tog doba, ¢ime se detaljnije bavi u sljede¢em paragrafu.

2.1 Europsko zlatno razdoblje i prodor novog drustva u Jugoslaviji

Europskim zlatnim razdobljem smatraju se pedesete 1 Sezdesete godine 20. stoljeca. U to je
vrijeme na prostoru Hrvatske, odnosno Socijalisticke Federativne Republike Jugoslavije doslo
do porasta Zivotnog standarda, $to je dovelo do mnogih promjena svakodnevnice tadaSnjih
stanovnika. PotroSacki kapitalizam Hrvatske naZalost nije dovoljno istraZen, o ¢emu pise 1 Igor
Duda u knjizi U potrazi za blagostanjem — O povijesti dokolice potrosackog drustva u Hrvatskoj
1950-ih i 1960-ih. Prema Dudi, jedan od nedovoljno istrazenih aspekata potrosackog drustva
jest slobodno vrijeme i dokolica koji su usko povezani s ljudskim potroSackim navikama.
Medutim, Duda naglasava da ipak postoje podrucja koja su pokazala interes za bavljenje ovom

temom, a u ta podrucja ubrajaju se kulturalni studiji, sociologija, antropologija, knjiZevna

6 ,The working class during industrial revolution, Study.com, https://study.com/academy/lesson/the-working-
class-during-the-industrial-revolution-growth-ideologies.html, 21.4.2022.

7 History of consumerism*, History crunch.com, https://www.historycrunch.com/history-of-
consumerism.html#/, 23.4.2022.
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kritika, geografija i ekonomija (2005). Vodecu ulogu u historiografiji potrosackog drustva nose
povjesnicari koji su se bavili odnosom ponude i potraznje, gospodarskom proizvodnjom te
jednako tako potrosnjom. Ti su povjesnicari takoder promatrali povezanost izmedu dokolice i
kupovine te muskarce i zene kao potrosace opcenito. Spomenuti fenomeni nalaze se u radovima
Ellen Leopold, Victorije de Grazije, Roya Portera i drugih, a na ¢ija su razmatranja uvelike
utjecali teorijski doprinosi Jeana Baudrillarda, Michela de Certeaua te Pierrea Bordieua ¢ija ¢e
se teorija ukusa i modnog stila kasnije daljnje razmatrati u tekstu (Duda 2005). Kad se opisuje
novo drustvo, valja uociti dominantnu logiku promjene i rezultata promjene ustrojstva na
svjetskom, europskom pa tako i jugoslavenskom to jest hrvatskom planu. Gilles Lipovetsky u
¢lanku ,,The empire of fashion: Introduction® pridaje modi zaslugu za pojavu novog drustva,
samo 20. stolje¢e nazvano je modernim dobom (2002). Ono §to je karakteristi¢éno za doba
Sezdesetih prema Lipovetskyju jest stvaranje umjetne potrebe i ideologija zadovoljenja te
potrebe, dok su druga obiljezja poboljSanje Zivotnih uvjeta, obilje stvari (robe) i slobodnog
vremena. Lipovetsky isti¢e da se drustvo koje je fokusirano na stvaranje potreba vodi logikom
mode u smislu privlac¢nosti, dotrajalosti te razliCitosti. Atmosfera koja je bila prisutna na
modnom polju odrazila se i na druge segmente potro$nih dobara, a za pravila nametanja stvari

1 potreba brinule su se profesionalne nadleznosti.

Nadalje, Duda pise da se u sastavnice potroSackog drustva svrstavaju drustvena, gospodarska i
kulturna povijest kao 1 kvaliteta zivljenja, kupovna mo¢, zivotni standard te identitet i mentalitet
stanovniStva (2005). Kako bi se bolje opisalo zenu i modu na podru¢ju Hrvatske Sezdesetih
godina 20. stoljeca, prvo treba opisati drustvene promjene koje su se tada dogadale na globalnoj
razini. Jedan od presudnih dogadaja, svakako je bio Titov raskol sa Staljinom 1948. te otvaranje
Jugoslavije Zapadu, $to je rezultiralo izmjenama gospodarskog, kulturnog i drustvenog sektora.
Kroz razlicite oblike popularne kulture, uglavnom filmove i ¢asopise prezentirala se nova,
drugacija slika drustva od onog koje je do tada bilo zastupljeno u socijalistickoj Jugoslaviji. Iz
imperativa proizvodnje pocelo se ciljati na imperativ potro$nje. Naime, kultura potrosackog
drustva svoje zacetke datira u prvu polovicu 20. stoljea, kada je u sjevernoamerickim i
zapadnoeuropskim drustvima doslo do suptilne promjene strategija oglasavackih industrija.
Vrijeme je postalo roba, a periodi dokolice su bivali instrument trgovine. Otprilike dvadesetak
godina kasnije, nedugo nakon zavrSetka Drugog Svjetskog rata, taj fenomen pojavio se i u
Europi, a da je ciljana meta konzumerizma bila Zena, elaborira i Duda, sljede¢im rije¢ima:
,» Vrijeme rodenja masovnog potroSackog drustva, koje je takvim ucinilo masovno prihvacanje

potrosackih navika od strane radni¢ke klase, prije svih Zena koje su bile predvodnice novih



potrosaca, smjesSta se u Sjevernu Ameriku 1920-ih i 1930 godina.“ (2005:21) Hajrudin
Hromadzi¢ dotice se ove tematike u knjizi Konzumerizam- Potreba, Zivotni stil, ideologija gdje
kao glavni razlog promjene navodi promjenu strategije u smislu da se sada veca pozornost
obratila psiholoskim trikovima koji su naveli ljude da kupuju viSe nego uobicajeno, odnosno
umjesto da se proizvode proizvodi koji ljudima trebaju, fokus je na tome da se stvara nezasitna
ljudska potreba koja bi trebala konstantno tjerati ljude da kupuju novo i bolje (2008:10).
Hromadzi¢ pise kako se nova strategija bazirala na idejama Sigmunda Freuda i Edwarda
Bernaysa, koji se danas takoder smatra zaCetnikom modernih odnosa s javnos¢u. Dakako, ovdje
je vazno i spomenuti Paula Mazara, americkog bankara Cija je zamisao bila da se ljude potice
na Zudnju za novim stvarima, ¢ak i prije nego Sto su stare stvari do kraja konzumirane. ,,Ljudske
zelje trebaju zasjeniti objektivne potrebe, Zelja je odrednica suvremenog potrosaca“ naglasava
Hromadzi¢ (2008:10). Shodno tome, Maja Miklula daje primjer Dona Slatera, koji navodi kako
je uobiéajeno glediste u sociologiji i slicnim disciplinama to da je moda postala znacajna snaga
u drustvu tek s pojavom burzoazije i kapitalizma u Europi. Zamjecuje kako su prije kapitalizma
samo bogati mogli ¢esto mijenjati i narucivati odjecu, jer su imali osobne krojace, no sada to
(mijenjanje, kupovanje nove) odjece rade sve klase. Nadalje, fenomen potroSackog drustva u
Europi uvelike je utjecao izmedu ostalog i na emancipaciju Zzena. Mnoge Zene koje su bile
pripadnice radnicke klase mogle su si priustiti nove stvari, a u Hrvatsku su raznoliki novi
proizvodi stizali iz Italije, a najéesce su to bile Sivace masine i odjeca po najnovijoj modi zapaza
Mikula, u ¢lanku ,,Highways of Desire* (2010). Relevantno za prethodno re¢eno, Alica Grilec
konstatira kako se prekomjerna potroS$nja opcenito najbolje ocituje u sektoru mode (2018).
Stanovnici koji nisu ¢ekali da se proizvodi pojave na hrvatskom trzi$tu su obicavali ,,i¢i preko
granice” u Soping §to je, kako piSe Mikula bila jedna od uvelike rasprostranjenih praksi za
vrijeme Jugoslavije. Premda je ta praksa bila prilicno zastupljena, u prekograni¢ni Soping u
Italiju, odnosno u Trst su ve¢im dijelom odlazile Zene koje su bile pod utjecajem potrosacke
groznice (2010). Patrick Patterson u knjizi Bought & sold: Living and losing the good life in
socialist Yugoslavia pak tvrdi da se Sezdesetih godina pojavila i nova klasa, klasa koja je
slobodno vrijeme koristila za Soping i na taj nacin iskoriStavala sve pogodnosti ,,novog® Zivota.
Patterson pojasnjava da pod pojmom nove klase ne misli na malu skupinu privilegiranih, ve¢
pod tim pojmom podrazumijeva masovno stanovnis$tvo, ali ujedno napominje da su ipak
postojale razlike u placama stanovniStva te da je za mnoge jugoslavenski san predstavljao nesto
nedostizno (2011). Obilje novih proizvoda na trzistu te mogucnost prekomjerne kupovine istih

1 pracenja svjetskih modnih trendova bila je ostvariva jer je Europa tada bila zahvacena
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fenomenom takozvanog zlatnog doba.® Takoder, promatrano u ekonomskim aspektima
Hrvatske u Jugoslaviji su bili stvoreni uvjeti za takvo §to, odnosno poradi vecih plac¢a, kraceg
radnog vremena i velikog stupnja zaposlenosti gradani su si mogli priustiti kupovanje novih
stvari (Duda 2005). O novoj klasi ljudi na podru¢ju Jugoslavije, to jest Hrvatske koja je nastala
kao posljedica ranije spomenutih drustveno-ekonomskih promjena Patterson zapaza promjenu
u odnosnu na prije ratno stanje. PiSe kako su tadasnji stanovnici do informacija o novim
proizvodima dolazili putem Casopisa, koji su sadrzavali §irok raspon tema, a najvise se pisalo o
modi, poboljsanju doma i automobilima. Trendovi koje su Casopisi nametali dolazili su

uglavnom iz Sjeverne Amerike ili iz modnih sredista zapadne Europe (Patterson 2011).

3. Polozaj Zena u Drugoj Jugoslaviji

Drugi svjetski rat donio je sa sobom revoluciju cjelokupnog nacina zivota jugoslavenskih zena,
transformirajuci zensku javnu sferu pruzivsi im priliku za sudjelovanje u politickom zivotu. Za
vrijeme i nakon Drugoga svjetskog rata jedan aspekt aktivizma Zena u Jugoslaviji ostvaren je u
okviru borbe protiv fasizma tijekom rata, a kasnije kroz obnovu zemlje pod vodstvom
Komunisti¢ke partije Jugoslavije. Mobilizacija Zena tijekom Narodno oslobodilacke borbe
Jugoslavije, zajedno sa osnivanjem Antifasisticke fronte Zena 1942. godine, oznacila je pocetak
jaceg druStveno-politickog angazmana zena. NOB je otvorila prostor za afirmiranje
jugoslavenskih Zena kao politickih subjekta, Sto se u poslijeratnom razdoblju nastavilo i na
gospodarskom pa tako i kulturnom planu. AntifaSisticki front Zena Jugoslavije, osnovan u
Bosanskom Petrovcu 1942. godine na Prvoj zemaljskoj konferenciji Zena, predstavljao je prvu
masovnu Zensku organizaciju na ovim prostorima. Chiara Bonfiglioli u "Women's political and
social activism in the early Cold War era: The case of Yugoslavia.” opisuje djelatnosti koje su
najcesce obavljale pripadnice Antifasisticke fronte Zena koje se nisu direktno prikljucile vojnim
jedinicama bile su briga o ranjenicima, izrada odjece, prikupljanje hrane, kurirska sluzba i tome
sli¢no (2014). Ovdje takoder treba spomenuti da je jo§ od same uspostave AFZ-a jedan od
glavnih ciljeva bio prosvjetno- kulturni rad, to jest opismenjavanje i sveukupno obrazovanje

zena. Povrh toga, organizacija AFZ-a je i obucavala Zene za trZiSte rada, te je imala vaznu ulogu
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u formiranju jugoslavenskog novog drustva za vrijeme poslijeratne modernizacije zemlje. °
Nadalje, svojim sudjelovanjem u borbi protiv faSizma Zene su se zakonski izborile za rodnu
ravnopravnost. To je rezultiralo time da su 1946. godine u Ustav Socijalisticke Federativne
Republike Jugoslavije prvi put do sad upisana prava zena, te ih se po ¢lanku 24. definira kao
politicka, druStvena i ekonomska bi¢a koja imaju jednaka prava muskarcima. Nove odredbe
upisane su po uzoru na sovjetski Ustav, stoga su imale revolucionarno stajaliSte o klasnim,
nacionalnim i rodnim nejednakostima. Pored toga, u novom Ustavu stoji da Zene imaju prava
za isti rad primati istu placu kao 1 muskarci, te se jako Stite prava majka radnica. Prema tome
drzava je morala prepoznati da je i maj¢instvo drustveni doprinos, te u skladu s tim osigurati

odgovarajuée mjere socijalne skrbi za majke i djecu.®

3.1 Zenska emancipacija kao obiljeZje socijalisticke modernizacije

Zensku emancipaciju u Jugoslaviji karakterizira uvazavanje zenskog glasa i aktivizma u
neprestanoj borbi protiv patrijarhata i Zena koje su mu se odlucile suprotstaviti priznavanjem
patrijarhalne prirode rata. Dok je za vrijeme Drugog svjetskog rata AFZ nastala radi
ukljucivanja Zena u politiku i1 potpore partizanskoj borbi, pocetkom pedesetih bila je zaduZena
za provodenje socijalisticke politike emancipacije Zena, ciljaju¢i na najzaostalija, ruralna
podrudja. Unato¢ &injenici da prava Zena upisana u novi jugoslavenski Ustav, pripadnice AFZ-
a su se Cesto suocavale s nerazmjerom koji je postojao izmedu svakodnevnog zivota i Ustavnih
odredba.'! Premda je Zenska polititka emancipacija omoguéila da neke Zene zauzmu najvise
poloZaje u drzavnom aparatu, kljuéne su direktive dolazile odozgo. Isto tako, ¢esto se zbog i
dalje patrijarhalne strukture drustva dogadalo iskoriStavanje Zena u kuénim, industrijskim i
poljoprivrednim poslovima. Treba istaknuti i podruéje koje gotovo uopce nije zahvatila
emancipacija, gdje se vidljivo manifestira granica projekta oslobodenja, a to je kuéna domena.

To spada u sferu privatnosti, u kojoj je patrijarhat duboko ukorijenjen i u danasnje vrijeme.

9,Da Zivi afz“, Arhiv.org, http://afzarhiv.org/da-zivi-afz ,13.6.2022

10 AFZ“, Voxfeminae.net, https://voxfeminae.net/vijesti/antifasisticka-fronta-zena-emancipatorska-snaga-
narodno-oslobodilacke-borbe/ 5.7.2022.

11 The creation of Yugoslav woman®, Viewpoint mag.com, https://viewpointmag.com/2018/09/30/the-
creation-of-the-new-yugoslav-woman-emancipatory-elements-of-media-discourse-from-the-end-of-world-war-
i/, 14.6.2022.
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Ambivalentnost jugoslavenskog socijalizma

Ovdje se referira i na studiju slucaja “The ambivalence of socialist working women’s heritage:
a case study of the Jugoplastika factory“ Marine Blagai¢ te Renate JambreSi¢ Kirin koje su
pisale 0 zivotima radnica splitske tvornice Jugoplastika u vrijeme kada se konzumerizam
pojavio u Jugoslaviji (2013). U svom radu doti¢u se i problematike pasivizacije zene unutar
domene obiteljskog zivota kroz diskurs Zene potrosacice i bave se pitanjem odstupanja izmedu
socijalisticke retorike emancipacije zena te postupnog objektiviziranja zenskih tijela i
nametanje idealnog tipa zene putem raznih oblika popularne kulture. Blagai¢ i Kirin iznose da
je uspostava autokratske i paternalisticke strukture mo¢i stavila Zene u podredeni polozaj;
polozaj hraniteljice, ali i domacice u obitelji. Tu se ocituje antagonizam socijalistickih ideja o
jednakosti. Jugoslavenske zene zivjele su dva zivota; na poslu i u drugim oblicima javnih
aktivnosti samoupravljanja, a nakon posla nastavljale su raditi druge poslove u domeni
privatnog obiteljskog svijeta. Nadalje Blagai¢ i Kirin piSu da je nepotpuna transformacija
drustvenih i rodnih odnosa zajedno s ekonomskim kontradikcijama i otvoreno$éu za
zapadnjacke kulturne utjecaje pridonijela iscrpljivanju revolucionarnog morala (2013). Ranije
navedeni paralelni prikazi zene povezuju zenu radnicu i Zenu privatno u zenu potrosacicu, $to
ukazuje na fenomen njegovanja zapadnjackog, odnosno jednog vida zenstvenosti koji je bio
prisutan i unutar privatne domene. Idealni uzor u ¢asopisima kao §to su Svijet i Prakticna zena
predstavlja zena koja mozZe uspje$no balansirati izmedu radnice i domacice, a istovremeno
pridaje posebnu paznju modi i odijevanju kako bi bila u doticaju sa svojom Zenstvenosti. Anita
Buhin u ¢lanku ,,Jugoslavenska popularna kultura izmedu zabave i ideologije* zamjecuje da su
u ono doba Svijet i Prakticna Zena bili najpopularniji Zenski casopisi koji su sadrzajno pokrivali
teme poput uloge Zena opcenito, savjete, pravila ponasanja, moda, prihvatljivi stil Zivota i tome
slicno. Tijekom procesa opisivanja sje¢anja bivsih radnica tvornice Jugoplastika, Blagai¢ i
Kirin analiziraju kako su zene balansirale izmedu poslovnog i privatnog Zivota i daju uvid u
zivot Zene kao potroSacice. Napominju kako su se radnice se izjasnile da su najveci stupanj
emancipacije osjetile zahvaljujuéi placi, slobodi koja dolazi sa imanjem vlastitih prihoda (2013).
Ovo je velika promjena u usporedbi sa prijasnjim (predindustrijskim) na¢inom Zivota Zene.

Odstupanje od prethodnog ocituje se u tome §to je u poratnom drustvu Zenama ipak pruzena
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prilika za Zivot izvan obiteljskog kruga i tradicionalnih patrijarhalnih odnosa, s barem
djelomi¢nom financijskom neovisnos¢u i kreditnom sposobnoséu, §to je uvelike utjecalo na

njihovu slobodu i samosvijest.

Zena, radnica - potrosacica

Mnogo autorica argumentira da je oglasavanje u Jugoslaviji odnosno Hrvatskoj bilo usmjereno
ve¢inom zenama, i da su reklamne kampanje u socijalizmu nerijetko kopirale zapadne, o ¢emu
se i pise u ovome poglavlju. 2 Ujedno je vidljivo kako se na tom polju uz pomo¢ globalizacije
rodna dinamika transformira. Oglasi u Hrvatskoj mogu se promatrati kao drustveni pokazatelji
ekonomskog, klasnog i rodnog uredenja. Nadalje, jugoslavenska potrosacka kultura
naglasavala je aspekt Zene radnice pa su se oglasi u Zenskim Casopisima direktno obracali njoj
i njezinim potrebama i tu je doslo do izgradnje identiteta zene kao potrosacice. Nada Duhacek
I Marijana Stoji¢i¢ u znanstvenom ¢lanku ,,From Partisans to Housewives: Representation of
Women in Yugoslav Cinema“ pisu kako u Sezdesetim godinama proslog stolje¢a na ovim
prostorima dominira konzumeristi¢ka ideologija. Radi fenomena potrosackog drustva i trziSnog
socijalizma pojavljuju se i dva ambivalentna prikaza Zene. Zena je u socijalizmu unutar javne
domene radnica, no to ne doseze privatnu domenu (2016). Te problematike se u svom
znanstvenom radu “The strange case of Yugoslav feminism: Feminism and socialism in "The
East* dotice 1 Adriana Zaharijevi¢, gdje navodi da ekonomska emancipacija Zene nije
zadovoljavajuca jer placeni rad na poslu ne oslobada Zenu od ugnjetavanja i eksploatacije kod
kuce (2017). Benny Barak i Barbara Stern u istrazivatkom radu ,,Fantastic at forty! The new
young woman consumer skladno kasnije spomenutoj tezi o identificiranju Zene kao
potrosacice afirmiraju ulogu reklama kao pokretaca promjene, Sto se moze aplicirati i na Zene
u Jugoslaviji u vrijeme drzavnog socijalizma. Barak i Stern istrazuju kako su se reklame
obracale zenama i koje taktike su se koristile da potaknu Zene na odlazak kupovinu. Kao vazna
kategorija ovdje se spominju pokazatelji kvalitete zivljenja pojedinki, a sastoje se od Zeninih
svakodnevnih aktivnosti, osobnih stavova i interesa. Primjeri aktivnosti koje utjecu na
ponasanje potrosacica ukljucuju hobije, posao, drustvene dogadaje 1 kupovinu. S druge strane,

interesi pojedinke mogu se sastojati od provodenja vremena s obitelji, njezinog samostalnog

12 Uvod u jugoslavensku potrosacku kulturu”, Xxz magazin.com,https://www.xxzmagazin.com/uvod-u-
jugoslavensku-potrosacku-kulturu, 21.3.2022.
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slobodnog vremena, mode i nac¢ina ishrane. Dakle moze se zakljuciti da Zivotni stil predstavlja
obrazac potro$nje koji se odvija kad pojedinke troSe svoj novac i vrijeme (1985). Na tom tragu,
prekogranicni Soping bio je Cesto upraznjavana praksa od strane stanovnica Jugoslavije. Nila
Hofman zapaza da je to dakako bilo omoguceno ve¢im brojem izdavanja putovnica i
organiziranim prijevozom u doba kada su nove kolekcije stizale u ducane s odjecom (2014).
Kao $to je spomenuto ranije, neosporno je da su globalno i lokalno oglasavanje i potrosacka
kultura bili dio socijalistickog iskustva u Hrvatskoj. Radikalna promjena vidljiva je u nac¢inu na
koji se promislja o potrosnji i modi, fenomenima koji su omogucili izrazavanje lokalnog
identiteta stanovnica Jugoslavije u globalnom i lokalnom kontekstu. Katherine C. Sredl u
znanstvenom ¢lanku “Balkan Barbie: Women and Consumer Culture in Post-Socialist Croatia”
tvrdi da su oglasavanje i Zenski Casopisi bili su mjesto za istrazivanje reakcija Zena na
drustveno-kulturnu transformaciju koja je bila rezultat zapadnih strujanja, o ¢emu ¢e se
detaljnije pisati kasnije (2004). Hrvatski tisak imao je tradiciju Zenskih i specijaliziranih
Casopisa namijenjenih modi, domacinstvu, kulturi i politici, gdje su reklamne agencije koje su
proizvodile oglase za te Casopise sugerirale najnovije modne trendove pa ¢ak i poticale na

prekomjernu potroSnju, a jugoslavenska vlada je to dozvolila i tolerirala.

4. Vaznost kulturalnih studija

Dean Duda u knjizi Kulturalni studiji- Ishodista i problemi daje kratku povijesnu analizu ove
drustvene 1 humanisticke znanosti. Kulturalni studiji smatraju se relativno novim
interdisciplinarnim podru¢jem, koje se formiralo u poslijeratnim godinama 20. stolje¢a na
prostoru Velike Britanije. Generalni poceci se uocavaju ve¢ pedesetih, dok se u sluzbenim
podacima najcesce navode Sezdesete godine kao godine formalnog utvrdivanja. Oni u sustini
proucavaju drusStveni i politicki kontekst u kojem se kultura razvija i o€ituje (2002). Richard
Hoggart, Raymond Williams i Stuart Hall isti¢u se kao glavni utemeljitelji kulturalnih studija,
a sama potreba za ovakvim interdisciplinarnim podru¢jem dolazila je iz toga da se pruzi
drugaciji uvid u drustvo, dakle bilo je od velike vaznosti da se kulturni, ekonomski i povijesni
aspekt druStva analizira iz novog kuta. Gilbert B. Rodman u ¢lanku ,,Cultural studies and
history “ uzevsi u obzir da se ova akademska disciplina pojavila kao odgovor na drustvena

previranja u Sezdesetima, zamjecuje da je podruc¢je njezinog interesa zahvatilo mnoge druge
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discipline kao $to su antropologija, filozofija, knjizevnost, mediji, politiCka ekonomija, povijest,
sociologija i tome sli¢no (2013). Istrazivanja kulturalnih studija ¢esto se usredotoCuju na to
kako odredeni fenomen povezuje pitanja ideologije, nacionalnosti, etnicke pripadnosti,
drustvene klase 1 spola. Zakljucak koji interpretatori tekstova o kulturalnim studijima donose
jest da nuznost za ovakvim tipom istraZivanja proizlazi iz ¢injenice da ne postoji dovoljno
adekvatna disciplina koja bi dala prostor za proucavanje kulture ,,odozdo*, pod ¢ime se sugerira
na to da su kulturalne prakse i rituali svakodnevnog zivota povezani i sa dijelom populacije koji
ne pripada samo mo¢nim drustvenim klasama, odnosno elitama ve¢ i obi¢nim skupinama ljudi.
13 Ovdje se zapazaju razli¢ite strukture druStvenog Zivota, u koje se ubrajaju kultura
svakodnevnice, drustvena klasa, drustveni status i uloge, razne drustvene skupine te institucije
pa tako i pojedinac u zajednici. U sredi$tu zanimanja kulturalnih studija su dakle i1 apstraktne
implikacije drustva, te se Cesto promatraju fenomeni nastanka kulturne promjene. Osim toga
bave se i raznim supkulturama koje izranjaju iz drustva. Prema tome i visoka i niska kultura
zapravo pripadaju u kategoriju supkulture. Nezanemarivo podrucje interesa kulturalnih studija
je ,,niska“ kultura, koja se ¢esto naziva i popularnom odnosno masovnom kulturom. I u ovom
radu problematizira se fenomen koji je zapravo u najvec¢em broju zahvatio pripadnike skupine
masovne kulture. Zbog kulturalnih studija znacenje pojma kultura se jo§ viSe prosirilo te je
nadopunjeno dodavanjem pojma popularne kulture. Erin Meyer u knjizi The culture map :
Decoding how people think, lead, and get things done across cultures tvrdi da su gotovo sve
ljudske aktivnosti definirane pod utjecajem kulture, nista nije previSe nisko ili visoko, da bi
izbjeglo rasponu njezine analize (2016). Hall je pak afirmirao pretpostavku da je masovna
kultura dio kulture, tvrde¢i da se sama kultura ne sastoji samo od onoga $to vole obrazovane
elite, poput klasicne glazbe ili lijepe umjetnosti, ve¢ se sve moze definirati kao dozivljeno

iskustvo podlozno interpretaciji.

Najpoznatija djela koja su svojevrsno popularizirala kulturalne studije i priblizila ih Siroj publici
jesu knjiga Richarda Hoggarta, The Uses of Literacy te Kultura i drustvo iz 1958. koju je
napisao Raymond Williams. Nedugo zatim, preciznije 10 godina kasnije osnovan je prvi centar
za kulturalne studije u Birminghamu, Velikoj Britaniji. Kulturalni studiji su se tada bavili

proucavanjem i analiziranjem raznih kulturnih fenomena uz pomoc¢ teorijskih doprinosa radova

13 Stuart Hall and the rise of cultural studies”, New yorker.com, https://www.newyorker.com/books/page-
turner/stuart-hall-and-the-rise-of-cultural-studies, 24.6.2022.
14 Stuart Hall and the rise of cultural studies”, New yorker.com, https://www.newyorker.com/books/page-
turner/stuart-hall-and-the-rise-of-cultural-studies, 24.6.2022.
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Halla, Hoggarta, Benetta, Morleya i drugih.*® Neki od elementa kulture za koje su se spomenulti
autori zanimali bili su glazba, umjetnost, prehrambene navike ljudi, a jednako tako i mnogi

drugi elementi svakodnevnog Zivota, koji do prije nisu dobivali mnogo akademske paznje.

Ukratko Duda pise da su kulturalni studiji pristupali drugim disciplinama sa nakanom
nadilazenja njihovih druStvenih okvira (na primjer knjizevna kritika, povijest) oni su politicki
angazirani, odbacuju razliku izmedu visoke 1 niske umjetnosti, te ne analiziraju samo kulturna
djela ve¢ i sredstva proizvodnje. Zbog potrebe razumijevanja politickih okolnosti u
Ujedinjenom Kraljevstvu, autori kulturalnih studija okrenuli su se radovima talijanskog
marksista Antonija Gramscija, koji se bavio kulturom kroz prizmu drustvene i politicke
kontrole. Prema njegovom stajalistu svakodnevna kultura ljudi je glavni instrument gdje se vrsi
kontrola po ¢emu sile kapitalizma nisu samo policija, zatvor i vojska (2002). Najbitnija
Gramscijeva teza je svakako ona o kulturnoj hegemoniji, koja opisuje kulturne procese uz
pomoc¢ kojih se odrzava sustav moci. Teorija hegemonije bila je klju¢na za razvoj britanskih
kulturalnih studija, olaksala je analizu elementa pomocu kojih se potlacene skupine aktivno
opiru i odgovaraju na politi¢ku i ekonomsku dominaciju.'® Radi se o tome da vladajuce elite
posredstvom ideologije i vrijednosti upravljaju nad pod¢injenima, pitom provodeci egzistirajuci
rezim mo¢i. Pristup Raymonda Williamsa bio je marksisticki i poststrukturalisticki, a subjektne
identitete i odnose smatrao je tekstualnima, konstruiranima izvan diskursa. Stoga bi se
druStvene pojave trebale proucavati izvan materijalnih perspektiva, primjerice osim nekog
komada odje¢e 1 njegove funkcije 1 materijala od kojeg je nacinjen, treba se proucavati i
povijesni kontekst i proizvodac, reklamna industrija povezana sa njegovom popularizacijom i

promidzbom, modne ideologije te misljenje zajednice o potrebi posjedovanja odjece.

Vazan faktor kod proucavanja kulture s ove perspektive jest da se svakodnevni Zivot promislja
kao fragmentiran, a znacenja mogu biti podloZna raznim interpretacijama. Kulturalni studiji se
bave i senzibilitetom svakodnevnog Zivota iz puno razloga, medu kojima su definiranje
identiteta, odnosi 1 prakse svakodnevnice, utjecaj kulture na druStvene odnose. Jedan od
fenomena koji se uoCava jest da potroSnja robe postaje znak identiteta. Dakle za kulturalne
studije roba je znak identiteta i stila Zivota, a potroSnja pocinje prije stvarnog ¢ina kupovine, s
potroSnjom znakova robe. Hoggart, Hall, Williams i Thompson svojim su doprinosima
upotpunili definicije visoke 1 niske kulture, promatrajuci iskustvene stvarnosti njithovih skupina.

John Hartley u knjizi A Short History of Cultural Studies iznosi stajalista Hoggarta, Williamsa

15 Cultural studies”, Britannica.com, https://www.britannica.com/topic/cultural-studies, 24.6.2022.
16 Cultural hegemony“, Thoughtco.com, https://www.thoughtco.com/cultural-hegemony-3026121 27.6.2022.
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i Thompsona formulirana u pozadini ideje da je radnicka klasa mocan instrument druStvene
promjene i da ¢e na kraju pruziti otpor kapitalistickom drustvu (2003). Pripadnici frankfurtske
Skole Theodor Adorno, Max Horkheimer i Walter Benjamin takoder su dali doprinos kulturnom
fenomenu. Adorno i Horkheimer su u Dijalektici prosvjetiteljstva iznijeli glavne aspekte
masovne kulture 1 naglasili su da mediji oblik ljudske kontrole i posjeduju veliku mo¢ nad
ljudima. Adorno i Horkheimer tvrde da se masovna kultura i standardizacija mogu razjasniti
tehnoloskim terminima, a da tehnologija dobiva na snazi putem velikih korporacija i monopola.
17 Vodeée industrije kontroliraju monopole kulture koji proizvode masovnu kulturu i tom
metodom se manipulira misljenje javnosti. Prije navedeni britanski kulturalisti 60-ih su
istrazivali iste koncepte kao i Frankfurtska Skola i o tome kako se kulture radnicke klase
postupno podvode pod masovnu kulturu, te o ulozi medija i nove konzumeristicke stvarnosti u

tom pogledu.

Hoggartov pristup kulturi

John Storey pak u knjizi Cultural Theory and Popular Culture: An Introduction argumentira
da je popularna kultura usko povezana sa drugim oblicima kulture kao §to je ve¢ utvrdeno s
visokom kulturom i kulturom radnicke klase i tvrdi da je popularna kultura nastala kao odgovor
na industrijalizaciju i urbanizaciju (2006). Storey zamjecuje da je kultura radnicke klase samo
jedna od pojava koje Hoggart proucava, te naglasava kako je kultura pedesetih
komercijalizirana, nekvalitetna i ne pridonosi boljitku ljudi. Williams pak kulturu kategorizira
u 3 skupine, drustvenu, dokumentiranu i idealnu (2006). Drustvena kultura daje opis odredenog
nacina Zivota, koji se o€ituje ne samo u umjetnosti, nego i u ponasanju pojedinca, obiteljskim 1
drugim druStvenim odnosima i ta definicija ukljuCuje povijesnu kritiku 1 organizaciju
proizvodnje te odnos institucija moc¢i kojom raspolazu entiteti poput crkve i vlade. Idealna
kultura proucava proces konkretnih i univerzalnih vrijednosti i tok razvitka ljudskog
usavrSavanja. U slucaju da je takva definicija kulture prihvacena, u materijalnim djelima se
analizira opis vrijednosti koje se odnose na trajno ljudsko stanje to jest sadrzavaju bezvremenski

poredak. Treca definicija je dokumentarna koja se bavi ljudskom mislju i iskustvom te je ona

17 Theodor Adorno and the Culture Industry”, Albany.com,
http://www.wright.edu/~gordon.welty/Adorno_84.htm, 21.6.2022.
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zabiljezena u obliku intelektualnog rada. Po toj definiciji ljudska misao i zabiljezen rad podlozni

su kritici (2006).

Visoka i niska kultura

U proslosti, umjetnost i kultura su se uglavnom povezivale sa viSim drustvenim slojem,
odnosno aristokracijom koji su bili imuéni pa su se razlikovali od nizih, neobrazovanih klasa.
Aristokrati 1 plemiéi posjedovali su vise financijskih resursa koji su im omogu¢ili sudjelovanje
u razli¢itim kulturnim aktivnostima koje su kasnije oznacene kao visoka kultura primjerice balet,
opera pise Pierre Bourdieu u ,,Symbolic Power* (1979). Tu se podrazumijeva da pripadnici
niske kulture nisu imali sredstava za stvaranje ili prisustvovanje u visokoj kulturi. Kulturoloski
teoretiari zamijetili su da kad visoka kultura nesto odbaci, to isto postane popularno medu
Sirokom masom, odnosno taj fenomen postane dijelom niske kulture. Premda je primjer odlaska
u kazali$te drugaciji slucaj i neki autori poput Johna Fishera koji u ¢lanku ,,High Art Versus
Low Art“ zapaza kako je kazaliste prije bilo dio popularne kulture, a u kasnije vrijeme se
pretezito smatra dijelom visoke (2001). Tako da iako se Cesto definiraju kao dva odvojena
pojma, moZe se re¢i da se u danasnje doba visoka 1 niska kultura mijeSaju. Podrucje gdje se
visoka 1 niska kultura susre¢u mogu biti robne marke 1 karakteristike istih; ime, simbol, znak.
Fisher tvrdi kako su robne marke u jednom trenutku u povijesti zamaglile razliku izmedu visoke
i niske kulture (2001). Naime, poznati brandovi ¢esto posuduju elemente iz visoke umjetnosti
kako bi se priblizili potroSacu i na taj nacin se afirmiraju u drustvu, dok se kulturne ustanove 1
institucije kao §to je primjerice, muzej isto moraju prilagoditi masovnom trzistu kako bi dobile
zaradu 1 povecale svijest o svojoj nedovoljno prepoznatoj vaznosti. Pristupacnijim cijenama,
danas muzeji, dvorci i poznati parkovi privlace publiku razli¢itih financijskih pozadina te se na

taj nacin brise granica izmedu visoke i niske kulture.
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5. Marketing, moda i oglasivacka industrija na prostoru Hrvatske/Jugoslavije

Po Ervingu Goffmanu proces komunikacije s publikom u modnim c¢asopisima i modnim
reklamama oslanja se na specificne i sofisticirane tehnike za redefiniranje simbolic¢kih
vrijednosti stilova odjec¢e (1976). Modna odje¢a kao potro$na roba postaje vazna kada se
drustva industrijaliziraju, a razina raspolozivog dohotka raste u srednjoj i radnickoj klasi.
Sezdesetih, ljudi su bili skloni pra¢enju trendova kako bi zaboravili na sivilo komunizma, te su
zbog toga bili laka meta oglasavackih industrija. Uz porast oglaSavanja, doslo je i do Sirenja
globalnog marketinga, a novo doba jednako tako simbolizira odnos mode i marketinskog miksa,
Cega se dotice i Grilec u Moda, trziste i marketinski mix -Od zadovoljenja potreba do profita i
natrag (2018). Potrosacka kultura je tako sredinom Sezdesetih postala dijelom svakodnevnog
Zivota, a radnice 1 radnici teZili su zadovoljenju potreba te su zbog vece produktivnosti imali
mogucénost kupovati proizvode koji su im bili servirani kroz oblike popularne kulture. Iako se
mnogi autori koji piSu o fenomenu potrosackog drustva ne slazu u vidu toga je li se na ovim
prostorima, odnosno u socijalistickim zemljama uopce u cijelosti razvilo isto, teZznja za novim
proizvodima ikupovna groznica bila je sveprisutna i nepobitna. Na podruc¢ju Hrvatske moderne
proizvode je promovirao zagrebacki dnevni list Vjesnik. U Vjesniku se i nerijetko pisalo o
brojevima kucanstava u Hrvatskoj koja su sadrzavala najnovije ku¢anske proizvode u usporedbi
s ostalim europskim zemljama, gdje je prema statistickim podacima bilo ustanovljeno da se
Hrvatska u razdoblju od 1961. do 1965. drzi visoko na ljestvici, zahvaljujuéi porastu placa
(Duda 2008). Ispocetka, u prvim poslijeratnim godinama je posjedovanje televizije bio luksuz
i samo nekolicina kucanstava si je to mogla priustiti, te je to predstavljalo odredeni statusni
simbol u drustvu, bas kao i posjedovanje najnovijih odjevnih komada. Meduovisnost mode i
potrosackog drustva Tonéi Valenti¢ u Teoriji i kulturi mode zapaza navodeci sljedece:
,,Razvojem industrije, odnosno potrosackog drustva, moda stalno ubrzava ritam modnih
promjena.“ (Valenti¢ 2018:57) i dodaje da ,,Ona odrzava i legitimira mo¢ vladajuéih klasa i
jedna je od klju¢nih parametara za reproduciranje ideoloskih mehanizama razlikovanja u
drustvenom ukusu.“ (Valenti¢c 2018:57). Laura Bovone i Diane Crane vrSe analize
komunikacije simbolickih vrijednosti i procesa koji se nude potrosa¢ima putem medija.
Simboli¢ke vrijednosti nalaze se u procesu komunikacije materijalne kulture, kao i u procesu
proizvodnje (Bovone, Crane 2006). Sto znaéi da reklame, odnosno slike koje su u medijima
sadrzavaju simbolicku vrijednost. Prema tome, odjevna kombinacija koja se primjerice
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prikazana na filmu, predstavlja svojevrsni tip reklama jer ta odjeca postaje popularna, te
automatski raste potraznja za takvom vrstom robe. Moze se dakle zakljuciti da su slike u
medijima jednako vazne kao i sama odjeca koju pokazuju, jer one u sebi nose ideologiju te
karakteriziraju odredeni nac¢in Zivota 1 vrijednosti koje idu zajedno s njim, Sto ¢e se kasnije i

spominjati u radu na primjeru ¢asopisa.

Pojam mode

Treba naglasiti da se u ovom radu ,,Sociology of Fashion: Order and Change* dvostruko
znacenje jednog pojma, to jest pojma moda mijes$a, odnosno da se opisuje i moda kao trend i
moda kao drustvena promjena. Patrik Aspers i Frederic Godart analiziraju etimologiju pojma
,moda“ na nekoliko jezika; francuski, njemacki, talijanski i $panjolski. Mode (francuski i
njemacki) jednako kao i moda (talijanski i Spanjolski) oboje potjecu od latinske rije¢i modus.
Ta rije¢ upucuje na manire, gdje autori uocavaju poveznicu sa konceptima modernosti i
modernog. Stovise, oni povezuju modu i modernost sa kapitalizmom i druitvenim promjenama,
radi toga ¢ak i modu teorijski opisuju kao drustvenu promjenu. Moda u uzem smislu moze biti
nacin odijevanja ljudi, koji je privremen i mijenja se ovisno o svjetskim trendovima, a u Sirem
smislu ona prozima i druge fenomene. Dakle, moze se konstatirati da je moda interdisciplinarna
te se njome bave razne drustvene znanosti poput antropologije, filozofije, povijesti umjetnosti,
semiologije, sociologije (predgovor, Jelinek 1961). Na tom tragu je i Herbert Blumer koji piSe
da domena mode zahvaca sve vrste druStvenih aktivnosti, stoga se 1 moda moZe pronaci u
arhitekturi, glazbi, skulpturama, odnosno umjetnickim djelima, filozofiji i raznim knjizevnim
djelima (Blumer 1969). Zuzi Jelinek, jugoslavenska poznata modna dizajnerica modu je opisala
kao odredeni nacin ponasanja u dru$tvu u odredenom vremenskom razdoblju (Jelinek 1961).
Moda se tako moze povezati sa drugim umjetnostima poput filma, glazbe, knjizevnosti, plesa,
te je direktno povezana sa svakodnevnicom odnosno druStveno-povijesnim i ekonomskim
uvjetima nekog doba. Jelinek je u vrijeme kad se pojavilo potrosacko druStvo na podrucju
Hrvatske $to se mode tice bila ideja vodilja, pokretacka snaga. ,,Zato kratak historijat mode,
koji ¢emo ovdje pregledno dati, ima svoje razumljive okvire- smjestaj, klimu, drustvene odnose,
stepen civilizacije, ekonomske uvjete i kulturni nivo nacije o ¢ijoj se modi govori.“ Autorica
nadalje konstatira : ,, Ne smijemo gledati izolirano na odje¢u vremena, ne ograni¢avajmo se

samo na taj detalj covjekove angaziranosti, nego uvijek odvagnimo sve komponente koje su ga
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modelirale prema opc¢oj karakteristici vremena“ (Jelinek, 1961;12), stoga priroda simbolickih
vrijednosti danih modi i odjeci ovisi o kulturnoj i politickoj povijesti zemlje, dok modni sustavi
ovise o organizaciji modne industrije, vrsti klijentele, supkulturama kao i o ulozi umjetnosti i

drugih oblika kulture.

Teorijski pravci mode

Vecina teorijske grade o modi bavi se odijevanjem i odje¢om. Medutim pojam moda uvelike je
povezan i sa drugim sferama. Pa je tako moda kao promjena povezana sa promjenama unutar
nekog drustva. Primjerice, uslijed pojave potroSackog drustva Sezdesetih godina proslog
stolje¢a moda je postala masovni fenomen, $to znaci da vise nije bila klasna odnosno privatna,
ved se rasprsila na sve slojeve drustva. To je rezultiralo i pokazivanjem veéeg interesa raznih
teoreti¢ara mnogih disciplina za modu i njezine utjecaje. U to doba, po prvi puta u povijesti
moda ne izvire ,,odozgo* ve¢ ,,odozdo.* (Cvitan-Cemelié 2002). Pobuna, odnosno bunt drustva
ponajvise se 1 oCitavao u modnom odijevanju Siroke mase, Sto je doprlo i do visih slojeva
drustva. Glazba i hippy pokret svojevrsno su pridonijeli rasprostranjenosti modnog fenomena.
Nadovezujuci se na prije spomenutu tvrdnju, Aspers i Godart o modnom fenomenu zapaZaju
sljedece: ,,Kao drustveni fenomen, moda je kulturno i ekonomski zna¢ajna od pocetka moderne,
a s pojavom masovnih trZiSta, kako u proizvodnji tako i u potroSnji, porasla je na
vaznosti.” (2013:173). Dakle, poradi pojave masovnih trziSta, moda postaje rasprostranjenija i
dostupnija Sirem broju ljudi. Sa socioloske perspektive, moda podrazumijeva osobne stavove,
obrasce ponaSanja, izrazavanja i misljenja. Osim toga, u modni odabir pojedinca/pojedinke
ukljuceni su mehanizmi oponasanja i razlikovanja, te se modom moze izraziti pripadnost nekom
pokretu, ili ¢éak moda, poput i umjetnosti moze biti politicka.'® Modni dizajneri se nerijetko
koriste svojim kreacijama kako bi skrenuli pozornost na neki drustveni problem.'® Nadalje,
Aspers 1 Godart obrazlazu kako je velika problematika s pojmom moda ta da drustvo, Cesto 1
znanstvenici mijeSaju dva razli¢ita znacenja ovog pojma. Jedno znacenje proizlazi iz na€ina na
koji se ljudi odijevaju, dok drugo predstavlja promjenu. Ovi autori se doticu teorijskih pristupa

Bovone i1 Crane koje iznose kako se na modu gleda kao na nesto $to je povezano sa zenskim

18 Sezdesetih godina 7ena u odijelu predstavljala je politi¢ki simbol slobode, a i dandanas politi¢ko ima utjecaj
na modu, primjerice T-shirt majice sa porukom o klimatskim promjenama i spasavanju planeta zemlje.

1% Infuence of politics on fashion”, Vogue.com, https://www.vogue.com/article/charting-the-influence-of-
politics-on-fashion, 10.7.2022.
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traganjem i ceZznjom za konstantnom promjenom vanjskog izgleda. Bovone i Crane dodaju kako
su vrijednosti koje potrosaci (svjesno ili nesvjesno) pripisuju odje¢i povezane s klasom,
stilovima Zzivota ili supkulturama. Drugim rije¢ima, u konzumeristickom druStvu svaki
potrosacki identitet ima razli¢ite implikacije na to kako potrosaci percipiraju i1 koriste odjecu

(2006).

Socijalne teorije mode — Djurdja Bartlett

Djurdja Bartlett u ¢lanku ,,Uzajamnosti druStva i mode® iznosi sedam kategorija socijalnih
teorija mode, a to su ; klasne teorije, modernisticke, antropoloske, psihoanaliticke, semioticke,
feministi¢ke i1 postmodernisticke teorije, medutim mnoge od njih se isprepli¢u i nemoguce ih je
sa stopostotnom precizno$¢u smjestiti u to¢no odredeno razdoblje (2002). Ova podjela je
korisna jer pruza prikaz povijesti modne misli i dakle nastoji pokazati kako je fenomen mode
povezan sa razli¢itim druStvenim znanostima. Kroz sljedece poglavlje, analiziraju se modne
teorije prema Bartlett. Klasne teorije Cesto se spominju u radovima americkog sociologa
Thorsteina Veblena, koji je djelovao krajem 19.stoljeca.Veblen je povukao distinkciju izmedu
stvarne i simbolicke upotrebe odjece, navodeci kako je odijevanje tada bilo pitanje klasnog
statusa, moci i jednako tako drustvenih uloga (2002). Navodi primjer jedne pripadnice vise
klase koja odijeva haljinu od skupog materijala koja nema stvarnu funkciju, ve¢ simboli¢ku, a
ta funkcija je zapravo predstavljala statusni simbol Zene koja nije radnica, nego pripadnica
bogate obitelji. Tvrdnji da je odje¢a imala funkciju izraZzavanja identiteta u drustvu, odnosno
da je bila prenositelj znacenja pridonosi Cinjenica kako su Sezdesetih godina, koje su glavna
tematika ovog rada, Zene pocele nositi traperice kao simbol slobode za njihova prava. 2 |

Alison Lurie zamjecuje da generacija rodena nakon Drugog svjetskog rata namece trendove

20 Denim*, Smithson.com, https://www.smithsonianmag.com/arts-culture/denim-political-symbol-1960s-

180976241/) 13.6.2022.

23


https://www.smithsonianmag.com/arts-culture/denim-political-symbol-1960s-180976241/
https://www.smithsonianmag.com/arts-culture/denim-political-symbol-1960s-180976241/

trzistu, medu kojima je kult mladosti najbolje vidljiv na primjeru nosenja traperica. Na tom
tragu, povjesni¢ar umjetnosti Zvonko Makovié, autor izlozbe Sezdesete u Hrvatskoj —mit i
stvarnost, dodaje kako traper hlace nisu bile gledane kao odjevni predmet, ve¢ kao da su Zene
nosenjem istih iskazivale pripadnost jednom novom, slobodnijem svijetu.?! Nadalje, modni
teoreti¢ari Barlett, Simmel, Veblen postavljaju pitanje odakle moda dolazi, tko namece
ntrendove®. Georg Simmel i Veblen smatraju da moda potice od privilegiranih slojeva drustva
I da onda ,,kaplje* prema donjima. Pripadnici privilegirane manjine mogu si priustiti ¢este
kupovine novih materijala, raznolikost boja i tkanina te osobnu modistkinju §to im omoguéuje
Ceste izmjene odjece, koje ujedno svjedoce 0 njihovom statusu. Na taj nacin, prema Simmelu,
elitna manjina moze izraziti svoje blagostanje za razliku od neimastine prisutne kod nizih
slojeva drustva. Bordieu na primjeru francuske burzoazije potvrduje prisutnost trickle downa u
modnoj teoriji isticu¢i kako se moda ne raspoznaje samo u odijevanju pojedinke/pojedinca vec
se ona moze uociti 1 u osobnom ukusu, nakitu, njihovim prehrambenim navikama, ponasanju,
drzanju tijela, uredenju doma i tome sli¢no ¢ime se opet moze potvrditi teza da je moda prisutna

u svakom djeli¢u svakodnevnog zivota (2002).
Modernisticke teorije

Zagovaratelji modernisti¢kog pristupa sociologiji mode pak zamjeraju Veblenu Sto nije uvrstio
dvije bitne karakteristike koje se nailazi kod pojma moda a to su iracionalnost i uZzitak.
Uglavnom i modernisti priznaju simboli¢ku zna¢ajku modnog odabira, medutim kada se
referiraju na Simmela naglaSavaju znacaj pojave masovnog drustva i masovne potro$nje kao
glavne ¢imbenike konstruiranja osobnog identiteta. Znacajni talijanski sociolog Gillo Dorfles
u knjizi Moda mode analiziraju¢i fenomen mode zamjecuje specificnost Sezdesetih godina u

vidu masovne potros$nje i mode, te konstatira da u to doba moda ne nastaje od visih slojeva,

21 Jeans”, Mixer.hr, https://mixer.hr/mixerman/jeans-i-traperice/, 10.6.2022.
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nego se pojavljuje odnosno nastaje u nizim slojevima i onda pronalazi svoj put prema vi§ima,
Sto je dovelo do varijacije do tada koristenog pojma trickle down u trickle across ili trickle up.
(Dorfles 2006). Antropoloske teorije bave se tijelom i odijelom, §to znaci da proucavaju tijek
ukrasavanja, zaodijevanja tijela kroz povijest, $to ukljuuje bojanje i tetoviranje te nosenje
nakita jednako kao i prekrivanje nekih dijelova tijela tkaninom. Po Barlett klju¢na zamisao
antropologa koji se bave sociologijom mode kroz antropolosku prizmu je ta da i oni uocavaju
kako su se narodi jo§ od drevnih vremena Kkoristili raznim nadinima raspoznavanja ili
diferencijacije, u smislu jedno pleme je imalo drugacije vezanu tkaninu oko struka ili drugacije

tetovaze nego bilo koje drugo, kako bi izrazili pripadnost svojoj skupini.

Psihoanaliticke teorije

Psihoanaliticke teorije mode povezane su sa erotizacijom odjece kroz povijest te spolnim
nagonom i povlaci se paralela s odijevanjem. Tu se kod Bartlett spominju dva klju¢na autora;
John Carl Fliigel i Sigmund Freud. Ideja ove teorije jest ta da se zenu kroz njezino odijevanje
promatra kao objekt seksualne Zudnje od strane heteroseksualnih muskaraca. Kod semiotic¢kih
teorija nezaobilazno je spomenuti Rolanda Barthesa, jednog od autora ¢iji se radovi jako cijene
na kulturalnim studijima. Ovaj teoreti¢ar posebnu je pozornost obratio kodu (jeziku) mode u
svojoj knjizi Systeme de la mode, gdje piSe kako modni sustav ima poveznicu sa semiologijom
(Barthes 1967). Spominje kako u sveukupnoj kulturi sve ima znacenje, odnosno sve je podlozno
sustavu znakova, prema tome i moda. Barthes je misljenja da je nasa civilizacija, civilizacija
slike isto koliko 1 pisane rije¢i. Tu se nadovezuje na fotografije u novinama, koje obavezno
moraju imati odgovarajuci naslov jer im on daje znacenje. Time se smanjuje rizik od izvjesne
vrste zabune 1 na neki nac¢in reducira raznovrsnost znacenja, smjesta se fotografiju u kontekst
(Bartlett 2002). Ono sto je zanimljivo kod Barthesa je to Sto premda moda sadrzi mnoga
znacenja, on je limitirao svoj rad na pisani opis odjece prikazane u modnim ¢asopisima, a nije
se previse bavio fotografijom. U Barthesovom radu postoje distinkcije modnog sustava, te se
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bavi pitanjem Sto je objekt koji se naziva modna odjec¢a. Barthes nastavlja kako se semioloSkom
analizom moze na¢i mjesto za ovaj opis unutar ideologije opéeg sustava znacenja, no s obzirom
na to da je modni kod podlozan viSeznacnosti, potrebno je ukljuciti i opise drugih znanstvenih
disciplina, kojima se on nije bavio, jer kako tvrdi semiologija jest precizna metoda, medutim ta
preciznost moze postati objekt drugih jezika (Barthes 1967). U knjizi objasnjava da kada se
analizira modu vidljivo je da ona sadrzi kod, te da je uvijek podlozna elementu promjene, no
upozorava na to da moda (modni sustav) nije nepredvidljiv nego djeluje na principu redovitosti
i ratuna na ljudski zaborav. Barthes zapaza i ulogu pisane rije¢i u nakani manipuliranja
Citateljica modnih ¢asopisa. Navodi naslove iznad fotografija u Casopisima koje preporucaju
Citateljstvu razlicitu odjecu za razliCite prigode poput : proljetna haljina, vecernja haljina,
haljina za mladu djevojku... Tu uocava arbitrarnu prirodu mode, skrivenu ispod opisnih

pridjeva (Barthes 1967).

Feministicke i postmodernisticke teorije

Kod feministickih teorija Barlett spominje autoricu Susan B. Kaiser koja povezuje teoriju i
praksu te pruza uvod u modu iz perspektive kulturalnih studija i modnih studija. Kaiser pridaje
paznju na preklapanje izmedu ove dvije discipline. Navodi kako se kulturalni studiji bave
modom kao promjenom ali i1 kontinuitetom, te pomocu nje preispituju identitet 1 razliku,
djelovanje na proizvodnju i potro$nju (2002). Primjerice Zenska estetika koja je nepobitan dio
svakodnevnice kulture Zene, dovodi do traganja za promjenom i novim. Kulturalni studiji
svojom analizom doprinose modnim studijima jer se bave analizom povijesnih, a jednako tako
i suvremenih perspektiva mode, oni tumace ulogu visoke i1 popularne kulture u teoriji mode
¢ime se pokuSava ukazati pozornost na pitanja identiteta i statusa kod promisljanja mode
(Kaiser 2014). Feminizam ipak nastoji razviti vlastiti modni diskurs. Jos jedna od zagovornica
tog diskursa je Iris Young koja obrazlaze kako Zene uzivaju u odje¢i i da ih odlazak u kupovinu
odjece zblizava, pa na taj nacin utire put novijim promisljanjima mode, odnosno intimnim
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znaCajkama mode. Young tvrdi da je jedna od privilegija Zenstvenosti u zapadnoj kulturi
estetska sloboda, sloboda poigravanja oblikom i bojom odjeée, a spomenuta sloboda pojavila
se u kontekstu potrosackog kapitalizma (Young 2005). | posljednje modne teorije koje Bartlett
navodi u Uzajamnosti drustva i mode su postmodernisti¢ke teorije. Postmodernisti¢ke teorije
opisuju danasnju modu koja se jos$ opisuje zrelom, a ona i dandanas ima veliku ulogu u kreiranju
zeljenog stila Zivota, dok Bartlett iznosi kako se neki autori poput Elizabeth Wilson pitaju nije
li stilski modni odabir u ovo doba zamijenio osobnost. Postmoderna misao i estetika mode

priznaje brze promjene, elasti¢nost, promiskuitet i potrebu za novim (2002).

Mediji i moda

Televizijske serije i filmovi u kinodvoranama na prostorima bivse Jugoslavije bili su pogodno
mjesto za uvoz zapadnjackih obrazaca misljenja i ponasanja. Jedan od spomenutih obrazaca je
i kreiranje kulta popularne li¢nosti, gdje su osim filmova i serija pripomogli i razni ¢asopisi. U
Sezdesetim godinama proslog stoljeca uslijed fenomena ,.estetizacije” svakodnevnog Zivota
bilo je vazno da se zvijezde popularne kulture primjerice Betty Jurkovi¢ i Gabi Novak izjasne
da podrzavaju vlast te se druStvo opcenito pocelo pomalo udaljavati od idealnog tipa
socijalistickog covjeka, kojem su pak glavne vrline bile skromnost i umjerenost (Buhin 2017).
Ipak, vazno je spomenuti da se ta slika glamura prikazivana u medijima (Casopis, tv, kino) nije
bas uvijek podudarala sa stvarnim stanjem u drzavi, nego je ta slika predstavljala ideal po kojem
bi se trebalo Zivjeti. | Djurdja Bartlett u FashionEast: The Spectre that Haunted Socialism
zamjecuje u pocecima socijalizma poradi nedostatka dobara u trgovinama, fenomen nabavljanja
odjece na crnom trzistu. U slucajevima kad se nisu oslanjali na krijumcare robe, jugoslavenski
gradani su putovali na Zapad, najces¢e kako bi kupili traperice, haljine, novi par cipela ili
gramofonske plo¢e. Naime, Zene u Hrvatskoj u doba socijalizma za vrijeme Jugoslavije jesu
htjele posjedovati odje¢u koja se reklamirala u Casopisima, ali u du¢anima Cesto nije bila
dostupna zbog ogranicene koli¢ine robe na trzistu (Bartlett 2010). S obzirom na to da oskudna
ponuda nije uvijek odgovarala ogromnoj potraznji i Zene nisu imale mnogo izbora, odlucile su

na alternativne nacine do¢i do posjedovanja novih modnih kombinacija. Osim ranije
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spomenutog crnog trzista, nerijetko su se posjecivali krojacki 1 modni saloni, a od vremena do
vremena organizirale su se i masovne prekograni¢ne kupovine u Trstu. O mnogobrojnim i
ucestalim kupovinama u Trstu svjedoci Cinjenica da su se mnogi prodavaci u Trstu naucili
srpskohrvatski kako bi bolje razumjeli potrebe svojih kupaca. Kupci su pak vjerovali kako ¢e
se vratiti u svoju drzavu s najpozeljnijim komadima sezone, §to je pruzalo informaciju 0
njihovom drustvenom statusu (Patterson 2012). Na tome je tragu i Nila Hofman koja u Women
and Capitalism in the Croatian Hinterland navodi da je posjedovanje odjece sa etiketom strane
robne marke predstavljalo dobrostoje¢e imovinsko stanje. Vazno je napomenuti da su ipak
pocetkom Sezdesetih u Zagrebu stanovnici mogli kupovati najnovije modele odjece 1 birati
izmedu razlicitih stilova, a Hofman ¢ak tvrdi da je produkcija odjece tada u Jugoslaviji bila
¢esca nego u zapadnim zemljama (Hofman 2014). Stanovnici Jugoslavije odjecu su mogli
kupovati u lancima robne ku¢e Nama, koja se u Zagrebu na adresi Ilica 6, uspostavila 1945.
godine nacionalizacijom tvrtke Kastner & Ohler. 22 Hofman iznosi kako je kod Zena koje su
bile primorane odabrati krojacicu bilo primjetno veliko nezadovoljstvo, samim time §to nisu
uspjele ugrabiti komad odjeée u duc¢anu, osjecale su se razocarano jer je zaposljavanje krojacice
ipak bilo zahtjevnije i time nije bila zadovoljena njihova potrosacka priroda. U socijalizmu je
vladala ideologija uradi sam, dok se potroSacko drustvo vodi logikom kupnje gotovog
proizvoda. Po pitanju mode, glavna razlika prelaska iz socijalizma u potrosacko drustvo je ta
da se u prijeratnom razdoblju na stanovnike koji su si priustili krojacicu ili modistkinju gledalo
kao na pripadnike drusStvene skupine koja posjeduje obilje materijalnih dobara, dok se u novom

modernom dobu dive ljudima koji su u moguénosti ugrabiti odjecu iz du¢ana (Hofman 2014).

IdeoloSka funkcija modnih Casopisa

Kad je moda Sezdesetih na prostorima Jugoslavije, a i Sire u pitanju, jasno je da su presudni
faktor u procesu Sirenja trendova vr$ili modni Casopisi. Danas se zapadni modni trendovi Sire
putem raznih aplikacija primjerice Instagrama i Facebooka, ili elektronickih magazina, no u
ono doba da bi Zene vidjele $to je popularno nositi, najnovije su informacije iz svijeta mode
saznavale kupnjom casopisa ili odlaskom u kinodvorane. Ehimwenma Vosper Woghiren u

svojoj studiji sluc¢aja ,,Analyzing Fashion Captions In Two Women's Magazines* istrazuje

22 Nama*“, Dguideapp.com, (https://www.dguideapp.com/guide/details/Nama%20(department%20store)
11.3.2022.
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funkciju modnih publikacija. Modni Casopisi su zanr potroSackih publikacija namijenjenih
specificnoj publici Citatelja koji se bavi stilom i trendovima (Vosper-Woghiren 2013).
Zahvaljujuéi ovoj vrsti medija omogucen je pristup u analiziranje odjevnih praksa spomenutog
perioda. Dakle, modni su modni Casopisi ¢itateljicama najpoznatiji i lako dostupni izvor
informacija o aktualnim trendovima i njihova glavna svrha je Sirenje modnih vijesti, stilova i
trendova. Oblik komunikacije se odvija na nac¢in da modni ¢asopisi Salju informaciju uglavnom
zenskom Citateljstvu jer su vecinska ¢italacka publika zene. Glavna stvar koja zahvaca paznju
Citateljice je slika koja prenosi uputu kako nesto Ciniti, u ovom slucaju bitno kako se odijevati,
efikasni vodi€ za kupovinu te dostupnost materijala i razli¢ite nacine na koji se moze preraditi
ili nositi. Na neki na¢in modni ¢asopisi predstavljaju stil Zivota koji se vrti oko odjece. I sam
Barthes koji se u Systeme de la mode nije previse bavio modnom fotografijom ipak je napravio
distinkciju izmedu modne fotografije i fotografije u dnevnim novinama, tvrde¢i da odjeca
postaje pisani jezik, i naglasavajuci specifi¢an modni diskurs. Modna odje¢a na taj nacin dobiva
svoj kod i pisani jezik (Barthes 1967). Natpisima iznad odjevnih predmeta u ¢asopisima ljudi
dobivaju upute o koriStenju i interpretiranju istih, a zadatak educiranja mase imaju modni
savjetnici odnosno urednici (Vosper-Woghiren 2013). Treba naglasiti da modni ¢asopisi poput
Svijeta na podruc¢ju Hrvatske nisu imali samo ulogu obavjeStavanja o modnim trendovima ve¢
I neke odgojno-obrazovne savjete, zabavne sadrzaje te su ponekad prenosili vijesti iz svijeta i
kulture. Brian Moeran proucavajuéi utjecaj modnih ¢asopisa u radu ,,More than just a fashion
magazine* zakljucuje da se radi o vrsti druStvenog proizvoda koji educira kako uvrstiti modu u
svoju svakodnevnicu. Njegova pretpostavka je da ¢e se zena kada treba inspiraciju ili zeli
nauciti nesto vise o kombiniranju odjece 1 novijim trendovima odluciti kupiti modni ¢asopis da
vidi kako se druge Zene oblace. Moeran tvrdi da je to §tivo nepresusan izvor preslike drustva
nekog doba, prikazuju kulturu 1 politiku svog vremena. Takoder zamjecuje da modni Casopisi
obavjestavaju Citatelje gdje kupiti novu odjecu, te kako je stilizirati (Moeran 2006). Patterson
argumentira da su se proizvodi nametali ljudima razli¢itim oblicima jezi€ne reklamne
manipulacije. Pod tim se smatraju naslovi, vjesto podmetnuti nazivi ili opisi proizvoda. Radi
pritiska drustva i ritma svakodnevnice te potrebe da pojedinac bude u korak s vremenom razna
odjeca bila je kategorizirana pod stvari bez kojih se ne moze, bez obzira na troskove, prioritet
je bio zadovoljiti potrebu i pokazati drustveni status (Patterson 2012). Sezdesetih su dakle ljudi
na ovom podrucju bili izloZeni trima vrstama vizualne komunikacije, a to su bili ¢asopisi,
televizija i svakojaki tipovi reklama, a te vrste vizualne komunikacije su se interpretirale
razli¢ito, u skladu s osobnim vrijednostima pojedinca. Kultura pojedinca ima neposredan

utjecaj na komunikaciju, a jednako tako i globalizacija. Zahvaljuju¢i reklamnim medijima
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komunikacije izmedu kultura su se spojile, primjerice jugoslavensko modno trziste (i trziSte
opCenito) postalo je nakon raskida sa SSSR-om otvorenije za proizvode zapadne ili
anglosaksonske kulture, od kojih je prije bilo odvojeno. Elin Alexandersson i Rasha Matlak u
,,Cultural differences in fashion magazines* stoga zamjecuju da su dva uspjes$na ¢imbenika u
medukulturalnoj komunikaciji izbor odgovaraju¢ih medija i jezika (2017). Alexandersson i
Matlak opisuju modne medije u kontekstu da se oni obracaju potrosacu, gledaju na modu kao
na sadrzaj koji se konzumira, ¢ime Zele obrazloziti da potrosa¢ obavlja svoju ulogu ne samo
¢itajuci 1 kupuju¢i modne Casopise nego i potrosi svoj novac na kupovinu odjece u ducanu ili
modnom salonu (2017). Dakle, ¢asopisi imaju multifukncionalnu ulogu, oni su vodi¢i za
potros$nju, uvjetuju koji je predmet moderni, a mogu biti i mjesto kritiCke rasprave te su uvijek
podvrgnuti nekoj vrsti ideologije. Prema tome, funkcija modnih ¢asopisa nije samo pokazivanje
novog stila, nego je ona uvjetovana/podlozna mnogim drugim ¢imbenicima poput politickog i
ekonomskog stanja neke drzave. Casopise kao suuéesnike u reklamiranju popularnih proizvoda
detaljnije analizira Patterson i zamje¢uje da od 1960. zenski hrvatski modni ¢asopis Svijet
dobiva oglaSivacku funkciju. Patterson komentira da je na vise od 90% stranica hrvatskih
Casopisa kao $to su Svijet i Nas dom predstavljen plasman proizvoda. Kao razlog takve vrste
pristupa oglasavanja u Jugoslaviji navodi radikalno odstupanje od prethodnog razdoblja i
zeljelo se istaknuti kako Jugoslavija prednjac¢i drugim zemljama i otvara se za nove pristupe
komuniciranja s potrosa¢ima, dok se ujedno udaljava od Sovjetskog Saveza i1 istocnih
vrijednosti (Patterson 2012). Skrivenu ideoloSku narav jugoslavenskih Casopisa za modu i
ljepotu primjecuje 1 Reana Senjkovi¢ u ,,Popular Hybrids the Yugoslav Way: What a Girl
Would Buy for Her Pocket Money* te vidi urednike ¢asopisa i modnih editorijala kao posredne
sudionike u promicanju ideologije. Prema tome Casopisi su stjeciSte propagande 1 mjesto gdje
se gomilaju konzumeristi¢ke vrijednosti i izlaze se kulturalni imperijalizam (Senjkovi¢ 2011).
Gledano sa feministicke perspektive Zeljka Miklosevié u znanstvenom radu ,,Vizualna
ekonomija reklamnih oglasa izmedu globalizma 1 jugoslavizma u rodnom diskursu* proucava
kulturne vrijednosti i svojstva socijalistickog potom kapitalistickog modela proizvodnje te
reklamno oglasavanje u tiskovinama. Miklosevi¢ analizira reklamni diskurs u modnim
Casopisima na primjeru tada popularnih proizvoda te nastoji dokazati kako se oglasivacke
kampanje obracaju Zenama pod pretpostavkom da one i jesu veéinske potroSacice. 1z te
pretpostavke koja se proSiruje iz reklamne industrije stvaraju se i izvjesne rodne uloge
(Miklosevi¢ 2017). Logika fenomena potrosnje kojom su se vodili oglasivaci u Sezdesetima lezi
u tome da se zensku narav promislja kao pasivnu i stoga usredotoCenu na potros$nju, dok se na

muskarca gleda kao hranitelja obitelji, odnosno na osobu u ku¢anstvu koja donosi lavovski dio
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prihoda 1 tako financijski uzdrzava obitelj. Zbog toga se ve¢inom reklame obracaju zeni, jer se
uvrijezeno stajaliSte da zene troSe, a muskarci se smatraju opskrbljiva¢ima. Sredl takoder
uocava kako se reklamna propaganda u hrvatskim ¢asopisima obraca isklju¢ivo Zenama. Dakle
isto je zamijetila aspiraciju da Zene ovih prostora budu nalik onima prezentiranima u ¢asopisu,
medutim ujedno uvida da to nije bilo jednostavno izvedivo. Zbog nepovoljne ekonomske
situacije prikazani glamur nije bilo lako posti¢i. Isti¢e da se pojavom oblika novog, potrosackog
drustva jednako tako pojavljuju nove razlike izmedu drustvenih slojeva, vidljive na primjeru
zena unutar tog drusStva. Posebno se naglaSavaju reklame kao ¢imbenik segregacije medu
zenama (Sredl 2004). Miklosevi¢ uvida kako proizvodi imaju upisana znacenja i njihovim
odabirom se nesvjesno ljude klasificira u odredenu drustvenu kategoriju (2017). Medutim
ovdje je vazno navesti da je potrosaka groznica zahvatila svakoga, bez obzira na klasnu
pripadnost. Bartlett navodi da su i mlade komunistkinje odlazile u prekograni¢nu kupovinu, ali
da su birale posebnu vrstu moderne robe koja se na neki nacin slagala sa socijalistickim ukusom.
Jugoslavenski rezim je Cesto takve radnje, odnosno Sopingiranje ve¢inom ignorirao, premda su
ti jednodnevni odlasci gradana radi kupovine robe na neki nafin oznacavali da drzava nije u
stanju isporuciti dovoljne koli¢ine trazenih dobara (Bartlett 2010). I Sredl primjecuje prirodu
ovog problema, uzevs$i u obzir to da je oglasavanje dio ekonomskog sektora, industrija je
svojevrsno pod¢injavala i manipulirala zene, fotografijama a i natpisima. Potrosacku kulturu
drzavnih socijalistickih drustava nerijetko se predstavlja kao politi¢ku i ideolosku kontradikciju
ili neocekivanu devijaciju drzavnog socijalizma. Nije uzalud poznata izreka da je drzavni
socijalizam propao jer drzava nije mogla zadovoljiti potroSacke Zelje svog stanovnistva. U
pocetku, potrosnja se rijetko predstavlja kao prirodna u socijalizmu, zbog ¢ega se onda drzavni

socijalizam €inio neprili¢nim, pa onda konzumerizam postaje norma.

Kulturalni studiji nastoje istraziti potro$nju U vrijeme drzavnog socijalizma kao jednu od
glavnih nacina provodenja slobodnog vremena u svakodnevnom zivotu, posebno u zivotima
zena. Sharon Zukin u ,,Consumers and Consumption® potroSnju opisuje kao drusStveni,
ekonomski 1 kulturni proces odabira razli¢itih dobara. Zukin takoder sugerira potros$nju kao
vazni ¢imbenik stvaranja identiteta, te dodaje kako gledajuéi potroSnju mozemo zamijetiti
promjene u drustveno-povijesnoj strukturi. Prijelaz u potrosacko drustvo koji se zbio sredinom
20.stoljeca, ne bi se rasplamsao u tolikoj mjeri da nije bilo medijskih trikova koji su pomocu
dobrog marketinga omoguc¢ili uspjesan skok iz jedne vrste ideologije u drugu (Zukin, Smith
Maguire, 2004). Primjerice Jugoslavija je uglavnom imala ,,uradi sam“ svjetonazor, koji se

Sezdesetih mijenja u glamurozno i ,,novo je bolje* svjetonazor. Dakle Zelja za prekomjernom
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potroSnjom postala je srediSnji princip druStvenog zivota. Ona, poput i1 danas prozima
svakodnevni zivot pojedinki i pojedinaca te a o€ituje se i u njihovim vrijednostima, osobinama,
djeluje na odnose s drugima, individualne i grupne identitete, a potom i na ocekivanja i

svakodnevne prakse.

6. Casopis Svijet

U Hrvatskoj za vrijeme Jugoslavije nije bilo mnogo S$tiva koje je pokrivalo modne tematike, ali
ono $to je bilo dostupno bilo je bogato u formi i sadrzaju. Radi se o tri najpopularnija izvora
putem kojih se ¢itateljstvo ovdje moglo informirati o najnovijim trendovima a to su rubrika u
Casopisu Globus, ¢asopis Nasa moda i ¢asopis Svijet. Najcitaniji zenski tjednik u Jugoslaviji
bio je Svijet, ¢iji je sadrzaj iznimno vazan za analizu ovog rada jer pokazuje ideologiju
odredenog vremena. O ondasnjoj posvecenosti Zena modi i ulozi mode u svakodnevnici mnogo
govori Cinjenica da se modna revija Svijet tiskala na najkvalitetnijoj wvrsti papira sa
najsuvremenijom tehnologijom. Bozidar Novak proucavaju¢i novinarstvo 20. stolje¢a u knjizi
Hrvatsko novinarstvo u 20. stoljec¢u zapaza kako su tekstovi s koji su tematizirali modu i modni
sadrzaj postigli izrazit uspjeh 1 velike skokove u nakladi. Neke od modnih rubrika koje su
najviSe zanimale Citateljstvo bile su Mala abeceda kroja, Moda i Vi i Svaki model moze biti
vas.??* Do povecane potraznje za ovakvim Stivom svakako je doprinijela ¢injenica da je sve vise
stranica bilo tiskano u boji, tako da su Zene odmah imale bolju viziju o odjevnim predmetima,
kako kombinirati boje te koji uzorak najbolje odgovara kakvoj vrsti odjec¢e. O sveprisutnosti
modne groznice tijekom Sezdesetih u Hrvatskoj svjedoc¢i podatak da se naklada lista koja je
1963. iznosila 61 796 primjeraka, ve¢ 1966. povisila na 227 000 primjeraka (Novak 2005).
Glavna urednica Svijeta bila je Smilja Doncevi¢, a naslovne stranice bile su direktno kopirane
od drugih modnih &asopisa sa zapada, poput Voguea ili Harper's Bazaara.?* Modni trendovi
Sezdesetih mogli su se svrstati u dvije velike kategorije, koje su bile veoma razliCite. Jedna je

predstavljala zenstveno, elegantno i njezno dok je druga bila ,,grublja®“ i Cesto opisivana

2 Svijet je dakako imao i druge rubrike, koje su se ticale politike, domacinstva, odgoja itd.
24 Svijet”, Jutarnji.hr, https://www.jutarnji.hr/naslovnica/umijetnik-koji-je-stvorio-hrvatsku-modnu-scenu-
3937281, 27.6.2022.
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epitetom-maskulina ili sportska.?> U potonju spada trend nosenja traperica kod Zena. Jednako
tako, vazno je spomenuti da su u prvoj polovici Sezdesetih bile zagovarane elegancija i
ozbiljnost, koje su donosile kutijaste haljine, suknje i haljine sa geometrijskim oblicima dok su
se s druge strane velicale modne kombinacije koje su bile smjelije i opustenije, a sastojale su
se od capri hlaca 1 traperica. Mnostvo trendova koji su se tada pojavili niti dandanas nisu
démodé.?® Ono §to je takoder utjecalo na americku modnu scenu jest Hladni rat sa SSSR-om i
svemirska utrka. 2’ S obzirom na to da je osvajanje svemira tada bilo glavni segment
svakodnevnog drustvenog mnijenja, mnostvo je filmova i serija® takoder slijedilo tu tematiku,
Sto je nagnalo i mnoge modne dizajnere da slijede svemirske trendove, ali modnim putem. Tu
skupinu €ine i dvojica francuskih dizajnera André Courreéges i Pierre Cardin te Spanjolski modni
dizajner Paco Rabanne. Svemirski izgled koji je 1964. uveo André Courréges sastojao se od
zaStitnih naocala, zenskog odijela 1 gogo ¢izama, koje su naposljetku postale simbol Zenske
mode Sezdesetih godina. Kao S$to je ve¢ ranije spomenuto, Sezdesete su specifi¢no razdoblje, ne
samo glede mode ve¢ i razli¢itih druStvenih manifestacija. Poradi tih druStvenih manifestacija,
odnosno dogadanja moda mijenja svoj tijek. U prvoj polovici desetljeca jos je vidljiv jednoli¢an
utjecaj pedesetih, dok se kasnije raspoznaje pluralizam, mnostvo modnih stilova. Dominantni
razlog zasto je tada trziste mode posebno buknulo jest taj da se moda prvi puta u povijesti
usmjerila na trziSte mladih. Na prostoru Jugoslavije tako pedesetih mozemo analizirati
poslijeratne odjevne prakse ¢ime se i u znanstvenom radu ,,Zena u borbi / Zena u modi: Odjevne
prakse u poslijeratnom periodu socijalisticke Jugoslavije na primjeru asopisa Zena u borbi i
Nasa Moda“ bave Ivana Culjak i Lea Vene. Autorice konstatiraju da se u poslijeratnom
razdoblju reprezentacija Zene u tjednim tiskovinama polako mijenja. Popularni ¢asopisi
zagovaraju Zzenu kao slobodnu, ali i naglasavaju njezin aspekt radnice (Culjak, Vene, 2016). Na
pocetku desetljeca jo§ je vidljiv utjecaj socijalizma i socijalistickih vrijednosti, no krajem
pedesetih se na zenu se putem tiskanih medija vidno vrsi indirektni pritisak kroz razne poruke
komercijalne industrije, uzimajuc¢i u obzir da Zena sada ima i vlastite prihode. Autorice
zamjecuju efekt modernizacije na prostoru Hrvatske te njezino snazno djelovanje na odjevne
prakse u kasnijem desetlje¢u, a za analizu se uzimaju godine izmedu 1945. 1 1952., §to je od
izrazite vaznosti i sluzi za doba koje ¢e doci kasnije, odnosno Sezdesete u kojima je najbolje

vidljiv odjek modernizma. Autorice jednako tako primjecuju politicku narav modnih asopisa.

25 Fashion history”,Medium.com,https://medium.com/@namanpalsingh/fashion-history-1960s-
bdd87361c505, 1.7.2022.

26 7astarjelo, nemoderno

27 (Ne)sluzbeno natjecanje izmedu Sjedinjenih Drzava i Sovjetskog Saveza u trajanju od 1957. do 1975. godine.
28 [zgubljeni u svemiru (1965.) Star Trek (1966)
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U magazinu Svijet ¢esto se raspravljalo o aktualnim politickim pitanjima, trazilo se Citateljstvo
za povratnu informaciju pismenim putem, a najprikladniji odgovori bi zavrsili objavljeni u toj
rubrici sljedeéeg broja. Izuzev toga, ovaj magazin imao je i edukativnu ulogu- obavjestavao je
zene o aktualnim problemima ;radnom stazu, mirovinskom osiguranju, zapoS$ljavanju i

opismenjavanju Zzena.?®

Moda po zapadnom/ameri¢ckom modelu

Radina Vuceti¢ u knjizi Koka-kola socijalizam zapaza kako je ve¢ u pedesetima doslo do
zapadizacije, odnosno amerikanizacije jugoslavenske mode. Izmedu ostalog, spomenuti
trendovi su ukljucivali dobivanje prekooceanskih paketa, kopiranje odjevnog stila americkih
celebrityja (vidljivo na jugoslavenskim filmovima i na modnim revijama) te su za razne odjevne
kombinacije u asopisima nadahnuée pruzale Zene na visokim pozicijama primjerice Jaqueline
Kennedy, koja je i dandanas nepresusan izvor inspiracije za mnoge modne dizajnere.3° U
Sjevernoj Americi je, pa tako i diljem Europe na pocetku Sezdesetih moda odrazavala eleganciju
prve dame (Vuceti¢ 2012). Tu skupinu odjece Cine Zenska odijela pastelnih boja sa velikim
gumbima 1 mini sakoima, $eSiri¢i, velike sunCane naocale te veCernje haljine koje su Cinile struk
uzim. Od europskih modnih uzora pratila su se glavna sredista koja su se nalazila u Londonu,
Parizu i Rimu. Prethodne modne publikacije ciljale su na bogatu drustvenu elitu, predstavljale
su najnovije stilove, ali uglavnom najnovije pariske stilove, dok je sada fokus i na drugim
modnim sredi$tima (Vosper-Woghiren 2013). Britanski dizajneri su prepoznatljivi po tome §to
su modnom trZi§tu predstavili mini suknje, koje su bile uparene s prethodno spomenutim gogo
¢izmama i uskim bluzama. Odjeca je najéesce imala po sebi geometrijske linije ili oblike. Dakle,
standardi industrije ljepote i mode u Jugoslaviji nisu se mnogo razlikovali od zapadnih,
zasnovanih na Zenskoj nesigurnosti 1 potrebi za novim, svjezijim izgledom te skupim modnim
kombinacijama. Premda postoje izvjesne distinkcije modnog izbora Zena visih slojeva drustva
1 Zena srednjih ono Sto ih je povezivalo je obavljanje razlicitih druStvenih uloga, majka,
kucanica a prema novim oc¢ekivanjima i uloga radnice (Senjkovi¢ 2011). Bartlett tvrdi kako su
se svi modni trendovi koji su bili prisutni na Zapadu mogli pronaci i na prostoru Jugoslavije, a

dolazili su iz Austrije, Italije ili Njemacke. Neki od popularnih odjevnih predmeta bile su

29 Svijet, Svibanj 1962.
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najlonske kabanice, baloneri, dugi kaputi, minice, bluze, odje¢a s razli¢itim uzorcima i oblicima,
zenska odijela a od cipela bilo je mnogo balerinki (Bartlett 2010). Vuceti¢ zamjecéuje kako je
pribavljanje nove moderne odjece na primjer traperica zapravo simboliziralo novi, drugaciji
pogled na zivot. Tako su i traperice u ono doba postale simbol slobode, pogotovo za Zene.
Opcenito promatrano, industrija trapera uvelike je utjecala na kulturoloske fenomene. Jedan od
najpoznatijih brendova traperica Levi's, svoje je prakti¢ne i ¢vrste hlace od traper materijala u
pocecima omogucio samo muskarcima. Medutim isti proizvodac¢, prvi je napravio i liniju
traperica za Zene $to se u ono doba smatralo hrabrim potezom. 3! Ovaj proizvod porijeklom iz
Amerike, svoj put do Europe nasao je po¢etkom pedesetih. Popularnost traperica je rasla iz dana
u dan, a dosegla je vrhunac Sezdesetih, pogotovo nakon 1961., kada je radi podizanja Berlinskog
zida bila udestala nestaSica proizvoda izvan Zeljezne zavjese. *2 Tako su traperice sredinom
Sezdesetih radi svoje jednostavnosti i funkcionalnosti te lako¢e obavljanja razli¢itih poslova
tijekom noSenja postale nezaobilazan dio gotovo svacijeg ormara. Postavlja se pitanje §to ih je
toc¢no prosirilo medu Zenskom populacijom, a odgovor je jednostavan, bile su to priznate Zenske
modne ikone poput Coco Chanel, koja je prva pocela promovirati hlace kao i Zenski odjevni
predmet, koji se slaze sa svakom lezernijom kombinacijom. Prva kolekcija traperica koju je
predstavio Levi's na americkom trzi$tu se pojavila 1934. godine. Holivudska zvijezda Marilyn
Monroe pedesetih je Cesto odradivala kampanje za ovu robnu marku, $to naravno nije bilo na
odmet glede njihove popularizacije.®® Premda su Zenske traper hlade predstavljene u vrijeme
kad ih se vecinski jo§ nije prihvacéalo, nakon Drugog svjetskog rata su postale neizostavni dio
zenine svakodnevne garderobe jer viSe nisu bile predstavljanje kao radna odjeca ve¢ odjeca
koju se nosi u slobodno vrijeme. NoSene na Zenskom tijelu, reprezentirale su odredenu vrstu
moci, snage, ali 1 pobune. Jugoslavenke su najceS¢e kupovale traperice u Italiji u Soping centru
Ponterosso koji je tada bio okupljaliSte specifiéno za stanovnike Jugoslavije, a medu
najtraZenijim komadima uvijek su bile traperice. Dakle Sezdesetih se vikendima odlazilo u Trst
po kavu i po jugoslavenskim zakonima dozvoljenih 2 para traperica. Kulturna revolucija koju
je izazvao upravo ovaj proizvod ima svoje utjecaje na modu jo$ 1 dandanas. Traperice dakle

nose simboliku rodne ravnopravnosti, jer su ih mogli nositi i muskarci i zene, a nosili su ih ljudi

31 Levis jeans”, Fashionista.com, https://fashionista.com/2017/03/levis-jeans-womens-denim-history, 1.7.2022
32 Levis Strauss”, Levis Strauss.com, https://www.levistrauss.com/2014/11/06/throwback-thursday-jeans-as-a-
symbol-of-freedom-in-eastern-europe/ 2.5.2022.

33 Levis jeans”, Fashionista.com, https://fashionista.com/2017/03/levis-jeans-womens-denim-history,
1.7.2022.
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iz razlicitih slojeva drustva i svake dobi. Svojom pojavom ujedno krSe tradiciju i nalazu nove

norme.

34 Blue jeans”, Heddels.com, https://www.heddels.com/2018/07/blue-jeans-communist-yugoslavia/9,
3.4.2022
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Casopis Svijet i hrvatska moda u $ezdesetima - empirijska analiza

Podrobnijom analizom ¢asopisa Svijet i njegovih tiskanih izdanja u vremenskom rasponu od
1960. do 1969. zapazen je zanimljiv fenomen. Radi se o tome da se u 108 analiziranih brojeva
rijetko moze uociti da zenski modeli nose hlace. U nekim slucajevima primjerice broj iz 1964.
baloner je kombiniran sa dugim prugastim hlacama ili se modna kombinacija sastoji od
balonera i svecanih hlac¢a Sirokih nogavica. To ne znaci da hace nisu bile dio svakodnevne
garderobe, no vjerojatno ih tadasnje urednistvo Svijeta nije forsiralo, premda su traperice u to
vrijeme bile planetarno popularan predmet. Kontrastno tome u Svijetu su se Sezdesetih kroz
razna godi$nja doba prezentirali elegantni modeli suknja i haljina koje su bile nalik onima
koje su nosile ameri¢ke modne dive poput glumice Audrey Hepburn i prve dame Jackie

Kennedy, a tek su u broju 1973. zamijeceni prvi komadi trapera.

Slika 1. Slika 2.
Svijet, 1962. po uzoru na Audrey Hepburn Svijet, 1964. kompletic¢i kao od Jackie Kennedy
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Moda na pocetku Sezdesetih u Hrvatskoj jo$ katkad vidljivo crpi inspiraciju iz Moskve, sa
dugim kaputima s krznenim ovratnicima, no ve¢ se 1961. napusta ta praksa i potpuno se
okreée zapadu $to se dizajna odjece tice. Od materijala su krzno i koza bili sveprisutni, ¢ak su
i kape bile koznate. Kao najpopularnija vrsta Zenske frizure istic¢e se bob ili kosa skopcana u
elegantnu pundu. Bob frizura bila je vrlo pogodna jer se na takvu kosu bez problema moglo

nositi mali SeSiri¢ ili rubac.

Slika 3. Zenski dodaci i frizure $ezdesetih Slika 4. Zenski dodaci koza i krzno

Svijet, 1961. Svijet, 1964.
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Balonski ogrtaci ili baloneri takoder ni jednu sezonu nisu izasli iz mode. Njih je uvelike
popularizirao lik Holly Golightly iz filma Dorucak kod Tiffanyja (1961). Primjetno je da je
moda ve¢ tada bila pod utjecajem sila konzumerizma i da se vr$io pritisak na Zenu i njezino
uljepsavanje te su vidljivi napori da se natjera zenu da kupuje ¢im vise odje¢e i modnih
dodataka. Pored toga, zamijecen je porast u broju reklama izmedu ranih Sezdesetih i kasnih.
Isprva bi se pojavila samo jedna dvije reklame za neki proizvod, boju za kosu ili prasak za
rublje, no poslije su reklame bile sve ucestalije, ve¢ svaka peta stranica promovirala je neki
proizvod. I Bartlett zamjecuje kako Svijet ponekad nije uzimao u obzir plateznu mo¢

Citateljica nego se trudio estetizirati socijalizam (2010).

Slika 5. reklama za boju kose 1968. Slika 6. reklama za kremu za lice
Svijet 1968. Svijet 1968.
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Cesto se pravi bilo kakva izlika da se navede &itateljicu da je potrebno posjedovati vise odjeée
nego potrebno; ne samo dnevnu haljinu, leprsavu haljinu, nego i vecernju haljinu, koktel
haljinu, kombinezon, kompleti¢, satenske rukavice, nakit, razne vrste cipela, torbice (slika 7).
U to doba bile su popularne lakirane ru¢ne torbice dugoljastog oblika koje su za razliku od
dizajna cipela vrlo jednostavne. Na pocetku Sezdesetih su Zenama omiljene cipele bile
Siljastog okvira, no sredinom je popularnija tanka cipela sa ravno rezanim vrhom. Bartlett
zamjecuje popularnost najlonskih balonera, te piSe kako je upravo taj proizvod bio jedan od
prvih koji je Sezdesetih zaludio ¢itavu Jugoslaviju, a obi¢no se Svercao iz Italije. Baloner se
najc¢esce kombinirao sa dvodijelnim kompletom koji se sastojao od plisirane suknje i sakoa, a
nosio se kao svakodnevni, neobavezni stil (2010). U brojevima koji su izlazili na pocetku
desetljeca zapaza se da je odjeca izrazito strukirana, trudi se naglasiti se oblik pjes¢anog sata,
ali to nije bila praksa u kasnijim izdanjima. Od 1966. primjetno se potenciraju i geometrijske

Sare po uzoru na dizajnera Courrégesa (Slika 8).

Slika 7. Svakodnevna moda Svijet 1966. Slika 8. Courrégesov utjecaj na modu

Svijet 1966.

40



Pocetak Sezdesetih

7 DJEVQN

Slika 9. Zenska haljina, uski struk 1960.

Svijet, 1960.

Sredinom Sezdesetih

Slika 11 i 12. Cvjetne haljine 1966., Svijet 1966.

Slika 10. Zenska moda, uski struk 1962.

Svijet, 1962.
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| pred kraj desetljeca, 1968. te 1969. koncept mode se mijenja i sve izgleda potpuno opusteno,
zapaza se da kroj odjece labavo stoji oko struka, pjeScani sat figura vise nije u modi, a

pojavljuje se i svemirski stil koji za sobom donosi uni-seks odjecu.

e su produtene sve do prsiju i zavrisvaju s narame=
ispod kod Zene. 2
za muskarce, Jenu i dijete od Esterela, pariskog krea-

joé jedna Esterclovs varijanta unt-sexa u dvije boje:

Slika 13. Haljina zvonolika kroja Slikal4. Isti model za muskarca i Zenu

Svijet 1968. Svijet 1969.
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7. Zakljucak

Analizom radova nekolicine autora koji su se bavili temama konzumerizma, popularnom
kulturom Sezdesetih, Zenom i Zenskom modom omogucen je uvid u perspektivu o kojoj se u
danasSnjoj drustvenoj akademskoj zajednici ne piSe puno. Tijekom razrade uoc¢ena je poveznica
procesa stvaranja znac¢enja na primjeru zene i mode koje se odvija tijekom kupnje, konzumacije
I potroS$nje sa stvaranjem identiteta. Zamijecen je val zapadne kulture u Jugoslaviji te
konzumacija zapadnjackih dobara koja su se reklamirala u filmovima, ¢asopisima i drugim
oblicima masovnih medija. Takoder se uo¢ava veliki skok u nacinu razmisljanja stanovnistva s
obzirom na prethodno desetlje¢e. Naime prije su se veli¢ale skromne vrijednosti, oskudica se
nije smatrala sramotom, no u novom dobu se glorificira luksuzan nacin Zivljenja. Upravo su to
trebali omogucditi zapadnjacki proizvodi koji su slovili kao najbolji nacin izricanja drustvenog
statusa i grupnog identiteta. Moda je bila instrument kojim se pokretala drustvena promjena, a
okretanje Jugoslavije najnovijim trendovima koji su dolazili sa zapada potvrduje da su sustavi
mo¢i razumjeli znacaj mode ¢ije su se ideoloski koncepti §irili u filmovima i magazinima. Moze
se zakljuditi da je u jednom vidu raskid sa Isto¢nim blokom stanovnicima Jugoslavije donio
olakSanje jer je istovremeno pruZio i odredeni stupanj slobode. Dakle Sezdesete su na prostoru
Hrvatske razdoblje intenzivne druStvene transformacije od imperativa proizvodnje prema
imperativu potro$nje i vrijeme preobrazbe Jugoslavije u potrosacko drustvo s elementima
trziSne ekonomije. Zbog ekonomskog modela samoupravljanja koji je u sebi sadrzavao
elemente kapitalizma i autonomije poduzeca te etatizma; preciznije, centraliziranog planiranja,
Jugoslavija se u jednom vidu izvukla iz krize. Takoder ono §to je pokazano u radu jesu
potroSacki izbori koji odrazavaju polozaj Zzene u drustvu poslijeratne Jugoslavije te kako je
kupovina iz funkcionalne aktivnosti Zena postala zapravo oblik provodenja slobodnog vremena.
Zbog emancipacije Zena, zene su sada imale vlastite prihode koji su im omogucili da raspolazu
sa svojim primanjima kako one Zele. Tijekom empirijske analize na temelju modnog Casopisa
Svijet moze se utvrditi da je sam dizajn Casopisa te njegov diskurs odnosno nacin obracanja

Citateljicama zamisljen da afirmira identitet Citateljica kao potroSacica.
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IZJAVA O AUTORSTVU RADA

Ovime potvrdujem da sam ja, Lucija Pikija samostalno napisala rad Polozaj Zena u

socijalistickom drustvu Druge Jugoslavije te sam suglasna o javnoj objavi rada u elektronickom

obliku.

Svi dijelovi rada, ideje koje su zastupljene u radu, citirane knjige, znanstveni ili stru¢ni ¢lanci,
Internet stranice, i sli¢no su jasno oznacéeni kao takvi te adekvatno navedeni u popisu

literature.

U Rijeci,

Potpis studentice
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9. Sazetak

U ovome diplomskom radu bavit ¢u se prikazom Zene kroz prizmu potrosackog drustva za
vrijeme Socijalisticke Federativne Republike Jugoslavije. Preciznije, fokus ¢e biti na
takozvanom priblizavanju zapadnjacke kulture ovim prostorima koja se kroz film, modu,
reklame i Casopise postupno uvodila u svakodnevni zivot pojedinki i pojedinaca u Jugoslaviji.
Ovo je vazno jer je ciljana skupina potrosackog drustva- zena. Prvi dio rada smjesta potrosacko
drustvo u povijesni kontekst te se fokusira na politicku pozadinu Jugoslavije, dok se u razradi
obraduju vrste propagandnih sredstava i smjesta se modu u razliCite kategorije, s tim da je veliki
naglasak na promicanju modne industrije i luksuznog nacina zivljenja. Ipak, ne postoji
jednodimenzionalnost, konzumerizam u Jugoslaviji karakteriziraju mnoga proturjecja. Nadalje,
podrobnijom analizom relevantne literature moguce je is¢itati kako dolazi do formiranja
identiteta Zene kao potrosacice. Zena koju vidimo u modnom &asopisu predstavlja odraz
drustveno-politicke situacije u drzavi, znaci vidljiva je ambivalentnost jugoslavenskog
socijalizma, no ipak prisutni su napori da se adresira i afirmira emancipacija zene. Istrazuje se
nametanje idealnog tipa Zene putem raznih oblika popularne kulture (¢asopisi, reklame, oglasi)

na primjeru tada popularnog magazina Svijet.

Kljucne rijeci: Zena, Jugoslavija, potrosacko drustvo, moda
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10. Abstract

In this thesis, 1 will deal with the portrayal of women through the prism of the consumer society
during the Socialist Federal Republic of Yugoslavia. More precisely, the focus will be on the
so-called approach of Western culture to these areas, which was gradually introduced into the
daily life of individuals in Yugoslavia through film, fashion, advertisements and magazines.
This is important because the target group of the consumer society is women. The first part of
the work places the consumer society in a historical context and focuses on the political
background of Yugoslavia, while the elaboration deals with the types of propaganda tools and
places fashion in different categories, with a great emphasis on the promotion of the fashion
industry and the luxurious way of life. However, there is no one-dimensionality, consumerism
in Yugoslavia is characterized by many contradictions. Furthermore, through a more detailed
analysis of the relevant literature, it is possible to read how the identity of a woman as a
consumer is formed. The woman we see in a fashion magazine is a reflection of the socio-
political situation in the country, so the ambivalence of Yugoslav socialism is visible, but there
are still efforts to address and affirm the emancipation of women. The imposition of the ideal
type of woman through various forms of popular culture (magazines, advertisements) is

investigated, using the example of the then popular magazine Svijet.

Key words: woman, Yugoslavia, consumer society, fashion
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