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Sazetak

Glazba je jedna od najstarijih civilizacijskih umjetnickih formi, te predstavlja temeljnu formu
ekspresije ljudske kulture. Ona je danas Siroko rasprostranjena diljem svijeta zbog posljedica
globalizacije i ima razli¢ite funkcije i upotrebe. Glazba moze funkcionirati kao poruka ili kao
pojacivac poruke. Glazba koja funkcionira kao poruka jest asocijacija ili komentar, simbol
odredenog mjesta, drzave ili vremena. Glazba kao pojaciva¢ poruke uglavnom se koristi u
filmskoj industriji za pojacavanje dozivljaja, ili se koristi za potrebe oglasavanja. Glazba
utjeCe na kupce, i odabirom odredene glazbe ona ¢e ih navesti da potrose vecu koli¢inu
novaca od one koje su prvotno namjeravali. Glazba u danaSnje vrijeme postaje roba za
prodaju, $to je rezultiralo nastankom glazbenih industrija. Jedna od njih je industrija
popularne glazbe. Popularna glazba okrenuta je trzistu i odgovara zahtjevima publike. Njezina
glavna uloga je u pruzanju zabave i razonode pojedincima bez obzira na njihov stupanj
stupanj naobrazbe. Sljedeca glazbena industrija jest oglasavalacka. Glazba postaje glavni
“kreativni sastojak® danasnjih reklama. Oglasivaci ulazu veliku ko¢inu novaca u koristenje
glazbe u reklamama. Glazba utjece na pamcenje reklamnih poruka, i kroz nju se poboljsava
marketinska komunikacija. Osim ovih industrija, glazba se koristi i u zdravstvenoj industriji
kao tzv. muzikoterapija. Kroz terapiju glazbe utjeCe se na poboljSanje tjelesnog, psiholoSkog,
kognitivnog, bihevioralnog i drustvenog djelovanja pojedinaca. Takoder, ovakve terapije
imaju isti utjecaj na sve tipove ljudi bez obzira na njihovo mentalno zdravlje. Dokazano je da
glazba Wolfanga Amadeusa Mozarta ima poseban pozitivan utjecaj na pojedince. Nadalje,
zbog globalizacijskih procesa javlja se proces konvergencije kulture. Nove moguénosti uz
upotrebu digitalne tehnologije obiljezavaju nasu kulturu i mjenjaju nasa iskustva. Glazba se
danas nalazi ve¢inom u digitalnom obliku i vrlo je prisupacna na internetskim portalima.
Vaznost zvukova i1 glazbe u oblikovanju danasnjeg svijeta je velika. Pojmovi akusticke
ekologije 1 zvucnog krajolika objaS$njavaju kako moramo biti svjesni utjecaja zvukova i glazbe
koji se nalaze oko nas jer oni oblikuju nas svijet. Akusti¢na ekologija ili ekologija zvuénog
krajolika je studija o efektima akusti¢nog okruzenja i zvu¢nog krajolika na psihic¢ke reakcije
ili karakteristike ponaSanja pojedinaca koji u njemu zive. Zvucni krajolik predstavlja zvucni
prostor koji je u vezi s pojedincima i njihovim okruzenjem, ali uz naglasak na nac¢in na koji ga
pojedinac percipira i razumije. Urbani dizajneri takoder su postali svjesni na¢ina na koji

zvukovi formiraju mjesto. Pri dizajniranju prostora posebnu paznju pridaju nac¢inu na koji se



zvukovi ponasaju na odredenom mjestu stvaraju¢i zvucni krajolik koji podupire zelje 1

potrebe ljudi koji ¢e u njemu Zzivijeti.

Kljuéne rije¢i: glazba, popularna glazba, muzikoterapija, digitalizacija glazbe, akusti¢na

ekologija



1. Uvod

U ovome radu objasniti ¢e se pojam glazbe i predstaviti njezine funkcije, te nacine upotrebe
glazbe u danas$njem drustvu. Ponajprije glazbu valja odvojiti od pojma zvuka, te navesti
njezine karakteristike. Glazba ima vaznu primjenu u danasnjem drustvu, ona prenosi mnogo
glazbenih i neglazbenih poruka. Glazba moze sluziti kao prijenosnik poruke, ali i kao
pojacivac poruke, uza $to ¢e biti ponudeni primjeri. Zbog Siroke primjene glazbe ona se
koristi u razli¢itim industrijama poput industrije popularne glazbe, oglaSavalacke industrije,
zdravstvene industrije, te industriji glazbe na internetu. Takve industrije koriste glazbu kao
potroSacku “robu®, uklju¢ujuéi zdravstvenu industriju koja iako koristi glazbu u terapijske
svrhe, zapravo ju koristi za ostvarivanje profita. Danas je popularan trend digitalizacije
glazbe, koji je sveprisutan zbog tehnoloskog napretka i globalizacijskih procesa. Primjena
digitalnih mreza otvara nove moguénosti i nove na¢ine komunikacije i suradnje za njezine
korisnike. Glazba se nalazi svugdje oko nas i ima veliku ulogu u oblikovanju dana$njeg
svijeta. Upravi zato, Koristec¢i pojmove akusti¢ne ekologije i zvuénog krajolika analizirati ¢e
se njezina vaznost i prisutnost u danasnjem drustvu. Zbog svojeg utjecaja i Siroke upotrebe u
danaSnjem svijetu ona postaje popularna tema za istrazivanje, te ¢e se ovaj rad takoder

odnositi na nju.



2. Zvuk i glazba
2.1 Zvuk

Pri analiziranju glazbe u suvremenom drusStvu potrebno je definirati i odvojiti pojmove zvuka

i glazbe.

Zvukovi su kontinuirani slijedovi iskazani u vremenu s odredenim rasponom kojega je
moguce priblizno izmjeriti. Osnovni elementi zvuka su visina tona, dinamika zvuka, boja
tona, ritam i tempo. Zvucni valovi su odredeni fizikalnim veli¢inama-frekvencijom i valnom
duljinom. Prema frekvenciji dijelimo ih na infrazvuk, zvukove koje ljudsko uho moze ¢uti i
ultrazvuk. Zbog napretka tehnologije, zvukovi su danas uglavnom u digitalnom obliku. Signal
digitalnih zvukova je definiran za to¢no vremensko razdoblje uz mogu¢ ¢vrsto definiran broj
vrijednosti. Zvuk se Cesto koristi za potrebe marketinga, poput glazbe. No, iako ljudi ¢esto

izjednacuju zvuk sa glazbom, oni se ipak razlikuju.

,»Zvuk je samo zvuk koji na temelju vremeskog slijeda zvucenja, tonova i zvuka moze biti
grada za stvaranje osmisljenog glazbenog oblika“. ( Rojko,1996 ) Zvuk je jedna od
komponenti glazbe. Zvuk utjece na kvalitetu glazbe, te se po njemu razlikuju glasovi ili

instrumenti koriSteni u odredenoj glazbi od onih u drugim glazbenim djelima.



2.2 Glazba

,(Glazba je jedna od najstarijih civilizacijskih umjetnic¢kih formi.*“ (Dobrota, 2012) Ona
predstavlja temeljnu formu ekspresije ljudske kulture, iako se njezino znacenje, forma i
ekspresija u pojedinim kulturama razlikuju. Glazba prenosi mnogo glazbenih i neglazbenih
poruka, te ostvaruje niz glazbenih i neglazbenih ciljeva poput politickih, drustvenih i

religioznih.

Ukoliko glazbu promatramo iz prirodno-znanstvene perspektive, mozemo ju definirati kao
slozeno oblikovani zvuk koji utjelovljuje forme, materijale i strukture zapadne prakse koja je
stvorena pomocu niza generalnih i glazbeno specifi¢nih kognitivnih i neurobioloskih
operacija. Ritam, tempo, intenzitet i tonalitet elementi su glazbe. Intenzitet glazbe odreduje
koliko ¢e ona biti tiha ili glasna, dok tonalitet oznacava ukupnost znacajki koje povezuju
tonove ili akorde u nekoj skladbi. Humanisticke znanosti poput muzikologije i
etnomuzikologije glazbu pak tretiraju kao socijalni 1 kulturni fenomen koji se moze istraziti
neovisno o socijalnim kontekstima unutar kojih se nalazi. Isto glazbeno djelo moze imati
potpuno drugacija znacenja za izvodaca i slusatelja, za dva sluSatelja, ali i za istog slusatelja

u razli¢itom kontekstu. Znacenje glazbe nalazi se kontekstu u kojem se ona izvodi.

Glazba se kroz povijest mijenjala. Mjenjala je Covjeka, slusatelja i glazbenika. Ona je u
proslosti smatrana Zivim govorom neizrecivog, te Su ju mogli razumijeti samo njezini
suvremenici. Prema rijeCima Nikolausa Harnoncourta (2004) ,,glazba je odraz sadasnjosti*, i
kao takva predstavlja danasnje potroSacko drustvo koje je i nju pretvorilo u “robu®. U
danas$njem drustvu vecina ljudi ima pristup glazbi. Glazbu nalazimo u koncertnim dvoranama,
jazz klubovima, kazalistima ili na folk i rock koncertima. Osim toga pojedinci mogu izvoditi
glazbu kao ¢lanovi lokalnog zbora, benda ili orkestra. Mnoge ljude ona opusta u njthovom
domu, ili se nalazi kao pozadina u barovima i shopping centrima. Ona uvelike utjece i na
dozivljaj u kino dvoranama, te je vrlo vazna u oglasivalackoj industriji. Glazba je tjesno
povezana sa emocionalno$¢u jer gotovo svako umjetnic¢ko djelo izaziva osjecaje. Zbog
globalizacijskih procesa 1 otkri¢a interneta u mogucénosti smo slusati 1 istraziti glazbu iz

cijeloga svijeta. Nase glazbene preferencije ovise o nasoj osobnoj i glazbenoj povijesti.

Glazbu nije lako definirati. Ona sadrzi nesto $to se ne moze tako jednostavno izraziti rje¢ima.
Kroz nju covjek izraZzava svoje naintimnije osjecaje 1 misli, koje dalje izazivaju osjecaje u

onima koji ju slusaju.



3. Funkcija glazbe
3.1 Glazba kao poruka

Glazba je, kao 1 ostale umjetnosti, “oponasanje lijepe prirode*, te ima mo¢ pobudivanja
strasti. Glazba danas postaje razumljiva kao narativni medij koji ne samo da izrazava emocije

1 osjecaje ve¢ moze funkcionirati kao asocijacija ili odredeni komentar.

,,Glazba djeluje kroz umjetni¢ku izmjenu tonova u vremenu.* (Dahlhaus, 2003) Herder glazbu
naziva “energijskom‘ umjetno$c¢u, te pod time podrazumijeva da je ona u biti djelatnost
(energeia), a ne djelo(ergon). Glazba ne stoji mirno, ona je tranzitorna, te prolazi. Glazba se
dozivljava kao nesto $to se dogada, $to nas okruzuje i na nas nasrée. Kada je glazba bila
uobli¢ena u tekst, u skladbu, to je bila povijesno nova pojava. Naglasak je u glazbi prebacen
na glazbeni tekst, a ne na izvedbu. Instrumentalna glazba je samo tonski jezik ili zvukovni
govor 1 njezina namjera je pobudivanje osjecaja, dok vokalna glazba moze prenositi i razlicita
politicka, drustvena ili religiozna znacenja. Bez obzira na vrstu glazbe, ona nam nesto
suopcava, ostvaruje i “govori®. Tako primjerice instrumentalna glazba u plesu i baletu ima
ulogu regulatora gesta i kretnji, a u operi ima glavnu ulogu u povezivanju glazbe, radnje i
teksta i sluzi drami. Upravo u operi, ona najvise dolazi do izrazaja jer nosi cijelu radnju, dok
glazba u dramskim predstavama ima manje vaznu ulogu, no svejedno pridonosi umjetnickom
dojmu. U operi glazba priprema publiku na emocionalni ugodaj na sceni, te prati monologe i
dijaloge izmedu likova. Osim prenoSenja emocija publici, glazba publici prenosi i odredenu
poruku koja im pomaze razumjeti samu predstavu. Vokalna glazba svoju veliku ulogu nalazi

u primjerice religiji. Vjernici pjevanjem obrednih pjesama stvaraju odnos s bozanskim.
Liturgijska glazba ima posebno znacenje za pripadnike odredene vjere i njenim izvodenjem
stvara se osjecaj zajedniStva. Liturgijska glazba je jedan od vaznih simbola razli¢itih vjera.
,,Glazba je oduvijek bila smatrana sredstvom religiozne, vjerske komunikacije, i kao takva

zauzima posebno mjesto u kr§¢anskoj liturgiji.“ (Ramljak, 2006)

Glazba moze pomoci ¢ovjeku da se izrazi kada mu ponestane rijeci. Glazba funkcionira kao
jezik, kao poruka. Instrumentalna glazba govori bez rijeéi, a vokalna je popracena rje¢ima, no

oboje nesto porucuju.



3.2 Glazba kao pojacivac poruke

Osim njene funkcije kao prenositelja poruke, glazba funkcionira i kao pojacivac poruke.
Dobar primjer za takvu funkciju glazbe nalazimo u filmskim uradcima gdje glazba prenosi

emocije likova, te stvara odredeni ugodaj scene ili filma.

Gledajuc¢i bilo koji danasnji filmski uradak, primjetiti ¢emo da se u njemu gotovo uvijek
nalaze glazbeni efekti. Jeff Smith (1999) u svojemu radu objasnjava na koji nacin glazba
utjece na dozivljaj filma. Glazba u filmu ima razne uloge: ostavlja dojam kontinuiranosti,
pojacava formalno i narativno jedinstvo, prenosi elemente ambijenta, naglasava psiholoska
stanja likova, te ustanovljuje op¢i emocionalni ton ili ugodaj. ,,Iako filmska glazba ima niz
narativnih i strukturnih funkcija, ¢esto se njezinom najvaznijom funkcijom smatra
oznacavanje emocija.” (Smith, 1999) On napominje da glazba u filmu najcesce predstavlja
emocionalna stanja likova te sugerira ugodaj scene ili filma. Njezina bitna uloga je u poticanju
gledatelja na odgovarajucu reakciju. Smith napominje da kognitivisticke teorije o glazbenom
osjecaju kazu da glazba gledateljima prenosi emocionalna znacenja, no ne moze pobuditi
same emocije. Dok s druge strane, teoretiari emotivizma tvrde da glazba moze, i doista
pobuduje, emocionalnu reakciju slusatelja. ,,Nova istrazivanja o toj temi smjestaju se pak
unutar okvira poststrukturalisti¢kih i psihoanalitickih teorija filma.” (Smith, 1999) Smith
napominje da glazba nije jedini razlog za izazivanje emotivnih reakcija, one nastaju
kombinacijom filmske glazbe i price, s time da svaki od tih elemenata posjeduje vlastitu
emocionalnu vaznost. Takoder napominje i da se kroz rezultate psiholoskih istrazivanja
filmke glazbe moze zakljuciti da izrazajnost filmske glazbe ukljucuje dva procesa, a to su
polarizacija i emotivna sukladnost. Polarizaciju obja$njava kao audio-vizualno
medudjelovanje pri kojemu emotivno znacenje glazbe priblizava sadZaj slike odredenom
svojstvu te glazbe. Dok emotivna sukladnost sugerira da se istovremenim uskladivanjem

emocionalnih znac¢enja glazbe 1 slike pojacava ukupni gledateljev dozivljaj.

Stvorivsi vezu izmedu filma, lika i gledatelja, filmska glazba omogucava gledatelju da
prisvoji osjecaje prikazane na platnu kao svoje. Glazba vezuje gledatelja uz izmisljenu pricu;

predstavlja osjecaje lika, te istovremeno izaziva te iste osjecaje u samom gledatelju.



4. Glazbene industrije
4.1 Industrija popularne glazbe

Jedna od najvaznijih glazbenih industrija jest industrija popularne glazbe. ,,Popularna ili
skraceno pop glazba jest specifi¢na glazbena forma sa svojim karakteristikama i posebnostima
koje ju ¢ine drugacijima od nekih drugih glazbenih formi i izricaja.” (Krni¢, 2006) Ovakva
glazba proizvedena je da bude popularna medu velikim brojem ljudi. Ona u danasnjem

drustvu ima Siroku primjenu zahvaljuju¢i novim medijima i jeftinijoj cijeni koncerata.

Referirajuci se na teorije John Fiske-a (2001) objasniti ¢u kakvu ulogu industrija popularne
glazbe ima u danasnjem drustvu. Glazba je dio kapitalisti¢ke industije, i njezini su proizvodi
odraz onoga $to publika od nje ocekuje. Popularna glazba je dio popularne umjetnosti i
dominantna je u glazbenoj kulturi. Njezina namjena jest u pruzanju zabave i razonode
pojedincima bez obzira na njihov stupanj naobrazbe. U danasnjem svijetu dostupna je svima i
zbog toga se svakodnevno konzumira. Namijenjena je za masovnu publiku, ali i na onu koja
pripada visokoj kulturi. Pop glazbu karakteriziraju jednostavne melodije u trajanju od oko tri
minute. Razmatraju¢i popularnu glazbu moramo uzeti u obzir uvjete njezinog nastanka,
njezin sadrzaj, formu, kvalitetu izvedbe, njezine estetske parametre i znac¢enje u Sirem
kulturnom kontekstu. Popularna glazba se nakon sedamdesetih godina dvadesetog stoljeca
izjednacava s popularnim umjetnostima poput filma i mode, i tada ona ulazi u novu fazu. Ona
postaje odraz kreativnosti i kvalitetnog sustava vrijednosti. Da bi neka ,,roba®, u ovom slucaju
glazba, postala dio popularne kulture, ona se barem dijelom mora poklapati s interesima ljudi.
,Popularna kultura nije potros$nja, ve¢ aktivan proces stvaranja i prenoSenja znacenja 1
zadovoljstava unutar nekog drustva.* (Fiske, 2001) Primjerice, rock and roll kao dio poularne
glazbe postaje medij koji prenosi 1 stvara nova kulturna zna€enja i formira nove konvencije.
Rock and roll je i kultura i glazba i subkultura i novinski naslovi tabloida i MTV i industrija
glazbe, te dominira popularnom glazbenom industrijom. Glazbenici, uz poznavanje
ocekivanja publike, nastoje uz tekstove pjesama 1 atraktivne zvukove, svoju glazbu pribliZiti
Sto Siroj publici, Sto ¢e ih uciniti popularnijima. Popularne pjesme se neprestano preslusavaju,
vrte ikruze na radiju i televiziji i time se uklapaju u svakodnevnicu i ostvaruju veliku zaradu.
,Kriti¢ari masovne kulture financijski uspjeh popularne glazbe vide kao rezultat
manipuliranja potrebama mladih.* (Krni¢, 2006) Glazba ima psiholosku funkciju te utjece na

izbor potrosaca. Financijski uspjeh zapravo je odraz kalkulacija proizvodaca i slijepe

10



iracionalnosti potroSaca. Theodor Adorno predstavio je poznatu analizu popularne glazbe
navodec¢i kako je po njemu glazba iskljucivo sredstvo za ostvarivanje profita. S druge strane
smatra da je ona sredstvo za zadovoljavanje ljudskih potreba, koje smatra laznima. Popularna
glazbe je u tolikoj mjeri standardizirana da ne moze stvarati nista fundamentalno novo i
kretivno, pa tako i samo iskustvo slusanja ostaje uvijek poznato i isto. Ona se moze vrlo lako
reciklirati bez da se posebice mjenja. Standardizacija popularne glazbe proizvodi lazni
individualizam, slusatelji smatraju da imaju izbora i da im to trziSte omogucava. Zapravo,
prema Adornu, pop glazba upravlja navikama svojih slusatelja i stvara iluziju odabira medu
razli¢itim/istim proizvodima. Nasuprot tomu, Krni¢ (2006) u svome radu objasnjava
popularnu glazbu kao industriju koja ne sluzi samo razonodi i fizickom zadovoljstvu
(primjerice u plesu). Ona ukazuje na to da kulturne analize glazbe imaju zadatak razumjeti
kako odredeni glazbeni oblici funkcioniraju u drustvenoj okolini. Treba analizirati kako se oni
rabe i §to znace onima koji ih proizvode i koji ih prihvacaju, te kako su oni povezani sa

promjenama u drustvu.

Glavna karakteristika pop glazbe jest da je ona popularna i dijelomice zabavna, ali ona se
pokusava voditi kriterijima 1 normama autenti¢ne ozbiljne glazbe. Ona ima otklon prema
romanti¢cnom karakteru veéine zabavne glazbe i u potrazi je za novim izrazima i znac¢enjima.
Iako pripada kapitalistickoj industriji, njezini proizvodi predstavljaju izraz i odraz zelja
njezine publike, i u tome se nalazi njezino znacenje. Popularna glazba nije namjenjena samo

kroz estetske forme.
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4.2 Oglasavalacka industrija

Funkcija glazbe kao pojacivaca poruke danas se uspjesno koristi u oglasavackoj industriji.

Ona je postala glavni ,,kreativni sastojak® u vecini novih televizijskih reklama.

Oglasivaci ulazu veliku koli¢inu novaca na produciranje odredene glazbe u reklamama. Osim
koriStenja glazbe, oni moraju otkupiti i autorska i izvodacka prava, a ona su visestruko
skuplja. Stoga mozemo zakljuciti da glazba u danaSnjem svijetu postaje samo roba koja se
skupo prodaje. Postoje Sest glavnih nacina na koji glazba utje¢ na efektivnost reklama. Ona ju
¢ini zabavnijom, lako pamtljivom, strukturira reklamu tako da povezuje vizualne i glazbene
efekte, koristi se lirski jezik ( povezivanje glazbe i govora), fokusira se na to¢no odredene
potrosace koristenjem odredene glazbe, te utjece na ugled reklame. Glazba moze pridonijeti
efikasnosti reklama, no ne postoji objasnjenje na koji nacin ona zapravo djeluje. Neki autori
poput Gorna (1997) pretpostavljaju da osoba koja slusa reklamu, osjecaje koje pobuduje
glazba u reklami moze transferirati na proizvod koji je u reklami sparen s glazbom. Dok
Alpert & Alpert (1990) smatraju da je snaga glazbe u izazivanju raspolozenja koja
poboljSavaju evaluaciju proizvoda i povecavaju prihvacanje poruke. Za privlacenje paznje u
reklamama koriste se objektivna i subjektivna svojstva glazbe. Brzina i glasnoca glazbe, te
iznenadenje 1 zanimljivost koja ona proizvodi. Glasna i brza glazba privlaci vise paznje od
one koja je spora 1 titha. Upravo zato, oglaSivaci koriste onakvu glazbu koja privlaci 1 zadrzava
paznju. No, glazba ne smije privlaciti paZznju u tolikoj mjeri da pojedinci ne mogu procesuirati

samu poruku reklame. Tada glazba postaje distraktor.

Cilj koristenja glazbe u reklamnim porukama jest poboljSanje u¢inka marketinske
komunikacije. Na taj se nacin Zeli privuci paZnja na poruku reklame, §to bi kao posljedica
trebala biti dublja obrada informacija tj. bolje pamc¢enje same reklame koja utjece na

validaciju uspjeSnosti reklamnih kampanja.
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4.3 Zdravstvena industrija-muzikoterapija

Glazba se u danasnjem drustvu koristi u zdravstvenoj industriji. Glazbena terapija je relativno
novi pojam. lako se glazba u proslosti koristila za iscjeljivanje i za ublazavanje bolesti i
stresa, tek se u danasnjem drustu smatra profesijom i disciplinom. Sjedinjene Americke
Drzave 1 Velika Britanija medu prvima su prepoznale i istrazivale efekte muzikoterapije.
Danas je ona internacionalni fenomen. No, svaka nacija ima jedinstven nacin osnivanja

muzikoterapije kao discipline.

Glazba ostavlja svestran prostor za ljude kako bi mogli uspostaviti kontakt jedni s drugima.
Ljudi svih generacija istrazuju 1 koriste glazbu kroz sudjelovanje u improvizacijama,
slusajuéi i raspravljajuéi o njoj, izvode¢i ju u bendu ili zboru, stvaranjem ili preradivanjem
pjesama. Glazba je vrlo fleksibilna i muzikoterapeuti ju uspje$no mogu primjeniti na sve
tipove ljudi, podjednako u individualnim kao i u grupnim terapijama. ,,Muzikoterapija je
kontrolirana upotreba glazbe u terapiji, rehabilitaciji, edukaciji i treniranju djece i odraslih
koji pate od psihickih, mentalnih ili emocionalnih poremecaja.” ( Alvin, 1975:4) Mnogi
struénjaci vjeruju da je glazba povezana sa limbickim sustavom koji je centar za emocionalne
procese. Ona izravno djeluje na na$§ autonomni ziv€ani sustav §to izaziva tjelesne reakcije.
Upravo zato, njome mozemo utjecati na nase emocije, boriti se protiv melankonije i o¢aja ili
pak izazivati sre¢u i odusevljenje. ,,Stara kineska poslovica kaze: “Glazba potjece iz srca
ljuskih bi¢a“. Kada su emocije rodene, izraZavaju se zvukovima, a zvukovi radaju glazbu.*
(Degmenci¢, 2005) Glazbene terapije na isti nacin djeluju na mentalno retardiranog bolesnika,
kao 1 na visoko obrazovanog ¢ovjeka, jer za razumijevanje glazbe na tjelesnoj razini nije
potrebna posebna inteligencija. Kroz seanse muzikoterapije moguce je vidjeti kakav je odnos
izmedu ljudskog nesvjesnog i glazbe. Aristotel i Platon su davno u svojim spisima prikazali
ideju da glazba ima ljekoviti u¢inak. Ona se koristi u svrhu poboljsavanja tjelesnog,
psiholoskog, kognitivnog, bihevioralnog i drustvenog djelovanja. ,,Brojne studije pokazale su
sposobnost prepoznavanja temporalno organiziranih obrazaca ponasanja te posljedi¢no
sinkroniziranje pojedin¢eva ponasanja u skladu s ritmickim mjerama.“ (Degmenci¢, 2005)
Degmenci¢ navodi da su studije radene na novorodencadi pokazale da se radamo sa
prirodnom orijentacijom prema ritmicki koordiniranim interpersonalnim interakcijama, preko
kojih komuniciramo sa svojom okolinom. Glazba ima vaznu ulogu u dojenac¢koj dobi.
Uspavanke se koriste Sirom svijeta, a nihova funkcija je svugdje ista- uspavati dojence.
,,Postoje tri funkcije pjevanja uspavaki a to su: pomoc¢ roditelju da privuce paznju dojenceta,
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reguliranje stanja dojenceta te poducavanje dojenceta o auditornim obrascima struktura poput
fraze, ritma i ocekivanja.* (Dobrota, 2012) Glazba djeluje pozitivno na bolesnike bez obzira
na to imaju li oni posebne glazbene sposobnosti, te svi glazbeni stilovi kroz muzikoterapiju
mogu dovesti do pozitivnih reakcija. ,Glazba stimulacijom osjeta navodi na pozitivan
odgovor zahvaljujuci bliskosti, predvidljivosti i osjecaju sigurnosti.“ (Degmenci¢, 2005)
Potrebno je posebice obratititi pozornost na bolesnikove preferencije, okolnosti i potrebe za
lije¢enjem te cilj koji se Zeli terapijom posti¢i. Nakon toga, muzikoterapeuti odreduju vrstu

glazbe koja ¢e se koristiti u terapijskom procesu.

Muzikoterapija je postala organizirana i profesionalna disciplina i ona se kao takva razvija u
drustvu. Degmenci¢ zakljucuje da je buduénost muzikoterapije obecavajuca s obzirom na
instrazivanja koja pokazuju na njezinu u¢inkovitost. Posebice u lije¢enju Alzheimerove

bolesti, u tjelesnoj rehabilitaciji i psihoneuroimunologiji.
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4.4 Industrija glazbe na internetu

Od davne 1990 godine glazba se nalazila u periodu stalnih promjena koje su uzrokovale
njezinu krizu. Taj period bio je obiljeZen novim setom tehnologija: digitalizacijom,
internetom i kompresijom podataka. Sa tehnoloske perspektive glazbena industrija je
tradicionalno konzervativna i dugi period vremena ona je bila definirana njezinom
nezainteresirano$¢u za nove tehnoloske prednosti i drustveno-ekonomski potencijal. Nove
tehnologije su bile vazan faktor za dr$tveno-ekonomske i institucionalne transformacije
ckonomskih sektora. Razvila su se nova trzista, te je glazbena industrija, posebice

diskografske kuée, morala reagirati.

Suvremeno drustvo je meduzavisno i gusto povezano zbog globalizacijskih procesa
danasnjice. Nove mogucénosti upotrebe interneta obiljezavaju nasu kulturu. Pojam kulture se
uz primjenu informacijsko-komunikacijskih tehnologija, prosiruje na digitalnu kulturu koja
nam donosi nova iskustva. Internet je postao izazov glazbenoj industriji i promjenio oblik
glazbenih proizvoda. Danas je prisutan trend digitalizacije glazbe, te se na internetu glazba
8iri, prodaje, i razmjenjuje. Glazba i filmovi postali su digitalna dobra, koja se mogu
replicirati bez gubitka kvalitete. Digitalni proizvodi nalaze se u elektroni¢kom obliku i
uglavnom se distribuiraju putem interneta. Digitalna glazba se tako nalazi u MP3 ili MP4
formatu i njezina osnovna karakteristika je da nastaje u digitalnom obliku i u takvom obliku
se prenosi i pohranjuje. Specifi¢nost digitalnih proizvoda jest u usluzi i u njihovim
obiljezjima. Proizvodi su neopipljivi i ¢esto ne prelaze u klasi¢no vlasnistvo, ve¢ korisnici za
njih dobivaju licencu za koriStenje. Troskovi “proizvodnje* i umnozavanja digitalnih
proizvoda su minimalni, stoga su ovakvi oblici popularna “roba‘ za prodaju. Internet je
osnovan kao idealni medij za globalnu razmjenu glazbenih podataka. Takva razmjena
popularna je medu mladom populacijom. Razvoj djeljenja glazbenih datoteka oslobodila je
razmjenu glazbe i vise ju nije bilo potrebno kupiti kako bi se mogla umnozavati. Upotreba
glazbe se od stereo sistema, glazbenih kaseta i cd-ova preselila na racunala, servere, i
prijenosne digitalne audio playere. Danas je na internetu moguce emitirati digitalne
publikacije, digitalni radio, Tv program, telefonirati, reproducirati glazbu. Vazno je
napomenuti da su ti sadzaji dostupni svim korisnicima interneta diljem svijeta. Najveci proboj
distribucije komercijalne digitalne glazbe nastao je zahvaljujuci ra¢unalnim industrijama
poput Apple-a i njihovog iTunes-a. ,,Apple je prvi ponudio komercionalno skidanje glazbe i
hardware paket u jednom.* (Dolata, 2011:2) Njihova tehnologija laka je za koristenje i bila je
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prihvacena od strane glazbenih kompanija i glazbenih potroSaca. Digitalizacija, kompresija
podataka i internet ne mogu uvijek prezentirati digitalnu glazbu kao legalnu poput fizicki
opipljivih snimaka. To je zahtjevalo redizajniranje institucionalnih veza izmedu glazbenih
kompanija i izvodaca, izmedu davatelja licenci stvaranje copyright-a (autorskih prava).
Glazba koja nije zasti¢ena od umnozavanja moze se besplatno skidati sa interneta §to
ugrozava autorska prava. S obzirom da korisnici u vecini slucajeva lako mogu sami raditi
identi¢ne kopije proizvoda, digitalne proizvode tesko je zastititi od nelegalnog distribuiranja
medu potro$a¢ima (¢ime proizvodaé¢ gubi potencijalnu zaradu). Taj problem posebno je

izrazen kod proizvodaca softvera i distributera glazbe.

Upotreba interneta transformirala je glazbeni sektor kreirajuéi nove forme distribucije glazbe.
Glazbene kompanije prvotno su se medusobno natjecale u vezi razvoja, ugovornih odredbi i
marketinga izvodaca i1 njihovih repertoara, no nacin distribucije glazbe nije bio u centru
njihove paznje. ,,Procesi konvergencije doveli su do promjene odnosa izmedu tehnologija,
industrija, trzista i korisnika.” (Jenkins, 2006) Kulturni sektor mora razumijeti moguénosti
koje digitalna tehnologija donosi. Virtualni prostor omogucuje kulturnom sektoru
reorganizaciju svojega poslovanja. Primjena digitalnih mreza otvara nove mogucnosti i nove

nacine komunikacije i suradnje.
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5. Akusti¢na ekologija i zvuéni krajolik
5.1 Akusti¢na ekologija i zvucni krajolik

Vaznost zvukova i glazbe u oblikovanju danasnjeg svijeta je velika. Ekologija zvu¢nih
krajolika povezana je sa samom ekologijom u prirodi. ,,Zvukovi su trajna i dinamicna svojstva
svih krajolika.* (Pijanowski, Villanueva-Rviera, Dumyahn, Farina, Krause, Napoletano,
Gage, Pieretti, 2011 ) Zvukovi iz prirode uvelike utjecu na kvalitetu samoga krajolika zbog
toga Sto je zvuk fundamentalno svojstvo prirode. Oni su pod stalnim utjecajem covjeka, on ih

drasti¢no mjenja obradom i iskori$tavanjem krajolika i stvara pomocu novih tehnologija.

,,Akusti¢na ekologija ili ekologija zvu¢nog krajolika je studija o efektima akusti¢nog
okruzenja i zvuc¢nog krajolika na psihicke reakcije ili karakteristike ponasanja pojedinaca Koji
u njemu zive.” (Truax, 1999) Poseban se naglasak stavlja na nebalans u takvome okruzenju
koje moze imati nezdrave i Stetne posljedice. Zvuéni krajolik ponajprije predstavlja zvuéni
prostor koji je u vezi s pojedincima i njihovim okruzenjem, ali uz naglasak na nacin na koji ga
pojedinac percipira i razumije. Zvuéni krajolici sastoje se od zvukova koji pripadaju biofoniji,
geofoniji i antrophoniji. Biofonija predstavlja kompoziciju zvukova koje proizvode
organizmi, dok geofinija predstavlja zvukove u odredenom ambijentu koji su nastalni pomocu
vjetra, kiSe, oluje i ostalih prirodnih elemenata. Antrofonija predstavlja zvukove koje su
nastali ljudskom aktivno§¢u. Nacin na koji pojedinci percipiraju i dozivljavaju zvuk vazan je i
poseban oblik znanja. On se naziva akustemologija. Zvuk oblikuje mjesto daju¢i mu poseban
ugodaj, ali i mjesto oblikuje zvuk. Svaki krajolik ima svoj univerzalan zvuk. Tako se
primjerice zvukovi u Sumi razlikuju od onih u gradu ili na selu. Kako se zvukovi razlikuju po
mjestu na kojemu se nalaze, tako se razlikuju i po tome kakvog su podrijetla. Schizophonia je
studija koja odvaja originalne zvukove od njihovih elektroakusti¢nih reprodukcija. Originalni
zvukovi vezu se uz mehanizam koji ih proizvodi, kao §to su primjerice glazbeni instrumenti ili
priroda. Ovakvi zvukovi reproducirani su na odredenome mjestu i vremenu. U opoziciji s
ovakvim zvukovima su elektroakusti¢ni zvukovi koji su kopija originalnih i oni se mogu
reproducirati na bilo kojem mjestu, u bilo kojem vremenu, te se iznova reproducirati. Zvukovi
su nekada bili povezani samo sa odredenim mjestom, vremenom, izvorom, no kroz spajanje
tehnologije i zvuka proizveli su se glasni zvucnici koji su omogucdili reproduciranje glazbe bez
vremenskih i prostornih ogranic¢enja (primjerice kroz radio i video kasete). Nadalje, kod
reproduciranja zvukova i glazbe razlikujemo Hi-Fi od Lo-Fi zvuénih sistema. Hi-fi zvu¢ni
sistemi karakteristi¢ani su za predindustrijski svijet i ruralna podrucja. Oni reproduciraju
potpunu zvucnu frekvenciju koja se odvija izmedu dvadeset do dvadeset tusuca herca. Takva
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frekvencija proizvodi buku i karakteristi¢na je za elektroakusti¢ne zvukove. Nasuprot njima
Lo-fi sistemi reproduciraju zvukove frekvencija manjih od dvadeset herca i ne proizvode
buku, te su za takve sisteme elektroakusti¢ni zvukovi takoder karakteristi¢ni. Zvuk i glazba u
danasnjem drustvu postaju objekti za prou¢avanje. Ne proucavaju se vise samo u njihovom
originalnom kontekstu ve¢ i u drustvenom i prostornom kontekstu. Oni se klasificiraju prema
simboli¢kim, semantickim 1 strukturalnim funkcijama i kvalitetama. U studijama akusti¢ne
ekologije nalaze se i zvukovi koji su tipi¢ni za odredena podrucja, ali do te mjere da oni
uvijek stoje u pozadini i na neki na¢in davaju intonaciju formirajuci ostale zvukove u prirodi.
Primjerice, to nalazimo u priobalnim podrué¢jima u kojima je zvuk mora uvijek prisutan i
karakteristi¢an. Odredeni zvukovi u nekim zajednicama imaju posebna znacenja i prepoznati
su po kulturnoj i povijesnoj vaznosti, te se nalaze pod zastitom zajednice. Zvukove odredenog
krajolika ne bi trebali zanemarivati, ve¢ stoviSe vrednovati. Neki su zvukovi i glazba kroz
povijest nestali, promjenili se ili danas postoje samo u muzejima kao artefakti. Oni su
uglavnom povezani sa drustvenim aktivnostima ili zivotinjskim vrstama koje su izumrle.
Zvukovi i glazba mogu imati i nostalgi¢an i romanti¢an znacaj za pojedince. Zvukovi koje su
slusali u djetinjstvu vezu ih za to vrijeme ili mjesto. Zvukove mozemo aktivno slusati ako se
priklju¢imo zvu¢nom hodu (soundwalking) u kojem pazljivo slusamo sikronizirane,
specifi¢ne zvukove na odredenom podruéju. Takve hodovi organizirali su se u Salzburgu,
Parizu i Londonu. Tako su primjerice posjetitelji muzeja Louvre u Parizu slusali specificnu
glazbu uz promatranje slika, te su na taj nac¢in mogli dozivjeti slike na poseban i potpun nacin.
U Londonu su posjetioci Regent’s parka, koji se nalazi u centru grada, osluslivali sve zvukove
koje mogu ¢uti oko sebe. To je pokazalo da je prividan miran ambijent parka samo mjeSavina
zvukova prirode, buke prometa i aviona u milijunskom gradu. Takvi hodovi sluze da bi
pojedince osvjestili da osluskuju zvukove oko sebe. Prirodni svijet bogatiji je informacijama
o svijetu oko nas od onih urbanih krajolika koji ne sadrZe toliko akusti¢nih informacija te
razvajaju ljude i prirodu. Urbani dizajneri postali su svjesni nacina na koji zvukovi formiraju
mjesto. Pri dizajniranju prostora posebnu paznju pridaju nacinu na koji se zvukovi ponasaju
na odredenom mjestu stvaraju¢i zvucni krajolik koji podupire zelje i potrebe pojedinaca Koji
¢e u njemu Zivjeti.

Zvucni krajolici mogu utjecati na covjekovo zdravlje i blagostanje. Oni predstavljaju, sa
ostalim prirodnim sredstvima, pomo¢ne ljudske ideale kao $to su oni kulturalni, rekreacijski,
terapeutski, pomazu u prostornoj orijentaciji, educiraju, imaju umjetnicke i asteticne

vrijednosti. Zvukovi pomazu pojedincima da se povezu sa prirodnim svijetom. Zvukovi

18



zauzimaju samo jedno nase osjetilo, a daju nam informaciju o svemu $to se oko nas nalazi.
,Zvucne krajolike trebalo bi se istrazivati u vecoj mjeri i to u novim podru¢jima poput:
utjecaja ljudi na zvucne krajolike, utjecaj zvuénih krajolika na ljude i na divlje Zivotinje,
kovarijable okoli$a, dinamike prostora i vremena, izmjeri i kvantifikacije zvu¢nih Krajolika.*

(Pijanowski, Villanueva-Rviera, Dumyahn, Farina, Krause, Napoletano, Gage, Pieretti, 2011)
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5.2 Urbani prostor 1 zvucni krajolik

Urbani krajolicima dominiraju zvukovi proizvedeni od strane covjeka te dolaze iz razli¢itih
izvora poput strojeva, sirena, i zvukova automobila. Referirajuci se na rad Dietmara
Offenhuber i Sam Auinger’-a objasniti ée se na koji nadin zvukovi i glazba mogu utjecati na
dizajniranje urbanih povrsina, te objasniti njihovu povezanost. Zvukovi urbanih krajolika
poboljsali su ljudsku percepciju prostora i njihovu povezanost s aktivnostima koje obavljaju u

gradu. Zbog toga zvucni krajolici postaju vazan element u konstrukciji urbanih planova.

Urbani dizajneri razvili su mnogo metoda za objasnjavanje strukturalnih kvaliteta urbanog
prostora. Mnoge od tih kvaliteta povezani su sa vizualnim dozivljajem, dok je kvaliteta
ozvucenja prostora na drugome mjestu. Ozvucenje, tj zvucni krajolik vrlo je vazan ¢imbenik
kvalitetnog Zivota u velikim gradovima. Uz pomo¢ postojecih urbanih morfoloskih mjera
mozemo objasniti akusticne kvalitete urbanog prostora. Te mjere moZemo podijeliti u pet
kategorija: topoloske mjere, agregatne, morfoloske, kognitivne i nadzorne mjere. Kao $to je
ranije navedeno, zvuk i glzba imaju vaznu ulogu u percepciji prostora. Ono $to mi ¢ujemo
zapravo se nalazi u periferiji naSe pozornosti, stoga ne obracamo pozornost na sve §to ¢ujemo.
U gradu mozemo ¢uti mnogo raznih zvukova, 1 jo§ uvijek nismo svjesni koliko forma samog
grada utjece na ozvucenje prostora. Agregatnim mjerenjima moze se zakljuciti da je
distribucija industrijskih objekata , autocesta i zeljeznica imala zvu¢ni utjecaj na prostor u
kojemu se nalazi. Njihova buka i Stetno djelovanje bio je faktor za osnivanje zakona o
zonama unutar gradova. Topoloskim izmjerima doslo je do saznanja da zvucna difuzija u
urbanim podrucjima nije standardna ve¢ izgradeni prostor strukturira zvucni krajolik na
dubinski nacin. ,,Razli¢ite konfiguracije gradevina uzrokuju razlicite zvu¢ne efekte.*
(Offenhuber i Auinger, 2011) Nadalje, morfoloskim izmjerima dokazano je da se gradevine i
urbane sekcije ponaSaju kao barijere, blokiraju¢i Sirenje zvukova, Sto zauzvrat pojacava
zvulni intenzitet. Ako se ispred zvuka nalazi mnogo barijera, on ¢e se s njima sudarati, 1
uvijek vracati izvoru. To ¢e na kraju rezultirati sudarom mnogih zvukova i proizvesti buku.
Zgrade koje se nalaze same usred ulice imaju manji efekt na Sirenje zvukova. Kada hodamo
kroz ulicu grada i naidemo na otvoreni prostor, primjerice park, ulaskom u njega mozemo
primjetiti da su zvukovne karakteristike prostora promjenjene. Biljke i drveca se takoder

ponasaju kao barijere, ali one smanjuju intenzitet zvuka i zato uvijek u parku imamo dojam da

1 Offenhuber i Auinger (2011)
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je mirnije i tiSe, iako se mogu nalaziti u centru velikih gradova primjerice New York-a ili
London-a. Kognitivnim se pak mjerama utvrdilo da je vrijedno istraziti da li zvukovi utjecu na
procjenu udaljenosti. Efekti poput rezonance i jeke daju naznake za veli¢inu unutrasnjeg
prostora. Glasnoc¢a zvukova u urbanim prostorima takoder “igra“ ulogu u percepciji urbanih
udaljenosti. Zvonici, zeljeznice, aerodromi i stadioni mogu imati funkciju zvuénih obiljezja
koje pomazu u prostornoj orijentaciji. Brendon LaBelle (2010) napominje da nekim
podruc¢jima dominiraju posebni zvuc¢ni efekti ( ne zvukovi). On objasnjava kako su podzemne
zeljeznice karakterizirane s odjekivanjem, ulice sa ritmi¢kim obrascima stvorenih od auta i
pjesaka, predgrade i privatni domovi s nedostatakom zvu¢nih efekata. Nadzorne izmjere
primjecuju kako mali urbani detalji poput gradevnog materijala, povrSinske geometrije i
arhitekturalni elementi imaju snazan utjecaj na urbani zvuéni krajolik. Primjerice
arhitektonski elementi, koji kontroliraju zvukove u ambijentu, stvaraju balans izmedu
akustickih i vizualnih kvaliteta izgradenog prostora kao §to zvucni zidovi na autocestama

blokiraju nezeljenu prometnu buku i pruzaju ljepsi pogled na krajolik.

Ove navedene izmjere daju mogucnost daljnjeg istrazivanja na ovu temu. U buducénosti bi se
moglo vise paZznje usmjeriti na ponasanje zvukova i glazbe u prostoru pri gradnji i

dizajniranju novih prostora ili urbanih planova.
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7. Zakljuéak

Analiziraju¢i upotrebu glazbe u suvremenom drustvu zakljucujemo da je njezina upotreba
vazna i Siroko rasprostranjena. lako glazba nema isto znacenje kao §to je imala u proslosti,
njezina estetska i komunikacijska vaznost je velika. Neki teoretiCari smatraju da je ona
izgubila svoju bit, no danasnja glazba zapravo predstavlja novu eru upotrebe glazbe. Ona
svojom digitalizacijom otvara novu eru komunikacije, te je dostupna svim ljudima diljem
svijeta. Upotreba glazbe za ostvarivanje profita i u svrhu oglasavanja, pretvaraju glazbu u
robu za prodaju. Smatra se da je glazba odraz sadasnjosti, i po tome ona zapravo odgovara
slici suvremenog potroSackog drustva. Glazba se ipak ne koristi samo za ostvarivanje profita,
dokazano je da ima i ljekoviti u¢inak na ljude. Takvo otkriée stavilo je glazbu u novu
poziciju, ona se vise ne koristi samo za pasivno sluSanje na radiju ili televiziji, ve¢ postaje
vazan oblik terapije. Zbog svoje rasprostranjenosti i dokazanih pozitivnih uc¢inaka, ona postaje
popularna tema za istrazivanje. Bez obzira na njezine pozitivne uéinke, ona se ponajprije
koristi za ostvarivanje profita. Vise nije bitna njezina kvaliteta ve¢ koliki profit ona donosi.
Zbog svoje rasprostranjenosti, gotovo ju je nemoguce zaobiéi. Glazba je “kreativan sastojak*
kojeg koriste mnoge industrije za promoviranje svojih proizvoda, no njezina kreativnost je
lazna jer je takva glazba stvorena s ciljem privladenja kupaca. Cesto nismo ni svjesni moci
glazbe i njezine prisutnosti u danasnjem drustvu. Upravo zato moramo osluskivati zvukove
oko sebe i shvatiti na koji nacin oni utjecu na na$ zivot u odredenom podruc¢ju. Zbog toga su
urbani dizajneri poceli dizajnirati prostore s obzirom na nac¢in na koji ¢e se zvukovi u tome
podrucju ponasati, te na taj nacin stvaraju ugodno mjesto za zivot. Glazbu moramo iskoristi
na najbolji na¢in i ne pretvarati ju u “robu‘ za prodaju. Kada glazbu upotrebljavamo na
ispravan nacin, ona uvelike moze poboljsati kvalitetu naSega zivota, te mozemo u njoj uzivati
bez obzira na njezinu profitabilnost. Glazba je stvorena za slusanje i uzivanje u lijepom, no
njezina upotreba u danasnjem drustvu stvorila je uniformiranu glazbu koja “gusi njezinu

kreativnost i ljepotu.
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