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1. UvOD

U zavrSnom radu zelim primijeniti teoriju spektakla na reality show Zadruga i prikazati
senzacionalizam kapitalistickog drustva izazvanog pretjeranom spektakularizacijom
materijalnoga i potrosnoga. Ljudi postaju svojevrsne ikone, karikature svijeta, dok se oko njih
odvija iluzija stvarnosti. Estetska funkcija masovne kulture, danasnje kulture, nije
transcendiranje realnoga svijeta ve¢ stvaranje zabavnog i imerzivnog iskustva koje dovodi do
apoliti¢nosti. Od 1960-ih godina nastaje celebrity kultura spajanjem filma i televizije,
masovni mediji prenose samo jednu poruku korisnicima: realnost izvan medija ne postoji.
Zivot je medijska realnost i ni§ta drugo. Masovna prosirenost tzv. reality showa javlja se tek
kao konaCan rezultat dugotrajnog procesa demokratizacije ,,bogova® i desakralizacije
modernoga mita, zapocetog pojavom filma u Hollywoodu. Zivot kao realna fikcija omoguéio
je da se iluzija medijske slave ostvari u fikciji realnosti koju konstruiraju anonimne zvijezde,
u suvremenom drustvu poimane kao svojevrsni heroji ili bogovi. 1960-ih godina 20. stoljeca
razvija se odredena fascinantna meduovisnost zabave i spektakla, no i kritike tog istog
spektakla i medija. Oni se medusobno reproduciraju — mediji omogucuju odrzavanje
spektakla, a spektakl postaje glavna medijska tema. Konstantno se mijenjaju granice izmedu
kulturnoga/drustvenoga i privatnoga djelovanja u svrhu odredene medijacije i S imperativom
da se postane glavnim subjektom drustvene scene. Kultura se razlama na odredene fragmente
u kojima drustvo postaje koriSteno kao komunikacijsko sredstvo (Pai¢, 2008, 190-194). Slika
postaje kapital koji predstavlja spektakl koji vlada svijetom. Mozemo kazati kako su reality
showovi savrSeni prikaz vladavine slike kao kapitalistickog prikaza dana$njih odnosa. Kakva
je slika reality showova danas? Kakva je ona na naSim prostorima; u susjednoj Srbiji? Kao
primjer ¢emo uzeti analizu sadrZaja najuspjes$nijeg reality TV formata Zadruga i konkretizirati
njegovu uspjesnost te kako se celebrity kultura i komodifikacija Covjeka prezentiraju u
odredenom TV showu. Predstavit ¢emo kulturu slavnih i ,jikone“ koje su nastale iz
svojevrsnoga showa te kako oni prikazuju drustvo u komodificiranome izdanju. Doprinosi li

suvremena kapitalisticka kultura stvaranju i podrzavanju reality showova poput Zadruge?

Umberto Eco je podijelio povijest televizije na dva razdoblja: arheo-televizija do 1980., kada
je javno pojavljivanje trebalo zavrijediti nekakvim postignu¢em i na razdoblje neotelevizije ili
Htelevizije zrcala® u kojem su se ljudi trebali pokazivati onakvima kakvi jesu. Trik je bio biti
Sto opusteniji. Nakon ,.televizije zrcala“ dolazimo u razdoblje post-televizije ili takozvano

,,Big Brother razdoblje* gdje ljudi vise ne sudjeluju u televizijskim emisijama, ve¢ serijama.



Cilj je bio ostvariti se i rekreirati svoju TV osobnost. Oni postaju protagonisti u borbi do slave
(Ramonez, 2005, 370-371).

Zadruga je tip TV formata post-televizije u kojem se sve vrti oko glavne nagrade koja se
dobiva fiktivnom spontanosc¢u i iskonstruiranom kompetitivnosc¢u. Reality televizija u javnosti
je percipirana kao program koji nema nikakav drustveni, socijalni, kulturni ili moralni znacaj
ili vrijednost. Takoder, na reality TV gledamo kao na primjer nano$enja drustvene Stete:
umjesto konkretnoga, intelektualnoga sadrzaja, ljudi su opCinjeni laznim meduljudskim
dramama i svadama. Smatra se formatom popularne kulture koja za sobom uvijek donosi
masovnu publiku i zanimanje. Reality televizija smatra se nepovjerljivim sadrzajem zbog
mogucnosti treniranja sudionika i smjeStanja natjecatelja u neprirodno okruzenje. Upravo iz

tih razloga, reality televizija nikako ne moze predstavljati stvarni zivot ili realnost.

U reality TV-u nailazimo na komponente realnosti i ljudskih meduodnosa, no sve je pomno
inscenirano kako bi gledatelj stvorio Zelju i odredenu opsesiju za pra¢enjem sadrzaja. Zadrugu
svrstavamo u najvec¢i opsesivni format reality televizije kada se radi o naSim prostorima i
sadrZaju koji je pomno prac¢en svakoga dana, medijsko-simbolic¢ki reprezentiraju¢i propadanje

srpskoga drustva.

2. ZADRUGA KAO POKRETAC KULTURNE I POLITICKE INDUSTRIJE

2.1.Carstvo produkcijske kuée PINK!

Pink Media Group vodeca je medijska tvrtka u jugoistocnoj Europi, specijalizirana za
produkciju televizijskog programa. Stvorili su 1 distribuirali Sezdeset razlicitih televizijskih
zanrova i kanala, ¢ime su postali najgledanija televizija nasega podrucja. Godine 1997.
osnovali su tvrtku City Records, koja je zajedno s TV Pinkom C¢inila korporaciju Pink
(Pordijevski, 2022, 11). Kako bi unaprijedili produkcijske kapacitete, 2010. godine otvorili su
najve¢i kompleks filmskih studija u ovome dijelu Europe. Kupnjom ovlastenih reality TV
formata, poput ,,Big Brothera“ i ,,Farme®, PINK je ostvario znacajan napredak u proizvodnji
TV programa (Pordijevski, 2022, 11). Zbog pozitivne reakcije gledatelja, Pink tvrtka odlu¢ila
je realizirati projekt koji okuplja osobe iz javnog zivota te nadilazi sve do sada videne reality
TV formate. Direktor PINK! televizije Zeljko Mitrovi¢ imao je u planu stvoriti od Srbije
jednu od najveéih destinacija filmske industrije. Uzor su mu bile Ceska, Madarska,

odnedavno i Rumunjska. Mitrovi¢ je jednom prilikom izjavio kako sada, kada su te zemlje
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¢lanice Europske unije, njihov rad i drugi troskovi rastu te se tako fokus moze usmjeriti na

Srbiju i stvaranje nove industrije (Wilkinson, 2008). Rije¢ je o TV reality programu Zadruga.

Reality show Zadruga srpski je reality TV program, ¢ija je prva epizoda emitirana 6. rujna
2017. godine. Mehanizam po kojem reality funkcionira jest da se svakoga tjedna bira voda,
kojeg izabire natjecatelj koji je eliminiran u prethodnom tjednu showa. Voda uziva u raznim
povlasticama poput spavanja sa svojom najdrazom osobom u odvojenom dijelu kuce koji se
naziva ,,Hotel”“ (Pordijevski, 2022, 13). Toga tjedna voda je izuzet od nominacije, pa tako i
eliminacije iz programa. Duznost mu je izabrati dva ,,potréka‘“(natjecatelja) koji rade sve §to
on zazeli te koji su primorani spavati u kompleksu kuce po imenu ,,Jzolacija“. Krajem tjedna,
publika odreduje kojeg natjecatelja Zeli eliminirati. Onaj koji dobije najmanji broj SMS
poruka od strane gledatelja biva eliminiran. Takoder, produkcija moze kazniti natjecatelja
nominacijom zbog neprimjerenog ponasanja ili radnji (Pordijevski, 2022, 13). Fizi¢ko se
nasilje nekad, ne uvijek, kaznjava diskvalifikacijom. Izolirani od vanjskoga svijeta,
natjecatelji se ,,bore* deset mjeseci do pobjede i nagrade od 50.000 eura. Primaju tjedne
honorare, koji se kre¢u oko dvije do tri tisu¢e eura. Sudionici su kaznjavani ako predugo leze
u krevetu, ne postuju zadatke, vrijedaju, imaju ispade za ,.crnim stolom“ gdje se odvijaju
intervjui 1 glavni sastanci. Takoder, obroci u Zadruzi nisu zagarantirani; jednom tjedno odlazi
se u kupnju koja je vremenski ograni¢ena te je dozvoljena samo odredenim natjecateljima.
Glad je Cesta pojava. Fizicki su sukobi, isto tako uobi¢ajena pojava te zbog strogih pravila kao
$to je minimalno lezanje u krevetu, agresivno ponaSanje je jo§ viSe potencirano od strane
produkcijskog tima zbog iritiranog raspolozenja natjecatelja koji konstantno funkcioniraju
pod manjkom sna i hrane. Ovakvo ponaSanje, naravno, dodatno intrigira gledatelja i rada
odredenu voajersku crtu; dolazi do spektakla i1 rekreiranja medijske stvarnosti izazvanoga

skandalima 1 druStvenim egzibicijama.

2.2. Zadruga u kontekstu politi¢ke situacije u Srhiji

Reality show Zadruga stvoren je od strane televizije Pink, najve¢e medijske kuce u Srbiji.
Kuéa poznata po brojim kontroverzama i neetickim odlukama, danas glasi za jednu od
najuspjes$nijih u cijeloj regiji. Zadruga je isto tako vezana uz mnogobrojne negativne
konotacije zbog raznih sukoba i kontroverznih situacija koje se pustaju skoro pa cijeloga dana
na javnoj televiziji. Zadruga je jedan od primjera mehanizama kojima se pojacavaju
indifirentnost 1 apoliticnost u suvremenom drustvu. Arthur Asa Berger u svojoj knjizi

,Manufacturing Desire: Media, Popular Culture and Everyday Life* (2017) govori 0 osjecaju



zarobljenosti u zacaranom krugu nezasitne potrosacke pozude, beskrajnog duga i izjedajuceg
osjeCaja zavisti potaknutim vizualnim medijima. Televiziju mozemo promatrati kao
instrument terora jer je predstavljala dominantni medij 1970-ih godina, a i danas zadrzava

svoj iznimni utjecaj.
Arthur Asa Berger (2017: 2) navodi dijelove iz svoje kolumne "Posljednja rijec":

., Mjera moci televizije je u tome Sto je rijetko tko svjestan - iako je mozda gledaju pet ili Sest
sati dnevno - a mladi ljudi, ¢ak ni adolescenti, ne mogu zamisliti kakav je bio Zivot prije
televizije. (Sto su ljudi ucinili?) Mladi ljudi tijekom odrastanja izloZeni su oko 650 000
reklama, od kojih ih svaka tjera da kupe ovo ili ono. Zar tamo nema terora?

Prema Bergeru (2017:2), u drustvu za koje se ¢ini da je, u mnogim podruc¢jima, u poodmakloj
fazi dezorganizacije, u druStvu u kojem ucenici nose oruzje u Skolu, gdje su
jedanaestogodiSnja djeca ,,ubojice®, gdje su televizijski izvjeStaji o ubojstvima postali
svakodnevno, rutinsko iskustvo, ideja da bi televizija mogla biti instrument terora ne ¢ini se
tako apsurdnom. Televizija je puna nepotrebnog nasilja i onoga $to se najbolje moZe opisati
kao meka pornografija. Nasilje 1 seks vladaju 1 Cesto se spajaju u perverznim kombinacijama

seksualne gratifikacije.

Zadruga je postala svojevrstan termin za normaliziranje prikazivanja nasilnickog ponaSanja
putem dominantog medija. U drustvu u kojem vlada cenzura, zabrana misljenja, govora,
konstantni protesti za slobodu i nepovjerenje u vlasti, u svojevrsnom formatu dolazi do
promocije kriminalaca osudenih na zatvorske kazne; primjerice, Kristijan Golubovi¢ koji se u
Zadruzi pojavio vise od jednoga puta. Kristijan Golubovi¢ je netko tko je bio osuden za
viSestruke oruZane pljacke 1 aktivnosti povezane s krijumcarenjem droga 1 oruzja. U Zadruzi
se pojavljuju razne djevojke povezivane sa tim istim kriminalcima, kao sudionici u njihovim
radnjama vezanih uz “beogradsko podzemlje“. Neki od sudionika ovoga reality showa jesu i
osobe koje su do slave stigle “zahvaljuju¢i svome ponaSanju uzrokovanom psihi¢kim
poremecajima. Upravo zbog toga su i postale zanimljive publici i javnoj sceni. Najbolji
primjer ovdje je Miljana Kuli¢; netko tko je postao javna li¢nost zbog svoje opsesije slavnima
1 zbog uhodenja javnih osoba. Mo¢nici zabavne industrije prepoznali su u njoj ,,nesto* i
odlucili joj dati prostor u reality showovima. Naravno, pod ,,nesto”, misli se na priliku za

stvaranje odredene financijske dobiti.

No, zasto se ovaj show prikazuje bas u Srbiji? Kada pogledamo politicko okruzenje, u Srbiji

je ve¢ godinama prisutan trend jacanja autokracije i slabljenja demokracije. Politicku scenu
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Srbije ve¢ godinama karakteriziraju gotovo stalne izborne kampanje. Kao rezultat toga,
politicku klimu definiraju skandali i oStra retorika; tenzije su trajno podignute. Zemlja je u
teskoj financijskoj situaciji, a socijalna situacija je blizu raspadanja, s visokim razinama
siromastva, socijalne nejednakosti i nezaposlenosti. Osjecaj koji prozima zemlju je uvijek
pred izvanredno stanje; javni sektor se nalazi pred kolapsom; a radnicka prava Su ugrozena
(Janji¢, 2019). Ucestalost izbora u Srbiji dokaz je koliko ima nestabilnosti u politickome
sustavu te koliko se za pravo daje odredenim vladajué¢im elitama. 1zbori su odavno izgubili
svoju demokratsku funkciju te se razvija mreza vladajuéih elita koje sporo, ali sigurno,
preuzimaju vlast u zemlji. Proces legitimiranja mo¢i postao je metoda vladanja. Zemlja se
suoCava s kontinuiranim valom protesta 1 izraZzenim nezadovoljstvom gradana, Sto je dovelo
do toga da se ubraja medu zemlje s najbrze opadaju¢im demokratskim standardima i
smanjenjem gradanskih sloboda. U takvoj zemlji na televiziji imamo prikazane kriminalce
kao ikone danas$njega drustva. Na medijsku konstrukciju socijalne realnosti utjece i odredena
politicka struja koja u danom trenutku biva na politi¢koj sceni 1 koja uvjetuje kakav ce se
medijski sadrzaj plasirati. Medije mozemo promatrati kao oruda za ostvarivanje
hegemonijskih interesa vladaju¢eg klasnog razreda odredene epohe na odredenom prostoru.
Medijske su slike manifestacija ,,laznog™ prikaza objektivne realnosti, Sto je posljedica
interesnih prekrojavanja od strane politickih 1 ekonomskih elita te ostalih srediSta
hegemonijske moc¢i (Hromadzi¢, 2014, 21). U ovakvoj drzavi, drzavi istraumatiziranog
drustva, prikaz nasilja i1 kriminala se normalizira i svrstava pod nesto uobiajeno zbog
propusta u odredivanju granica. U drustvu koje nije funkcionalno i koje ne pruza osjecaj
sigurnosti, briga za vlastitu egzistenciju moze biti pra¢ena padom solidarnosti. U takvome
drustvu, zbog podrzavanja narativa koji pogoni daljnju politiku moc¢i i agresije, prikaz scena

nasilja na javnoj sceni je i vise nego dobrodosao.
3. KAPITALISTICKA KULTURA ODNOSA U KULTURI SLAVNIH

3.1.Zvijezde svuda oko nas

Odnosi stvoreni na reality televiziji su odnosi stvoreni iz koristi kako bi natjecatelji zavarali
gledatelje, ali i same sebe, i lazno se prikazali zarad onoga $to se od pocetka is¢ekuje, ,,glavne
nagrade”. Kako kapitalisticka kultura nevidljivo, no opet i vrlo jasno premrezava sve
drustvene sfere? Kapitalisticka kultura tjera nas da uvijek budemo prvi, dodemo do prvoga
mjesta, bez obzira na to kako se ,,biti prvi“ definira u drustvenoj stvarnosti. Razvoj reality

showova pogoduje ovoj teoriji zbog konstantne kompetitivnosti i trazenja najboljega.



Mozemo kazati kako i kapitalistiCka kultura i razvoj showova pogoduju jedno drugome;
daljnje postojanje TV showova pomaze u odrzavanju kulture dok ovakvi formati ne bi ni
postojali da nema ni odredene kulture. Sto dalje pogoduje razvoju takve kulture? Dana$nji
mediji i drustvene mreZe daju prostor osobama koje su Zeljne slave i mo¢i, dok istovremeno
osiguravaju i omogucavaju plodno tlo za nastavak Sirenje kapitalisticke ideologije i
konzumeristickoga nacina zivljenja. Kako bi se to osiguralo, u jednome formatu kao §to je
Zadruga stvaraju se raznorazne lazne li¢nosti i artificijelni meduodnosi kako bi jedinka

prezivjela i zadobila postovanje publike.

Kao primjer, navela bih lazan emotivan odnos koji se razvio izmedu Dejana Dragojevi¢a
(pobjednika Zadruge 5) i Aleksandre Nikoli¢. Odnos se razvio kada je Dejana supruga
prevarila s ve¢ spomenutim Filipom Carom te je nakon mnogobrojnih emotivnih slomova i
ispada, novu ljubav pronaSao u Aleksandri. Aleksandra Nikoli¢ je netko tko je povezivan S
prostitucijom i zloglasnim klanom Belivuk. Klan Belivuk osnovan je 2019. godine kao
odredena navijacka skupina ,,Partizan“, no ubrzo se otkrivanju njihove kriminalne radnje.
\eljko Belivuk, zvan Nevolja, i njegov suradnik Marko Miljkovi¢ sumnji¢e se za 11 ubojstava
pocinjenih u Srbiji 1 Crnoj Gori, krijumcarenje oruzja i droge, otmica te silovanja. Nikoli¢ je
bila povezivana s istoimenim klanom kao njihova suradnica (Belak Krile, 2021). Ovo je samo
jo$ jedan od primjera kakve pojedince Zadruga predstavlja javnosti, dopusta njihovu
promociju na nacionalnoj televiziji te odrzava jacCanje njihovoga statusa u kulturi slavnih.
Nikoli¢ je netko koga smo, jednako kao i Maju Marinkovi¢, upoznali u drugoj sezoni Zadruge
te je odmah na pocetku zadobila paznju gledatelja zbog mnogobrojnih afera. U sezoni pet ona
mijenja svoj identitet ,.skandalozne“ djevojke, mijenja svoj nadin zivota te se posvecuje
svome osobnome razvoju i poslu. Sada, ponasaju¢i se kao potpuno nova li¢nost, ulazi u
emotivan odnos s Dejanom Dragojevi¢éem, ¢ime jo§ viSe afirmira identitet ,,dobre djevojke®.
Njihova je ljubav unutar Zadruge trajala do zavrSetka same sezone, kada je Dejan odnio
pobjedu u samome formatu te se veza kasnije nastavila i u vanjskome svijetu. Na veliki Sok
njihovih obozavatelja, koji su vjerovali kako je ljubav iskrena, Aleksandra odlu¢i postati
natjecateljica i Seste sezone Zadruge. Tada dolazimo do kraha njihovog odnosa nakon samo
dva mjeseca bivanja u istoimenome formatu. Aleksandra priznaje kako je svoje emocije
prema Dejanu, zapravo, lazirala te kako je pretpostavila da ¢e on biti pobjednik Zadruge zbog
Cega je i ustrajala u dogovorenom odnosu. Kroz ovaj primjer mozemo vidjeti kako je lazan
odnos Aleksandre i Dejana zapravo bio potreban kako bi se sacuvala njena prezentacija,

prezentacija konstruirane licnosti koja se kaje za svoju proslost i koja je spremna na promjene.



Dejan je netko tko je prepoznatljiv kao jedan od ,kvalitetnijih“ i elokventnijih natjecatelja te
je njena ,slika* utjecala na odabir njenoga partnera. Naravno, sve je ovo proizvod kalkulirane
procjene gledatelja te neutazene zelje za visokim plasmanom u Zadruzi kao natjecateljskome
showu. Zele pridobiti paznju i ljubav publike te pokusavaju prezentirati ono §to sami misle da
ljudi Zele od njih. Sama komodifikacija Covjeka prisutna je u svakome aspektu. Njihova
stvarna osobnost se gubi te oni sada predstavljaju odredeni proizvod na trzistu. Povr$nost
poprima globalni znacaj, a kultura slavnih i unovCavanje 0sobnosti pruzaju sredstva

identifikacije u drustvu. Slavni su postali roba, a njihov je posao sada prodati svoj ,,imidz".

Ostavljeni su sami da razluCe razliku izmedu slike i1 sebe, izmedu medijske kreacije 1
autentiénog bica. Sukob izmedu ,slike* i ,sebe* postaje svakodnevna bitka, pogorsana
pretjeranim fokusiranjem na sebe i brigom o kreaciji slike vlastitog ,,ja“. Povec¢ana o¢ekivanja
Cine da se javna osoba osje¢a poput proizvoda koji je odgovoran za simbolicko oblikovanje
.javne sfere”. P. David Marshall opisuje kako osoba moze osjecati preveliki pritisak zbog
kreiranja odredene ,,fasade i biti ono $to netko drugi oc¢ekuje , a ne ono §to stvarno jest.
Javnost zahtijeva da slavne osobe Zive u skladu sa svojim imidzom i zadivljuje ,,promatrace
zvijezda“ koji o¢ekuju da slavni zive po njihovim standardima. Slavne osobe predstavljaju
moc¢ ,,pojedinca‘“ i srce kapitalistiCke kulture kao generatora medijske kulture (Marshall, 2014,
11-14) .

Slavna osoba izgradena je na potrosackom kapitalizmu, a njihovi se ,,obozavatelji“ hrane
promatrajuci svaki njihov korak i njihov Zivotni stil. Nadalje, Marshall (2014:119) navodi
kako je TV slavna osoba izgradena na slici familijarnosti. Slavna TV osoba je poznata, svima
prihvatljiva i stalno prisutna unutar doma sto savr§eno objasnjava i rastu¢u popularnost reality
showa. TV osobnosti djeluju kao ,kulturni tumaci® za ostatak drustva, daju¢i im smisao
svijeta, rade¢i unutar Kkapitalisticko-konzumeristicke paradigme. Kao §to sam veé i
spomenula, TV osobe grade se na stjecanju odredenog imidZa koji ¢e ljudi uvijek moci

povezati s odredenom personom.

Kao takav format, Zadruga je dovela do stvaranja mnogobrojnih TV osobnosti koje pruzaju
odredeni osjecaj mira i zadovoljstva u zivotima uobi¢ajenih ljudi, koji prateci svaki zivotni
trenutak natjecatelja, s njima mogu razviti i odredeni parasocijalni odnos. Reality show
kako bi komentirali i pratili dogadaje koji se dogadaju na malim i velikim ekranima, a zatim

glasali za svoje favorite. Natjecatelji s kojima su se najvise identificirali za njih su pobjednici.



3.2.Zeliko Mitrovié kao ogledalo drustva

Kada govorimo o televizijskoj kué¢i Pink i televizijskom reality showu Zadruga, Zeljko

Mitrovi¢ je neizostavno ime.

., Srpski je glazbenik, osnivac i viasnik PINK televizije te, kako ga mnogi nazivaju, medijski
mogul “(DPordijevski, 2022, 12).

Mitrovi¢ je vlasnik televizijske kuce i osniva¢ reality showa Zadruga kao najveceg reality
programa na naSim prostorima. Promatraju¢i Mitrovi¢a kroz performativnu perspektivu
drustveno neprilagodenog pojedinca i konstruiranog identiteta showbizz fenomena, mozemo
primijetiti kako je njegova pojava zapravo zastrasuju¢a. Performativ koji predstavlja politi¢ki
odraz Republike Srbije te svojim djelima pruza jasan prikaz moralnog pada koji nadalje
slijedi, pokazuje se kao finalna slika drzave. Zeljko Mitrovié¢ kao medijski i drustveni autoritet
u drzavi, netko tko blisko suraduje s politickom strankom Aleksandra Vuci¢a, predsjednika
Srbije, svjesno odaje svoje motive i konstrukciju vrijednosti. Netko kome je dozvoljeno krsiti
pravila kako bi se iznova afirmirale njegova mo¢ i besramnost. Mitrovi¢ je povezivan s
raznim ljudima iz beogradskoga podzemlja, krijumcarenjem droge i oruzja, prostitucijom pa i

ubojstvima.

Jedna je od najozloglasenijih osoba u drzavi, no opet uZziva status ikone, ¢ak idola. Kako je to
moguce? Kako je moguce da ljudi svjesni odredenih problema ponovo uzdizu takvu li¢nost?
Takoder, u njegovome programu Zadruga dolazimo do jasne kristalizacije slike danasnjega
srpskoga drustva. On, kao Veliki Sef, jasno daje do znanja tko moZe uéi u Zadrugu te koja su
ponasanja dozvoljena. Njegova supruga, kao Velika Sefica, isto tako odreduje koje ée se
ponasanje tolerirati, a tko ¢e biti eliminiran. Zadruga ili ,,Jmaginarijum®, biva promatrana kao
odredeni proces slobode medu pojedincima gdje je sve ono zabranjeno - zapravo dozvoljeno.
Sve ono najgore Sto se moZe dogoditi; pa ¢ak 1 prikaz tu€njava pred kamerama. Mitrovi¢
ponosno stoji iza programa te kao samodostatna li¢nost ocrtava znakove artificijelnoga
identiteta kao druStvene karikature. Ljudi vole ikone; vole skandale i zabavu. Divimo se
svemu onome S§to nam dozvoljava da zavirimo u odredeni kutak, ma koliko god grozno bilo.
,»Slavni* postaju slavni zbog nas, a mi upijamo njihove ,.lazne* zivote, dok im se istovremeno
di¢imo. Mitroviéa mozemo promatrati kao i svojevrsnog pijuna postavljenog na Visoku
drustvenu poziciju kako bi medijski zaintrigirao stanovnistvo u jeku problema i nemira koji se
dogadaju u suvremenome drustvu Srbije. Drzava gori, no ljudi se jo§ uvijek bave Zadrugom,

tucama i preljubima koji se dogadaju u showu. lako se komentari na YouTube kanalima TV



Pink i1 Zadruga sve viSe mijenjaju te postaju negativniji kako vrijeme odmice, ljudi nastavljaju

gledati i promatrati Sto ¢e se dalje dogoditi.

Ljudi su i dalje ,,opCinjeni® i prihvacaju svoju osobnu propast kada se radi o bavljenju
Zadrugom kao jednom od njihovih omiljenih reality programa. Mitrovi¢ ostaje najvaznije lice
medijskoga cirkusa u drzavi koja savrSeno prezentira nemo¢ i pad empatije i ljudskosti.
Nova.rs navodi Mitrovicevu Twitter objavu u kojoj je izjavio kako svoj profit gradi na
retardiranosti gledatelja: ,, Naravno da sam profiter koji profit gradi na vasoj retardiranosti, da
niste glupi ko k****_ ja nikad ne bih beleZio rekordne profite!“(Dedakin, 2022). To dovoljno
govori 0 njegovoj namjeri 1 motivaciji za stvaranjem buduceg kulturnog televizijskog sadrzaja

u Srhiji.
4. FENOMEN SPEKTAKLA U ZADRUZI

Douglas Kellner (Kellner, 2008, 260) u svome ¢lanku ,,Medijska kultura i trijumf spektakla“
navodi kako je u zadnjim desetlje¢ima kulturna industrija multiplicirala medijske spektakle na
novim prostorima i podru¢jima, sam je spektakl postao jedno od nacela organizacije u
ekonomiji, politici, drustvu i svakodnevnom Zivotu. Ekonomija se danas sluzi spektaklom kao
sredstvom za promoviranje, reproduciranje, cirkuliranje i prodaju robe. Tabloidna kultura
postaje sve popularnija. Novi multimediji koji sintetiziraju oblike radija, filma, televizije vode
se odredenim spektaklom kako bi uspjeli prenijeti vijesti na nacin kako bi zadrzali potrosSacki
konzumerizam i pojacali dozivljaj medijske kulture. Politicki i druStveni je zivot u sve vecoj
mjeri kontroliran medijskim spektaklom. DruStveni se sukobi sve ceSce odigravaju na
ekranima javne scene; razvija se spektakl iz svakodnevice koja bi trebala ostati iza zatvorenih
vrata. Medijska kultura preuzima elemente iz svakodnevnoga Zivota, a time daje i dodatan

prostor za daljnji razvoj identiteta i kreiranja novog imaginarija.

Debordova koncepcija, prvi put opisana u knjizi Drustvo spektakla (1967), prikazuje medije i
potrosacko drustvo organizirano oko proizvodnje i potrosnje slika, robe i insceniranih
dogadaja. Ovdje dokazujemo kako je medijski spektakl zapravo fenomen medijske kulture
koji, uzimaju¢i vrijednosti suvremenog drustva, radi na ponovnom rekreiranju drustva
vodenog medijima. ,,Kada se realni svijet pretvori u jednostavne slike, jednostavne slike
postaju realna bi¢a i ucinkovita motivacija za hipnotizirano ponasanje. Spektakl kao
tendencija da se nekoga natjera da vidi svijet pomocu razlicitih specijaliziranih posrednika ,
prirodno uzima vid kao povlasteno ljudsko osjetilo” (Debord, 1970, #18). Ipak, opisati

spektakl kao realno bice, ne znaci i da spektakl postoji kao nesto autonomno ili odvojeno od
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drustvene stvarnosti, ve¢ da ima realne ucinke u druStvu. Naime, Debord objasnjava kako
spektakl ,,nije dodatak stvarnom svijetu, ve¢ njegova dodatna dekoracija (...). U svim svojim
specificnim oblicima, kao informacija ili propaganda, reklama ili izravna konzumacija
zabave, spektakl je sadasnji model drustveno dominantnog Zivota“ (Debord, 1970, #6). Dakle,
spektakl je tek odraz Sire druStvene stvarnosti, pa je tako i Zadruga, koja se doima kao zasebni
svijet, zapravo tek refleksija druStvenog, politickog i1 ekonomskog stanja u Srbiji.
Interpretiraju¢i Deborda, Kellner se usmjerava na spektakl u razdoblju vizualne kulture: ,,vid
kao najapstraktnije, najviSe mistificirano osjetilo, odgovara generaliziranoj apstrakciji
danasnjeg drustva“ (Kellner, 2008, 263). Kao primjere spektakla, on navodi medijske

ekstravagancije, politicka zbivanja i sve ono §to moZemo nazvati vijestima.

Kada natjecatelji postaju spektakl? Kada se granica izmedu stvarnosti 1 ideoloSke iluzije
brise? Slika se danas prodaje, zivot i nac¢in kojim zivimo dovedeni postaje sve teze odrzati.
Ovo mozemo primijeniti i na analizu natjecatelja u Zadruzi; su u poziciju u kojoj zele odrzati
sliku svoje savrsene stvarnosti Zadruge, samo kako bi drugi “glasali za njih i kako bi odrzali
sliku jedinstvene osobe ili ikone svojevrsne iluzije. Glumom i odrZavanjem odredene farse,
narativa u showu, u naSemu zivotu doseZzemo i odredeni status pobjednika ili gubitnika.
Kultura spektakla zasniva se na stvaranju artificijalnoga okruZzenja gdje se stvara lazna slika o
zbivanjima . ,,Potisnuto pseudo-okruzenje* (Kirk, 2022, 4) rezultira zamjenom autenti¢nih
mjesta i autentiCne druStvene interakcije iskonstruiranim pseudo-mjestima i pseudo-
zajednicama koje se ponovno uspostavljaju oko €ina robne potrosnje. Pojedinci su izolirani
jedni od drugih jer je svaki stvarni osje¢aj zajednice izgubljen, zamijenjen osjecajem

povezanosti s artificijalnim(Kirk, 2022, 4) .

U ovu definiciju savrSeno spada reality show Zadruga koji je konstrukcijom zasebnog svijeta
uspio stvoriti okruzenje u kojemu se natjecateljski duh igraca dovodi na maksimalnu razinu.
Vjestom taktikom Zadruga je stvorena kao manji grad; sastoji se od jezgre Bijele kuce,
velikoga dvorista s bazenom i jezerom, Rajskim vrtom gdje se nalazi i Drvo mudrosti, ulice
Las Vegas gdje se nalazi no¢ni klub i casino, pub za opustanje, radionice te odvojenih prostora
za izolaciju i rehabilitaciju. Takoder, na imanju se nalazi odvojeno Rajsko ,,0strvo® (0tok)
koje sluzi samo kao nagrada za odabrane emotivne parove koji dobro napreduju u svome
odnosu; tj. za one koji stvaraju dobru zaradu. SrediSnji dio Bijele kuce je kuhinja; tamo se
odigravaju sve svade, rasprave, zavrzlame, tu¢njave koje na kraju dovode do povecéanja broja
gledaoca televizije Pink. U kuhinji se nalazi glavni dio kuce; crni stol. Crni stol, kao srediste

kuce i srediSte glavnih dogadaja, dovodi razne kandidate do pucanja i, u stanju ocaja i
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pokusSaja spaSavanja vlastitoga ugleda, tjera ih da posezu za raznim rjesenjima. Ovdje
primje¢ujemo odredenu stavku reality showa koja se uzastopno ponavlja; dogadaji u realitiyu
uvijek su povezani te uvijek za cilj imaju proizvesti odredenu masineriju novih identiteta koji

su spremni prodati se za minutu slave.

U tekstu ,,Slavni/Kultura®, Ellis Cashmore (Cashmore, 2008, 239-240) primjecuje kako jos od
1989. godine i pjevacice Madonne prihvacamo nove kulture i druStvene spoznaje. Autor
teksta Cashmore navodi kako dolazi vrijeme kada ¢e ,,obozavatelji“ htjeti znati sve o zivotu
slavnih te kako im oni to moraju i pruziti. Cashmore nastavlja kako je Madonna jedna od
,celebritija“ koja je odlucila suradivati s medijima te iskoristiti svoj osobni medijski uspon za
svrstavanje sebe u jednu od najvecih pop ikona dana$njice. Stvarala je nove puteve i osigurala
vlastito pokri¢e iza medija. Ovdje dolazimo do brisanja granica izmedu javnoga i privatnoga
sektora te je ,,Pandorina kutija* otvorena. Odjednom svatko moze postati medijska licnost; ne
treba nam odredena profesija za to. Danas zvijezdom smatramo nekoga tko krsi pravila etike i
morala. KrSenje pravila mora se dogadati kako bi se odrzao status zvijezde i pokazala
superiornost u drustvu. Odrzavanje statusa zvijezde kod nekoga tko nije pokazao nista drugo
osim privlaéenja pozornosti fabriciranjem stvarnosti, omogucéuje nova stvarnost u kojoj
zivimo. Slike predvode drustvo te je vizualni efekt ono S§to je najvaznije za odrzavanje
odredenoga autoriteta. Ovakvo drustvo potice stvaranje ljudi, slavnih osoba, koje
reprezentiraju¢i svoj karakter i javnu ,,0sobnost“, nastavljaju njegovati fenomen spektakla.
Sada slavnima mozemo nazvati sve koji na neki nacin sluze kao izvor zabave ; oni su dobili
pristup izvoru mo¢i, a mi je upravo omogucavamo. Kada govorimo o Zadruzi, vec¢ina ili Cak
svi natjecatelji istoimenog programa uzivaju u moci i slavi koju im je podarila televizija Pink.
Oni svojom dostupnosc¢u i stvaranjem svoje javne osobnosti, novoga identiteta, prikazuju sebe
kao glavnoga zabavljaca, nekoga tko sluzi ljudima i tko, u biti, predstavlja li¢nost koju javnost
konzumira kroz portale i ¢asopise. Oni su stvoreni za prodaju i poslovanje. Ljudi sve vise
prihvacéaju da su tvorci vlastite sudbine te se upustaju u ,,proizvodnju®, kreiranje samih sebe.
Slika vlastite li¢nosti koju ,,slavni* plasiraju u javnost sada postaje proizvod njihovog rada te

oni sami postaju roba koja se treba usavrsiti i preraditi prije odlaska na trziste.

Zadruga pripada svojevrsnome visokoorganiziranom, kompleksnom drustvenom spektaklu.
Zabava 1 spektakl u potpunosti su prodrli u sve sfere ekonomije, drustva i politike. Medijski je
spektakl usao u sva podrucja iskustva, od kulture i zabave, do politike i ekonomije.
PotroSacko je drusStvo postalo prepoznatljivo i jedino druStvo koje zapravo i poznajemo.

,»olavan je onaj koji je poznat zbog toga sto je poznat® (Epstein u Kruselj, 2016:10). Stvaranje
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slavnih danas je jedna zasebna industrija, spoj talenta, no ponajvise autopromocije i
snalazljivosti. Jedino §to se cijeni je koliko nas vlastiti utjecaj i kapital mogu dovesti do
odredene socijalne pozicije. Poznate i slavne stvaraju razne institucije. Postoji dobro
razradena masinerija za stvaranje slavnih - televizijski programi poput reality showova i
showbizz emisija, tabloidi i magazini. Postoji odredeni oslobadajuci osje¢aj zadovoljstva kada
shvatimo da su zvijezde koje veliCamo krhke te mogu izgorjeti u svakom trenutku. Publika
voli vidjeti svoje omiljene zvijezde u neobi¢nim okolnostima koje kompromitiraju njihovo
dostojanstvo. Dotadasnje nedodirljive zvijezde postali su ,,0bi¢ni* ljudi nalik svima nama, ali
to ne smanjuje njihovu fascinantnost. Vrlo Cesto, interes za njih i raste. Tada oni sami postaju
proizvod 1 pretvaraju se u svojevrsno poslovanje koje samo ceka trenutak kada ce biti

zapakirano i kada ¢e biti poslano u drustveni svijet.
5. ANALIZAZADRUGE

5.1.Analiza nasilja i agresivnoga ponaSanja u Zadruzi na primjeru meduovisnih odnosa

Referiraju¢i se na djelo ,,Prosvijetiteljstvo kao masovna obmana“ (1947) T. Adorna i M.
Horkheimera, u kojem piSu o promjeni strukture, raspada unutarnjih vrijednosti i odredenog
nepovjerenja u sustav, vrSimo specificnu analizu na novonastalu formu kulturne industrije.
Zapocinje razdoblje koje s tehnoloSkom 1 druStvenom specijalizacijom dovodi do kulturnog
kaosa. Kultura svemu zadaje isti znacaj; isti pecCat. Masovna kultura prikriva svoju mo¢ i
utjecaj pod standardiziranom formulom. Sva je masovna kultura identi¢na, a linije njezine
neautenti¢nosti poc¢inju se nazirati. Truljenje mo¢i maste i spontanosti potroSa¢a masovnih
medija postaje sve ocitije. Postajemo prezaokupljeni slikom kao spektaklom te se sposobnost
stvaranja i kreiranja smanjuje. DrusStveno kreirana potreba za zabavom je u velikoj mjeri
zasluzna za proliferaciju zabavne industrije, koja je pak koristila razli¢ite mehanizme kako bi
samu sebe legitimirala. |1 u samome reality showu vidimo kako su granice umjetnosti i
industrije pomjerene. Nesto $to se mozda nekada smatralo stvaralaStvom, sada je samo puko
iskazanje za dokazivanjem potroSackog kapitalizma. Ljudi ¢e konzumirati bilo koji sadrzaj
koji ¢ini da se osjecaju bolje; trijumf potrosackog kapitalizma upravo i leZi u ovoj ,,javnoj
tajni“. Svjesni su insceniranosti svijeta koji prikazuje Zadruga, no unato¢ tome postaju

zaludeni istim.

Prije nego $to zapofnem sa samom analizom, Zeljela bih napomenuti kako je svaki od
videozapisa bio duboko uznemirujuéi te kako se ovakav sadrzaj emitira na najgledanijem TV

programu gotovo Citavoga dana. Za analizu odabrala sam dva emotivna odnosa koja su se
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razvila u Zadruzi izmedu natjecatelja Filipa Cara i1 Dalile Dragojevi¢ te izmedu Maje
Marinkovi¢ 1 Marka Janjusevi¢a Janjusa. Isto tako odabrala sam i jedan od brojnih primjera
nasilja nad Zenama koje je prikazano u Zadruzi druge sezone. Pocinitelj nasilja bio je
Miroslav (Miki) Puri¢i¢.! Kroz analizu i pojasnjavanje odredenih situacija uvidjet ¢emo
spektakularizaciju koja se dogada; to¢nije, mislim na svade koje bi se odvijale ispred kamera
za postizanje odredene popularnosti i odrzavanja odredenog statusa. Prvi dogadaj koji sam
odabrala jest prikaz svade koja se zbila u spavaonici, tocnije garderobi, na imanju izmedu
Filipa Cara 1 Dalile Dragojevi¢. Oni su u svoj turbulentan emotivni odnos stupili nakon §to je
Dalila izvr$ila preljub i javno ostavila svog supruga koji se istovremeno nalazio u reality
showu. Filip i Dalila su tijekom pete sezone imali brojne rasprave, svade, prekide emotivnog
odnosa te ponovna mirenja. Rasprava koju ¢u opisati dogodila se zbog Filipovog konstantnog
predbacivanja 1 objasSnjavanja Dalili kako je njoj ,,stalo samo do naroda“ te kako ona zapravo
laZira svoju ljubav. Prema njegovim rije€ima, Dalila glumi ,,zZrtvu* 1 sve radi kako bi njemu
napakostila, svidjela se narodu 1 bila ,,prva na ljestvici®. U raspravi mozemo primijetiti kako
Filip zauzima autoritativni polozaj te je vrlo agresivan u adresiranju svojih problema s
Dalilom. Recenicom: “Rasut ¢u te u 3 dana da ¢eS puze¢ iza¢® odavde*, pokusava dokazati
svoju nadmo¢ 1 pridobiti odredeni dio publike. No, isto tako Filip je svjestan kako upravo
ovakve svade izazivaju najvecu gledanost te i sam zna kako ovakav sadrzaj najviSe privlaci
korisnike drustvenih mreza. Filipovi isforsirani govori i podmukli pogledi u kameru zapravo
prikazuju kako je on savrSeno svjestan svojih radnji 1 posljedica istih. Nakon Sto se Dalila
odluci zauzeti za sebe 1 povisi glas na Filipa, on joj uzvraca visestrukim pljuvanjem u lice.
Nakon toga, ona pokunjeno stoji i briSe se dok Filip nastavlja kako nece nasjesti na njene
manipulacije i izmiSljotine; Cine¢i od nje zlostavljaca, a od sebe zrtvu. Na samim
komentarima ispod videozapisa mozemo primijetiti kako su uglavnom puni podrske za Filipa.
Ljudi u patrijarhalnom drustvu ¢ak i u ovom slucaju, kada je jasno prikazano nasilje nad

Zenama, odluce stati na stranu muskarca. Po gledateljima, ona je sve ovo i zasluZzila kada je

Miki tu¢e Nadezdu i Suzanu S$takama!(2020.) Youtube. URL; Miki tuée Nadezdu i Suzanu Stakama!
(youtube.com)-

Zadruga 4-Maja izmaltretirala Janjus$a, on je gadao testom u glavu(2020.) Youtube, URL:
https://www.youtube.com/watch?v=XL8zgrDOowE-

Zadruga 5- Dalila dozivela nikad gore poniZenje, Car je popljuvao u facu, ali bukvalno (2022.) Youtube, URL:
https://www.youtube.com/watch?v=TX599VPMqlU&t=204s
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prevarila i ostavila svoga supruga - ,,sada je dobila $to je trazila“. Nevjerojatno je kako se
osjeti odredena koli¢ina zlobe i laznosti ve¢ na samome videozapisu. U pokuSaju da se ocrni i
predstavi loSim netko drugi, Filip radi upravo ono §to zamjera drugome. On je zrtva Dalilinih
manipulacija te se odlu¢no brani pljuvanjem i agresivnim ispadima. Dobro zna kako ¢e ljudi
koji gledaju reality prije osuditi Zenu koja je prevarila muza pred kamerama, nego njega.

Mozemo slobodno reci kako Filip iskoristava situaciju i osigurava svoj polozaj u Zadruzi.

Nadalje, dogadaj koji bih opisala je svada koja se dogodila medu isto tako jednim od
medijskog najpopracenijega para Zadruge; Maje Marinkovi¢ 1 Marka JanjuSevi¢a - Janjusa.
Maja Marinkovi¢, samoprozvana kraljica realityija ve¢ se duze vrijeme natjeCe u ovakvome
formatu te smo je imali prilike upoznati joS u Zadruzi 2. Njena ljubav s JanjuSem zapamcena
je po trenutku kada je on odlucio javno ostaviti svoju suprugu zbog nje. Kroz njihov se odnos
uvijek osjetilo odredeno Janjusevo kajanje te odredeno pitanje: je li on zapravo iskoristio
Majin publicitet samo kako bi dobio tracak medijske pozornosti? Njihov se odnos nastavio i u
Zadruzi 4 gdje je Maja, vidno izrevoltirana, Zeljna JanjuSeve paZnje, no 1 paznje kamera,
provocirala i izazivala rasprave. Re¢enicom: ,,Vidjet ¢ete Vi reality kada se ja upalim“, Maja
kao da najavljuje poCetak preobrazbe svoga identiteta u reality licnost; odredeni identitet koji
je stvoren da zabavlja i privla¢i mase. Ona kao da unaprijed poziva gledaoce na Zeljno
iS¢ekivanje njenog problemati¢nog ponasanja za koje zna da pobuduje veliki interes. Maja
svojim histeri¢nim i pomalo opsesivnim ponasanjem pokuSava doprijeti do Janjusa koji ne
zeli ni Cuti za nju. On je gada tek napravljenim tijestom te se nasilje nad Zenama ponovno
prikazuje kao neproblemati¢no, ¢ak i pozeljno ponaSanje, na nacionalnoj televiziji.
Natjecatelji se provociraju te se gadaju hranom koja zavrSava na podu; razbacuju se onim
osnovnim, $to slikovito uprizoruje drustveno stanje u kojem Zelja za slavom i mo¢i nadilaze
sve drustvene norme. Takoder, naglasila bih kako je po osobnoj procjeni i sam Janju$ uspio
stvoriti odredeni lazni reality identitet kao ,,mucenik® Maje Marinkovi¢a; netko koga ona
zlostavlja i iskoristava, dok se on kaje za preljub koji je ucinio i Zeli se vratiti svojoj supruzi.
Time je uspio kreirati pozitivnu sliku o sebi, iako je vrlo jasno da je svjesno usao u odnos s
Majom te ga ga njena maltretiranja nisu sprije¢ila u tome da provodi vrijeme s njom. Kod
Maje je vidljiva karakteristika dvojake li¢nosti; djevojke koja je stvorena za reality i
svakojake skandale. No, u pojedinim je trenucima vrlo jasno kako je odreden identitet stvoren
za §iru javnost te nije rije¢ o njezinoj pravoj osobnosti. Kako je nazivaju srpski tabloidi, Maja
je zabavna, razigrana djevojka koja nikada ne ¢e biti spremna ni za dijete ni brak, 'djevojka za

provod'. Taj je identitet oznacio karijeru i od nje stvorio utjecajan brend.
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Tre¢i videozapis koji sam izabrala prikazuje Zadrugu 2, najraniju verziju Zadruge od
odabranih te prikazuje izravno fizicko nasilja nad Zenama. Na videozapisu se nalazi
natjecatelj Miki Duri¢i¢ koji u prvome djelu zapisa Samara natjecateljicu Suzanu i u naletu
bijesa odlazi u dvoriste gdje zamahuju¢i vlastitim Stapovima za hodanje, ozljeduje
natjecateljicu Nadezdu. Nakon toga, odlazi na vrata dvorista i trazi da ga smjesta vode kuci.
Ovdje se vidi mizogino ponaSanje te se reality show pocinje promatrati kao prostor u kojem se
nasilnici i mrzitelji mogu ponasati kako zele, sve ¢e im biti oprosteno jer profit nadilazi
drustvene zakone, bili oni pisani ili nepisani. Kada uplakana Nadezda dolazi u kuéu, jedna od
natjecateljica dolazi do nje te u miru kaze:,,Miki odlepio®, normaliziraju¢i time uzas koji se

upravo dogodio.

Upravo na primjeru ovakvih situacija u Zadruzi moZzemo uspostaviti paralele s politikom i
kulturom koja se u Srbiji razvija ve¢ zasigurno nekoliko desetlje¢a. Rije¢ je o korumpiranom
drustvu, drustvu u kojem ve¢ godinama vlada nasilje po pitanju Cijeg rjeSavanja ustav nije
funkcionalan. Drustvu u kojemu devastacija nacionalne ekonomije dovodi do egzistencijalne
neizvjesnosti, a korupcija do izokretanja onih vrijednosti koje inace osiguravaju materijalnu
sigurnost, poput obrazovanja, te se jedini spas vidi u okretanju prema vrijednostima kao sto su
slava, mo¢ i novac. Ispraznost se u punome jeku otkriva u karikaturama koje nastavljaju

Zivjeti na isti na¢in neovisno o kritikama $ire javnosti.
6. RAZVOJ PSIHOPATOLOGIJE

6.1.Poveznica sa tragedijom u Beogradu

Kao poveznicu reality showa Zadruga i buducnosti koja se ve¢ pocela dogadati spomenula bih
i tragediju koja se dogodila u Beogradu. Dana 5.svibnja 2023.godine, petnaestogodiSnji
djecak pocinio je masakr u Skoli pri kojem je usmrtio osmero djece i zastitara Skole. Nakon
tragedije, podize se ogromna bura na drustvenim mreZzama, portalima, vijestima, S pitanjem:
tko je odgovoran? Kako je moguce da se ovo dogada na nasemu podrucju; nesto za $to smo

mislili da je samo u SAD-u moguce?

Krivci su se pronalazili u tekstovima pjesama, raznoraznim izvodacima, drustvenim mrezama,
no i u reality formatima, ponajvise realityju Zadruga. Zadruga koja je prepoznatljiva po
svome propagiranju nasilja, kriminala, ilegalnih supstanci i preobrazbi zlo¢inaca u idole.
Kako bi ovakav program koji se emitira gotovo neprekidno, s dvije pauze na televiziji, trebao

imati utjecaj na djecu i najmlade? U formatu gdje sto i Cetrdeset kamera snima pedeset

15



ucesnika kako dane provode u agresivnim ispadima, svadama, ljubavnim zavrzlamama,
tuénjavama i raznoraznim uvredama. TV Pink i Zadrugu moZzemo promatrati kao jedan od
krucijalnih faktora koji upravljaju drzavom i vode glavnu rije¢ kada se radi o proizvodnji
dominantnog narativa u Srbiji. Napadi na medijsku kuc¢u Pink i Zadrugu nakon masakra bili
su vrlo glasni i1 ostri. Nedugo nakon napada, moglo se primijetiti kako se voditelji emisija
reality showa Zadruga pokusavaju ,,obraniti“ i ,,0prati prljavstinu“ sa sebe spominjuci druge
reality showove, i kako se po njima svaki reality show treba ugasiti ako dode do gasenja

Zadruge.

Rije¢ima voditeljice DuSice Jakovljevié: ,,Zadruga nije nista drugacija od drugih realitiya,
zaSto nas napadaju...“, nakon ¢ega je dala primjer nasilja koje je podc¢injeno nad njom kada ju
nepoznata osoba nije propustila u redu u banci zbog posla kojim se bavi. To je izjednacila s
nasiljem koje se dogada u Zadruzi; tuénjave i fizicko zlostavljanje, agresivni ispadi i

vrijedanja na nacionalnoj osnovi.?

Nakon masakra, u Srbiji su se poceli organizirati prosvjedi pod krilaticom ,,Srbija bez nasilja“
kojima se trazilo ukidanje nacionalne frekvencije televiziji Pink i Happy, zabranu tabloida
koji promoviraju nasilje te smjenu Clanova regulatornog tijela za medije 1 vlasti. Srpsko
drustvo je ve¢ godinama istraumatizirano te je ovo nesto Sto, nazalost, nije ni iznenadujuce.
Sto misliti o drzavi gdje osudivani kriminalac nakon viSestrukog pojavljivanja na TV-u u
reality formatu, naposljetku dobije svoju emisiju pod nazivom ,,Bajke iz podzemlja®, a zatim
cak 1 gostujuce predavanje u jednoj skoli? Koliko drzavni sistem moze dopustiti i kolika se
zakona i normi treba prekrsiti u svrhu postizanja spektakla dok se ne dogodi promjena?

Danas su ,,slavni®, poput Kristijana Golubovic¢a, postali zasebna roba.

Slavni se ponasaju instrumentalizirano; njihov je rad predodreden. Njihova reprezentacija,
koju moraju zadrzati u masovnim medijima zbog publiciteta, makar po Stetu samoga drustva,
je ono $to stvara njihovu funkciju. Kapitalisticko svodenje ¢ovjeka u puku robu na trzistu
zasigurno ¢e poprimati sve veée razmjere razvojem digitalnoga doba u kojem naizgled svatko

moze poprimiti koju god ulogu pozeli.

2 Zadruga 6 -Dusica Jakovljevi¢ otkrila da je danas bila Zrtva nasilja (2023.) Youtube: URL:

(https://www.youtube.com/watch?v=NulA8xOwWNQw&t=249s-)
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7. ZAKLJUCAK

U suvremenom Kkapitalistickom drustvu uvidamo specifican fenomen kreiranja reality
showova. Reality show prepoznajemo kao wvrstu programa koja iziskuje manju razinu
gledateljeve koncentracije i koji se, u nedostatku svijesti o negativnim utjecajima, konzumira
kao zabavno-humoristi¢ni sadrzaj. U tom je kapitalistickom druStvu individualizacija sve
naglaSenija, solidarnost sve slabija, a to se odrazava i u kulturnoj sferi te zabavnoj industriji.
Materijalna neizvjesnost i izostanak sustavne potpore dovode do normaliziranja situacija u

kojima pojedinci, boreci se za prezivljavanje, sve podreduju zaradi.

U drustvu u kojem vladaju konstantni nemiri i op¢e nezadovoljstvo, susreCemo se s
odredenim propadanjem i promjenom drustvenih vrijednosti iz onih demokratskih, u one koje
legitimiraju nasilje i represiju. Reality show Zadruga odrazava tu kaoti¢nu stvarnost, dok u
polu-insceniranom svijetu samog showa sudionici, performiraju¢i za publiku iskonsturiran
identitet, odrazavaju fenomen drustva spektakla. Prepustanje znacajnog dijela kulturne
produkcije Srbije Zeljku Mitroviéu simbolizira novi trijumf kapitalisticke kulture koja ne
preze ni pred ¢ime. Takoder, reality showovi vjerojatno ¢e biljeziti porast i ostajati privlacni
zbog voajerizma i egzibicionizma koje proizvodi televizijska, a recentno sve vise i internetska
kultura. Razvojem potrosackog kapitalizma i odrzavanjem istoga, stvara se i plodno tlo za

daljnje kreiranje i konstantno redefiniranje reality showova. Zadruga se izdvaja kao najveci

.....

Nastanku ovoga showa ponajprije je pridonijela ambicija Zeljka Mitrovic¢a, sredisnje figure
medijske i kulturne industrije Srbije, pa i Sire. Njegove ambicije za stvaranjem filmske i
televizijske industrije u Srbiji ubrzo su se rasplamsale te je ta industrija postala redefinirana
krinka za sve ono loSe §to moze vladati u drustvu. Pripadanje medijske i kulturne hegemonije
nekome ¢ija figura predstavlja problemati¢nu pojavu u javnosti ukazuje na politic¢ke probleme
u drzavi te dovodi u pitanje mogucénost osnovnog povjerenja u istu. Na televiziji koja od
kriminalca poznatog po agresivnom ponasanju Stvara utjecajnu i slavnu osobu, moze se se
promatrati klima rasutoga drustva. Mitrovi¢ je stavljen u srediSte medijske kulture kao
karikatura danasnjega drustva koja ¢e i ostati vodeca u Srbiji sve dok medijski spektakl i
potrosacki kapitalizam, u svojem simbiotickom odnosu, nastavljaju uzajamno djelovati kako
bi kreirali potrosace i njihove potrebe, te sve dok potrosaci nekriti¢ki prihvacaju takav sadrzaj,

Zadruga Ce Zivjeti, kao 1 ostali formati Reality televizije.
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8. SAZETAK

Moment spektakularizacije, koji je nastao zbog sve naprednijeg razvoja kriti¢ki neispitivog
materijala, rezultira kontinuiranim upijanjem informacija iz iluzornog svijeta unutar
potrosackog drustva. Koriste¢i primjer reality showa Zadruge i analizom meduljudskih
odnosa u samome showu, moguée je uociti promjene koje su izazvane u drustvu.
Normalizacijom odredenog diskursa i ideologiziranjem problema, stvara se iluzija o
prihvatljivosti nepravilnosti u druStvu. Slavni postaju prepoznatljivi zbog konstruiranog
imidza 1 kreiranjem karikatura iznoseci detalje iz svoga intimnoga Zivota 1 prikazujuci nasilno
ponasanje, po cijenu osvajanja prvoga mjesta ili simpatija publike. Zadruga utjelovljuje i
perpetuira spektakl kroz svoje produkcijske tehnike, narativne strukture i strategije
angazmana publike. Analiza otkriva viSestruku prirodu kulture spektakla i performativnosti u
kontekstu reality televizije, uklju¢ujuc¢i komodificiranje osobnih odnosa, konstrukciju likova
slavnih i zamagljivanje granica izmedu stvarnosti i fikcije. Nadalje, istrazuje se i Socio-
kulturna implikacija Zadruge kao odraza $irih drustvenih trendova i vrijednosti u suvremenoj
Srbiji. Ovdje stvaramo poveznicu utjecaja Zadruge s tragi¢nim dogadajem u Beogradu Koji
produbljuje problematiku medijskoga utjecaja na danasnju mladez. Predstavljanje slavnih i
stavljanje njihovih kriminalnih radnji u srediSte pozornosti, prezentira se kroz odredene
pogubne dogadaje. Sve dok se drzavne vrijednosti predstavljaju kroz prizmu Zeljka
Mitrovi¢a, ovakav sadrzaj ¢e se nastaviti proizvoditi, a druStvo ¢e ga i dalje apsorbirati i
podrzavati, odrzavaju¢i zivom industriju spektakla. Ovaj proces dodatno produbljuje podjele
u drustvu i doprinosi perpetuiranju kulture spektakla kao dominantnog obrasca medijske

produkcije.

Kljuéne rijedi: spektakl, Zadruga, diskurs, reality show, druitvo, Zeljko Mitrovié

ABSTRACT

The moment of spectacularization, which has arisen due to the increasingly advanced
development of uncritically examined material, results in the continuous absorption of
information from the imaginary world within consumer society. Using the example of the
reality show "Zadruga™ and analyzing interpersonal relationships within the show, it is

possible to observe changes that have occurred in society. Normalizing certain discourses and

18



ideologizing problems creates an illusion of the acceptability of irregularities in society.
Celebrities become recognizable due to their constructed image and the creation of caricatures
by exposing details from their intimate lives and displaying violent behavior, at the cost of
winning first place or the audience's sympathies. "Zadruga™ embodies and perpetuates
spectacle through its production techniques, narrative structures, and audience engagement
strategies. The analysis reveals the multifaceted nature of the culture of spectacle and
performativity in the context of reality television, including the commodification of personal
relationships, the construction of celebrity characters, and the blurring of boundaries between
reality and fiction. Furthermore, the socio-cultural implications of “Zadruga™ as a reflection of
broader social trends and values in contemporary Serbia are explored. Here, we establish a
connection between the influence of "Zadruga™ and a tragic event in Belgrade that deepens
the issue of media influence on today's youth. Presenting celebrities and placing their criminal
actions in the spotlight is presented through certain detrimental events. As long as state values
are represented through the prism of Zeljko Mitrovié, such content will continue to be
produced, and society will continue to absorb and support it, keeping the spectacle industry
alive. This process further deepens societal divisions and contributes to perpetuating a culture

of spectacle as the dominant pattern of media production.

Keywords: spectacle, Zadruga, discourse, reality show, society, Zeljko Mitrovié
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Suzanu Stakama! (youtube.com) (datum pristupa: 10.07.2023.)

Zadruga 4-Maja izmaltretirala Janjusa, on je gadao testom u glavu (2020.) Youtube,
URL.: https://www.youtube.com/watch?v=XL8zgrD0OowE (datum pristupa:
21.07.2023.)

Zadruga 5- Dalila dozivela nikad gore ponizenje, Car je popljuvao u facu, ali
bukvalno (2022). Youtube, URL.:
https://www.youtube.com/watch?v=TX5ggVPMqglU&t=204s (datum pristupa:
06.07.2023.)
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https://express.ba/naslovnica/440439/sve-lude-ljubavi-maje-marinkovic-prvom-je-unistila-brak-drugi-je-poznati-reper-a-treceg-su-svi-zaboravili/
https://express.ba/naslovnica/440439/sve-lude-ljubavi-maje-marinkovic-prvom-je-unistila-brak-drugi-je-poznati-reper-a-treceg-su-svi-zaboravili/
https://slobodnadalmacija.hr/scena/showbiz/u-zadruzi-se-odvija-prava-drama-bosanka-s-hrvatom-vara-supruga-srbina-i-to-pred-njegovim-ocima-splitska-vampirica-uputila-joj-poruku-od-koje-se-ledi-krv-u-zilama-1139818/-
https://slobodnadalmacija.hr/scena/showbiz/u-zadruzi-se-odvija-prava-drama-bosanka-s-hrvatom-vara-supruga-srbina-i-to-pred-njegovim-ocima-splitska-vampirica-uputila-joj-poruku-od-koje-se-ledi-krv-u-zilama-1139818/-
https://slobodnadalmacija.hr/scena/showbiz/u-zadruzi-se-odvija-prava-drama-bosanka-s-hrvatom-vara-supruga-srbina-i-to-pred-njegovim-ocima-splitska-vampirica-uputila-joj-poruku-od-koje-se-ledi-krv-u-zilama-1139818/-
https://www.blic.rs/zabava/aleksandra-nikolic-veza-sa-clanovima-belivukovog-klana/qvew7wb
https://www.blic.rs/zabava/aleksandra-nikolic-veza-sa-clanovima-belivukovog-klana/qvew7wb
https://www.youtube.com/watch?v=Nu1A8x0wNQw&t=249s
https://www.youtube.com/watch?v=2L1q3ipbm9I
https://www.youtube.com/watch?v=2L1q3ipbm9I
https://www.youtube.com/watch?v=XL8zgrD0owE
https://www.youtube.com/watch?v=TX5ggVPMq1U&t=204s
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