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PREPORUCAM BRACI HRVATIMA®:
REKLAME ZA HRVATSKE ISELJENIKE
POCETKOM 20. STOLJECA

Reklame su odraz drustva u kojem su nastale i za koje su nastale. Upravo to ih ¢ini pouzdanim
izvorom za analizu drustvene zajednice u prostoru i vremenu u kojem su nastale. Krajem 19. i
pocetkom 20. stoljeca velik broj Hrvata emigrira u Sjedinjene Americke Drzave, $to zbog drus-
tveno-politickih, $to zbog gospodarskih prilika u domovini, pa tako Chicago postaje drugi grad
po broju doseljenih Hrvata. Hrvatska zajednica Illinois (nastala 1905.) od 1904. do 1917. izdaje
¢asopis Hrvatska zastava, novine hrvatskih iseljenika u Chicagu.

U radu se daje pregled sadrzajne i jezi¢ne analize reklama objavljivanih u navedenim novinama
od travnja 1904. do rujna 1906. godine kako bi se utvrdilo koje su to robe i usluge bile vazan dio
svakodnevice hrvatskih useljenika te koja su jezi¢na obiljezja tih reklama. S obzirom na ciljnu
skupinu citatelja Hrvatske zastave u analizi reklama utvrduju se nacini iskazivanja nacionalne
pripadnosti, odnosno povezanost s onodobnom, ideoloski razjedinjenom Hrvatskom.

Kljucne rijeci: hrvatski iseljenici, Amerika, novine, reklame, hrvatski jezik

1. Uvod

Prema nekim izvorima povijest hrvatske emigracije u Sjevernu Ameriku seze jo$
iz vremena plovidbe na brodovima Kristofora Kolumba (Cizmié¢ 1985), no povijesni
dokumenti potvrduju da vece skupine hrvatskih iseljenika u Americi nalazimo tek
sredinom 19. stolje¢a. Masovnije je iseljavanje iz Hrvatske zapocelo izmedu 1880. i

Rad je rezultat istrazivanja na projektu Hrvatska pisana bastina od 18. do 20. stoljeéa (uniri-human-

18-285).
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pocetka Prvoga svjetskog rata (Mesari¢ Zab¢i¢ 2010), kada se s ovih prostora iselilo
oko pola milijuna ljudi (Cizmi¢ 1998). Rije¢ je bila mahom o mladim, slabije obrazo-
vanim pomorcima, ribarima, poljoprivrednicima i sto¢arima, koji odlaze ,ne da svoj
kraj zamijene plodnim i bogatim tudim krajem, nego da svoja imanja oslobode duga,
da ih unaprijede i prosire, a po moguénosti da nesto i ustede” (Cizmi¢ 1998: 130). Od
sredine 19. stolje¢a Hrvati se u Americi okupljaju u dobrotvornim drustvima, udru-
gama i oko Katolicke Crkve kako bi njegovali jezik, kulturu i obicaje iz domovine.
Novine i casopisi na hrvatskom jeziku postaju glavni izvor informiranja o dnevnim
drustveno-politickim pitanjima u Americi i domovini, ,,zarobljenoj* u Austro-Ugar-
skoj Monarhiji. S druge strane, novine na materinskom jeziku u stranoj zemlji refe-
rentna su tocka za odgovore u vezi sa svakodnevicom u novoj zemlji, pa su oglasi i
reklame objavljivani u iseljenickim novinama pouzdan izvor za analizu dnevnih po-
treba i navika onodobnih hrvatskih useljenika u Sjedinjene Americke Drzave jer daju
informacije o robama i uslugama koje su im olaksavale svakodnevni Zivot. Pouzdano
se zna da su takve novine bile ¢itane medu svim Hrvatima, ali i ostalim slavenskim
narodima, neovisno iz kojega dijela Austro-Ugarske Monarhije dolaze, §to postavlja i
pitanje jezika kojim su takvi izrazito informativni tekstovi pisani.

2. Iseljavanje Hrvata u Sjedinjene Americke Drzave izmedu 19. i
20. stoljeca

2.1. O prvom veéem iseljavanju Hrvata u Sjedinjene Americke Drzave

U pocetku pojedinac¢no, a kasnije masovnije Hrvati naseljavaju Kaliforniju, deltu
Mississippija, obalu sjevernog dijela Tihog oceana i New York (Hrvatsko iseljenistvo
u SAD 2023).” Prema dostupnim izvorima krajem 19. stolje¢a najveci broj hrvatskih
iseljenika u SAD dolazi iz Dalmacije i Hrvatskoga primorja. Razlozi su tomu ponaj-
prije agrarna prenapucenost i neizvjesnost s obzirom na prinose, nepovoljni agrarni
zakoni (npr. Vinska klauzula iz 1891. prema kojoj su jako snizene carine za uvoz
talijanskih vina), unisteni vinogradi zbog peronospore i filoksere te suton jadran-
ske trgovacke mornarice. No, podaci iz kontinentalne Hrvatske takoder svjedoce
o znatnom odljevu radne snage zbog iseljavanja (v. npr. Balta 2003; Carevi¢ 2017;
Blazinovi¢ 2021). Strogi zakoni o obaveznom sluzenju vojnoga roka za muskarce?

2 Potpune i to¢ne podatke o broju iseljenika nije moguce dobiti jer su ih imigracijske sluzbe razli¢ito
zavodile u svoje statistike zbog austrougarskih putnih dokumenata.

3 Tanja Bukovcan (2006: 81) iz arhiva muzeja otoka Ellis nasumce je odabrala uzorak od 50 hrvatskih
useljenika od 1892. do 1924. godine. U njemu je 74 % njih bilo u dobi od 14 do 33 godine i svi su bili
muskarci.
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te ,prezaduzenost domacih seljaka, koji su zbog nerentabilne proizvodnje, tehnic-
ke zaostalosti, ali i nebrige vlade, ¢esto zapadali u duznicko ropstvo i bili prisiljeni
napustati svoje domove* (Carevi¢ 2017: 6). Hrvate su ucinili jednom od najbrojni-
jih nacija ekonomskih iseljenika toga vremena. Ipak, vazno je istaknuti da je veci-
ni njih u pocetku povratak u domovinu bio neupitan jer su zaradom u ,,obe¢anoj
zemlji“ planirali obnoviti djedovinu.* Trajno u Americi ostaju mahom oni koji su
ondje osnovali obitelj® i/ili su zauzeli (gospodarski) jake pozicije u drustvu, pa ¢e
u svakoj sljedecoj generaciji njihovih nasljednika blijedjeti veza s domovinom, po-
najprije materinskim jezikom.® Tek ¢e izmedu dvaju svjetskih ratova ,hrvatski [¢e]
doseljenici dozivjeti socijalni uspon, formirati ¢e se prva generacija s intelektualnim
zanimanjem i tezit Ce se Sto boljem zivotu americkog sna“ (Alaupovic¢ 2020: 11).

Hrvati kao etnicka skupina u Americi postoje i danas, premda je medu njima za-
sigurno velik broj onih koji o hrvatskom porijeklu znaju tek na temelju obiteljskoga
naslijeda. Naime, prema Ivanu Cizmic¢u (1998: 143) rijec je o tre¢em i sljedec¢im na-
rastajima hrvatskih imigranata, koji su se ,potpuno identificirali sa zemljom imigra-
cije djedova i u tom se smislu mogu drzati potpuno asimiliranim“ premda pokazuju
izrazito zanimanje za zemlju podrijetla (usp. Hlavac, Stolac 2021).

Za razliku od njih prvi i drugi narastaj imigranata u manjoj odnosno vecoj mjeri
prihvaca vrijednosti i norme novoga drustva, ali se, neovisno o jacini i obuhvatnosti
interakcije, s njime ne identificira u potpunosti.

2.2. O novinama Hrvatska zastava

Prve su dobrotvorne organizacije Hrvata u SAD-u utemeljene u San Franciscu
1857. i New Orleansu 1874., no do 80-ih godina 19. stoljeca takve su organizacije
bile manje, lokalnoga karaktera. Jedna je od prvih vecih organizacija bila Hrvatska
zajednica Illinois, nastala 1905. zbog neslaganja s Hrvatskom bratskom zajednicom,
osnovanom 1894. u Pittsburghu kao Hrvatska zajednica.

4 »Emocionalni kontakt s domovinom koji su ostvarivali kroz aktivnosti unutar iseljenic¢ke zajednice bio
je klju¢an za odrzavanje Zelje migranata za repatrijacijom. Dodatak tomu bilo je njegovanje direktnih
odnosa sa svojim obiteljima i ku¢anstvima prekooceanskom komunikacijom i slanjem novca jer povra-
tak ne bi imao smisao ako se iseljenici ne bi imali gdje ni kome vratiti“ (Blazinovi¢ 2021: 74).

5  Tijekom prvoga desetljeca 20. stoljeca sve vise Hrvata odlazi s ciljem trajnoga ostanka u SAD-u jer za
njima odlazi i sve viSe supruga, kceri, sestara. Naime, prema dostupnim statistickim podacima udio
Zena u nasem iseljeni$tvu 1901. bio je 8 %, a 1910. 20 %. Premda je nakon 1918. u SAD stiglo 14 % nase
muske populacije, emigrirala je tre¢ina zenske (Brunnbauer 2019).

6 Premda je ,useljenicka politika djelovala [je] i u Americi s ciljem integracije i asimilacije /.../, kulturni
pluralizam ili ‘novi pluralizam’, kako se jo$ ¢esto naziva, pokazuje da su etnicke skupine postojale i kao
takve djelovale u drustvu, iako je njihovo postojanje i djelovanje bilo nedostatno uoceno i nepriznato.
Americko drustvo od nastanka do danas predstavlja etnic¢ki mozaik koji se sastoji od razli¢itih rasa,
religija i supkulturnih krugova“ (Cizmi¢ 1998: 142—-143).
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Chicago, grad u saveznoj drzavi Illinois, jedno je od najvecih i najstarijih hrvat-
skih iseljenickih centara u SAD-u, medu iseljenicima poznat i kao ,druga hrvatska
prijestolnica” Privuceni ekonomskim, politickim i drustvenim slobodama Hrvati su,
kao i drugi imigranti, dosli u Chicago u potrazi za ameri¢kim snom, pa krajem 19.
stolje¢a imamo podatke o ve¢im skupinama koje ondje zive i rade na teskim i slabo
pla¢enim poslovima: u ¢elicanama, tvornicama za preradu mesa te na brojnim gra-
dilistima buducega metropolisa. Ubrzo su, mahom okupljeni oko Crkve, osnovali
drustvene organizacije, $kole, novine na hrvatskom jeziku i drugu infrastrukturu
potrebnu za podrsku sve vecoj zajednici (Dugandzic-Pasic 2010).

Hrvatska zastava: neodvisno narodno i radnicko glasilo za Hrvate u Americi bile
su novine hrvatskih iseljenika u Chicagu. Izlazile su od 28. travnja 1904. do 1. stu-
denoga 1917, prvo kao tjednik (Cetvrtkom), a od 1914. godine kao dnevnik (osim
nedjelje i blagdana). Godine 1917. Hrvatska zastava spaja se s novinama Hrvatski
svijet (New York) i Slovenski svet i zajedno izlaze pod novim naslovom Jugoslovenski

svijet (New York).
Hrvatskuv e
...k;;;,..f '
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Al bl v
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Slika 1. Zaglavlje prvoga broja Hrvatske zastave

Glavni je urednik Hrvatske zastave bio Hinko Sirovatka (1876. — 1939.), novinar
i radnicki agitator te jedan od prvih organizatora radni¢koga pokreta u Hrvatskoj.”
Razloge pokretanja ovoga glasila ¢lanovi novoosnovanoga Hrvatskoga novinskog
drustva navode na naslovnici prvoga broja.

7 Hinko Sirovatka u Sjedinjene Drzave dolazi kako bi potaknuo hrvatske iseljenike na borbu protiv Au-
stro-Ugarske Monarhije, no zbog velike politicke razjedinjenosti medu vodstvom iseljeni¢kih organiza-
cija u tome nije uspio te se 1908. vrac¢a u Hrvatsku, gdje je bio u vodstvu niza iseljenickih organizacija
(Tresi¢ Pavi¢i¢ 2018). Zivot Hrvata u Americi opisao je u knjizi Kako je u Americi i komu se isplati
onamo putovati? (Klub Cirilo-Metodiskih zidara, Zagreb, 1907.).
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Zato, nevoljna braco, Jer nasi gromov-
nici u domovini, misle¢i samo na svoje
trbusine, ne ciene radni’stali§ pa se zato ni
ne brinu za one stvari, koje bi naSemu se-
ljaku ‘i obrtniku otvorile put sre¢ii na-
predku i ¢itav na§ hrvatski, slovenski i
srbski rod izbavite tezkih veriga, kojima
je danas sapet pod tudjom austrijsko-ma-
gjarskom grabezljivom politikom. Sehiéni
izrodi izmedju truloga i propaloga diela
nade gospode u domovini, sluze toj tudjoj
politici kao zakupljeno roblje, jer ne imadu
narodnoga srca, jer ne imadu srea i ¢ustva
za narodnu radni¢ku sirotinju.

" Zato propadamo u domovini; zato se to-
liki moramo muéiti po tudjemu svietu; i
ovo su, braco, najtezi jadi naSega hrvat-.

Zato; radi domovine, a radi koristi 1
zdravoga napredka inas, hrado, u ovoj
zemlji—slozile se podpisana Vada braéa u
neodvisno narodno “Hrvatsko-novinsko

druitvo” i podizu ovo rodoljubno glasilo, |

da bude svjetionik istine i napredka, za-
stava prave narodne sviésti i sloge, 8tit i
zastita hrvatskoga radniétva u Ameriei.
Narode! Ti pozna$ podpisana imena,
od kojih vecina su imena tvoje brace i su-
patni¢kih drugova radnika; Ova ti brada,
narode, zadaju svoju postenu hrvatsku i
radni¢ku rie¢, da ovu novinu nismo po-
dignuli iz svoje sebiénosti, veé sa mislju
na narodnu nasu buduénost ovdje i u !

skoga roda.

nesretnoj nam danas otadbini Hrvatskoj.

Slika 2. 1z uvodnoga teksta na naslovnici prvoga broja Hrvatske zastave

Prema svjedocCenju Ante Tresi¢a Pavici¢a (2018) vodenje je novina za Sirovat-
ku bio velik izazov, $to zbog kompleksnih urednickih prilika, $to zbog skromnih,
neizvjesnih financijskih prihoda, a ponajprije zbog razjedinjenosti i ,nemilosrdne”
borbe medu onodobnim hrvatskim glasilima i organizacijama u Americi.

»Prve veceri obigjosmo pet Sest saloona i nekoliko obitelji, pak ¢emo posjetiti
urednictvo ‘Hrvatske Zastave’ Sitno je i siromasno, ali se ipak junacki bori za
opstanak. /.../ List ima oko dvie tisuc¢e predbrojnika, nu ne zivi od njih, nego
od oglasa, koji se u Americi skupo placaju, a ko ih zna nac¢i moze izdavati list,
ne brinu¢ se mnogo za pretplatnike. U tome Sirovatki pomazu prijatelji. ‘Hr-
vatska Zastava’ osnovana je na dionice, a svaki dionicar misli, da uslied toga
ima pravo, da se paca i u urednicke poslove, $to Sirovatki zadaje sto briga. /.../
Polemike zbog ‘Hrv. N. Zajednice’ nikada ne prestaju. ‘Hrvatska Zastava’ sad
je u najzesc¢oj borbi s ‘Narodnim Listom; sad sa ‘Slobodom’ u Chicagu, sad sa
‘Napredkom;, sad sa svima skupa. Li¢ni napadaji igraju glavnu ulogu. Jedan
drugoga nastoji unistiti bez smilovanja. Ko smeta, mora se ukloniti s puta!
Sirovatka je do$ao u Ameriku s nadom, da ¢e narod politicki organizovati, kao
$to je donekle ekonomski organizovan, te je htio stvoriti politicku hrvatsku
zajednicu, s ciljem, da o¢uva narod od odnarogjenja, da ga organizuje, kako
bi mogao pomagati i politicku borbu za slobodu u domovini, moralno i nov-
¢ano. /.../ Na konferenci, koja je u tu svrhu bila sazvana u New-York, pojavio
se je odmah razdor, i to radi pitanja predsjednictva. /.../ Poslie sastanka u
New-Yorku, na kojem do nicega nije doslo, strasti su se i vise raspirile, a po-
lemike po novinama postale upravo niske i sramotne. /.../ ‘Hrvatska Zastava’
doniela je zanosni proglas na narod, sastavio se odbor od svih najuglednijih
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licnosti, pace i posebni odbor Ceha, Slovenaca, Slovaka, Srba i Bugara: (Tre-
si¢ Pavic¢i¢ 2018:113)

Reklame (oglasi) su, navodi Tresi¢ Pavici¢ (2018), glavni izvor financiranja Hrvat-
ske zastave, pa ne ¢udi da su od Cetiri do osam stranica, koliko su novine imale ovisno
o broju, gotovo polovica bili oglasi i reklame® namijenjeni hrvatskim iseljenicima.

3. Analiza reklama u Hrvatskoj zastavi 1904. — 1906. godine

3.1. Korpus

U radu se daje pregled kvalitativne, sadrzajne i jezi¢ne analize reklama u prvim
trima godistima Hrvatske zastave, to¢nije u 112 brojeva objavljenih od travnja 1904-.
do rujna 1906. godine’ kako bi se utvrdilo koje su to robe i usluge bile vazan dio
svakodnevice hrvatskih useljenika u SAD, odnosno za kojima je postojala potreba
dodatnoga obavjestavanja potencijalnih konzumenata, te koja su jezicna obiljezja
reklama u ovom korpusu. S obzirom na ciljnu skupinu Citatelja Hrvatske zastave, ali
i drustveno-politicku razjedinjenost u domovini i medu iseljenicima u analizi rekla-
ma utvrduju se i nacini iskazivanja nacionalne pripadnosti, odnosno povezanost s
onodobnom, ideoloski razjedinjenom Hrvatskom. Bududi da se vecina istih reklama
pojavljuje u nekoliko brojeva, a mnoge i u razli¢itim godistima, uz tekstualna i sli-
kovna oprimjerenja nece se navoditi broj i godiste novina.

3.2. Sadrzajna analiza reklama

Hrvati su dolaskom u Ameriku trebali upoznati kulturu i obicaje nove sredine,
no i rjeSavati probleme vezane uz svakodnevicu, od nalazenja smjestaja, kupovine
hrane, odlaska lije¢niku, provodenja slobodnoga vremena. Uz usmenu predaju o
ovim i slicnim uslugama medu iseljenicima novine na materinskom jeziku zasigur-
no predstavljaju vrijedan izvor korisnih informacija koji olaksava snalazenje u novoj
sredini, pa su pouzdan pokazatelj slike svakodnevnoga zivota hrvatskih imigranata
u dalekoj Americi na prijelazu 19. u 20. stoljece.

8 U ovome radu oglas drzimo javnom usmenom ili pismenom obavijesti namijenjenoj ve¢em broju ljudi,
a reklamu smisljenim i organiziranim informiranjem (sredstvima masovnih medija), planskim popula-
riziranjem industrijskih proizvoda i razli¢itih usluga (usp. Stolac, Vlasteli¢ 2014; Joji¢ 2015).

9  Konkretno, rije¢ je o 35 brojeva iz 1904., 44 broja iz 1905. i 33 broja iz 1906. godine. Svi su nave-
deni brojevi dostupni na portalu Nacionalne i sveucilisne knjiznice Stare hrvatske novine — portal
digitaliziranih novina (http://dnc.nsk.hr/newspapers/LibraryTitle.aspx?id=7bdad14e-df40-4af7-bea9-
3d75e7f18016&y=1905&m=8&d=10; preuzeto travanj — kolovoz 2022.).



Anastazija Vlasteli¢, Diana Stolac: ,PREPORUCAM BRACI HRVATIMA": REKLAME ZA HRVATSKE... 233

Dosada$nja istrazivanja na tu temu pokazuju da je gostionica (saloon) bila sredis-
nje mjesto okupljanja hrvatske imigracije,'’ ,gdje je Hrvat mogao sresti svoje suna-
rodnjake, slusati tamburicu i Cuti vijesti iz novoga kraja. /.../ Hrvati nisu redovito isli
u saloone jer su voljeli piti, ve¢ u Zelji za svojim (hrvatskim) drustvom” (Blazinovié¢
2021: 60). Osim §to su u ,hrvatskim“ gostionicama mogli ¢uti materinski jezik i nje-
govati kulturne i drustvene obicaje iz staroga kraja, ondje je bila vrlo ziva politicka
djelatnost hrvatskoga radnistva te mjesto susreta s posrednicima u prodaji pomor-
skih karata za povratak u domovinu i u slanju novca za obitelj u Hrvatskoj.

Ne ¢udi, stoga, $to u prvom i drugom godistu Hrvatske zastave pretezu rekla-
me za gostionice, od kojih mnoge imaju imena koja toponimom ili ktetikom izrav-
no upucuju na staru domovinu: Svratiste k gradu Zagrebu, Gradu Zagrebu salo-
on, Svratiste Grubisnom polju Hrvatski dom, Prvi hrvatski dom, Hrvatski Sokol,
Hrvatska gostiona, a nerijetko ime i prezime vlasnika gostionice sugerira njezinu
ynacionalnu orijentaciju®: Franciskovi¢ i Karijoli¢, Vicic i Polic, Janko Krajacié, Ivan
Skvore, Niko Krémar, Stjepan Skenderovic, Ivan Ivanic, Stjepan Seper, Janko Keseric
i dr. U reklamama za gostionice c¢iji vlasnici nisu Hrvati vrlo se Cesto istice dobrona-
mjernost vlasnika prema hrvatskim gostima.

[0 PO PP vy vy vy vy vy vy vy vy y -y~ w)
Dobro mjesto za sve Slavene

e ey | | Pante Haralovié, e it ™
JOSIPA ANDJELA p'teporuéa braéi Hrvatom :vojn GOS':IONU.

B41 Blue Island Ave., Chicago, I11| | Imade i ljetnu baséu (Summer Gnrdgn). Prodaja
Preporuta se osobito kao dobar| | prevoznih kartah (Sifkarts) i ovladteni Notary

prijatelj Hrvata. Public,
|0 0000000040000 0000000004 0

yratiste k gradu Zagrebu!

314 W. 8. ULICA.

NAJSTARIJI HRVAT. SALOON NA
ZAPADNQJ STRANI!

.ke biti vazda posluZeni sa najboljim picem i smotkama

e istoj kudi u takodjer, prostrane dvorane za obdriavanje

ica, stoje na razpolaganje Sl. Druftvima, uz malu

;
g ALOIS PAUSE, vlastnik. ' -

Slika 3. Primjeri reklama za gostionice

U reklamama za gostionice vrlo se Cesto isticu proizvodi koji se nude (svjeza/
friska piva, najbolje vrsti likera, dobre cigare, importana vina, zagrizak (lunch), a od
starokrajskih proizvoda vino, sljivovica i rakija). Kuglana (kugljana, kuglana) i biljar

10  Ugostiteljska su zanimanja bila cesta medu hrvatskim doseljenicima, posebno u samim pocecima ma-
sovnijega doseljavanja, pa su gostionice bile sredi$te privatnog Zivota iseljenika. Nerijetko su vlasnici
gostionica imali velik utjecaj u zajednici (usp. Cizmi¢ 1982; Brunnbauer 2019; Blazinovi¢ 2021).
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(pool table, poltabla) bili su popularne drustvene igre onoga vremena, pa su gostio-
nice koje su ih imale, a bilo ih je dosta, to rado isticale.

Druge su po brojnosti reklame koje se odnose na svakodnevne potrebe u kuéan-
stvu, napose pekare, mesnice i prodavaonice hrane (grocerija, duc¢an mjesovite robe),
u kojima se, osim izravnoga poziva Hrvatima, ¢esto nabrajaju i proizvodi koji se
ondje mogu kupiti (npr. ¢esto se izrijekom navode kava i caj).

4 Hrvati, kupuite mesnatu robu ;

Domata Hrvatska Pekara ! i X
Koloj Je vastaik nepobitai bo- APeninsula Market Co.,§
svakom pogledu na¥ brat , 408-6th Str., Calumet, Mich. )

JOSIP L. ORLOFPSNER A °"“':‘ﬁ“"";'"“:::.::"‘:;1:.:':'5:.:":;::§
iy Proporutd se svojim zomijakomse| AL LI !

vvln i Sﬁmnc, hrvatski mesari u Calumetu.

Narotito fine i jeftine Sunke za svatbei svetce te
pmve hrvatske i austrijske kobasice.
BOIW“‘ '. ,75 w. v. Podvorbu za Hrvate obskrbljuju brada Ma=

L es0000000000 oo 8|
: = =
ROTH ¥ URBAN
PILSEN GROCERY 3
TI5 SO. MORGAN ST. UGAD 9te ULICE

Najveéa trgovina jestvinama (Grocery) na zapadnoj
strani. \ehio skladiste kave, ¢aja, raznovrstne zele-
nine i u obée §to u finu grocery-u spada. Narucbe se
obavljaju totno i brzo, sa dostavom u kuéu. Mole
Hrvate za &im veéi posjet.

i
[ -e

£l
-

Slika 4. Primjeri reklama za prodavaonice prehrambenih proizvoda

U kategoriji Kuc¢anstvo su i reklame obrtnickih usluga (npr. cvjecari, krojaci, po-
stolari, vlasuljari, izradivaci instrumenata (tamburice), urari, pogrebnici i balsamaci
(balzamaci), drvodjelje, kozari, konjusari i sl.), koje svjedoce uobicajenu svakodne-
vicu nasih doseljenika. Ipak, iz niza reklama za proizvode i usluge potrebne ,obic-
nom, malom covjeku” valja izdvojiti reklame fotografa. Obrazlozenje doista velikoga
broja reklama za fotografske usluge, ,toCne i brze izradbe i umjerenih ciena“, mogu-
Ce je zelja iseljenika poslati fotografije obitelji i prijateljima koji su ostali u domovini
kao dokaz da su dobro i da su se lijepo prilagodili zivotu u dalekoj Americi.
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PREPORUCA SE HRVATOM
HRVATSKI FOTOGRAF
FOTOGRAFICKI | __ i i

PREPORUCA SE HRVATOM ‘TLAS s"“nlo
P. CHNEIDER-A | rorograricii '

2222 STATE STREET.

695 So. Halsted St.

B g :
CHICAGO. ILL. i S
Izradnje vjestno, ikusno i brzo Najlepse fobograﬂje uz sasma ni-
sve radnje, =zasjecajuée u foto- P. SC HN E l D E R-A zku cienu. Prerisava iz fotografija
rafsku struku uz vrlo-umjerene ' velike slike. B. SPROC, vlastnik.
S 2222 State St.
F x

Najbolji medju svimal |

Izradjuje vjesto, ukusno i brzo

sve radnje, zasjecajuce u foto-
J F Maly Fotogragaclk;;d grafsku struku uz vrlo-umje-

rene ciene.

> e Izkusan Fotograf

670 zapadna I8. ulica 391-393 Blue Island Ave.,

ZoZak l4-tog Place.

Tzradba slika; totna i brza, Ciene umjereme,

sesccccse
Veliku paznju posvieénje: >
- Vjen&anim i obiteljskima slikam.

Nedjslom otvoreno ciell dan. Te svemu 3to zasjeca u Fotograftju. Utemeljone god. 1883

Slika 5. Primjeri reklama za fotografske usluge

Brojnoscu tek nesto manje od reklama proizvoda i usluga potrebnih u svakod-
nevnom zivotu u Americi pocetkom 20. stoljeca jesu reklame za proizvode i usluge
vezane za zdravlje ljudi. Zamjetan broj ovakvih reklama u Hrvatskoj zastavi u skladu
je s dosada$njim istrazivanjem hrvatskih tiskovina s kraja 19. i pocetka 20. stoljeca
(Risner, Glusac 2011; Risner, Mlikota 2018). Najveci broj reklama iz ove grupe jesu
one koje se odnose na preparate kojima se lijece razlicite bolesti, a u ovom korpusu
pretezu pripravci za sr¢ane i Zeluc¢ane bolesti te ,bolesti muskaraca“ i ,zenskih bole-
sti“. Od ostalih se bolesti spominju prehlada, reumatizam i zatvor.

Struktura reklama iz kategorije Gostionice i Kuc¢anstvo uz naziv proizvoda/us-
luge i/ili ime i prezime njegova ponudaca obi¢no navodi kratak tekst njegova opisa,
eventualno izravni poticaj potencijalnom korisniku na koristenje/kupnju usluge/
proizvoda te adresu, Cesto i telefon na koji se proizvod/usluga moze kupiti/naruciti.
Premda i u kategoriji Zdravlje ima nemali broj vizualno i sadrzajno tako strukturi-
ranih oglasa, reklame za pripravke namijenjene zdravlju u pravilu su Cetiri puta vece
od ostalih, vizualno atraktivnije zbog slikovnih priloga i s puno vise teksta. Naime, u
njima je obi¢no slika proizvoda, a strukturirane su tako da je vizualno najistaknutiji
jedan zdravstveni problem koji se otklanja navedenim pripravkom, ali se navode i
ukratko opisuju ostali pripravci navedene robne marke. Uz to, vrlo se cesto donose
svjedocanstva zadovoljnih kupaca te upozorenje na manje vrijedne proizvode koji
su naizgled sli¢ni pravim, punovrijednim proizvodima, a izvor su nezakonite zarade
(patvorine).
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CILT

“Nema ni$ta na ovom svietu &to bi se moglo uzpo-
rediti sa podpunim zdravljem” — rekao je Carlyle,
pred 100 ina, $to nitko do danas ne moze opo-
vrei. Ali vrlo ih je malo u danasnje doba, koji mogu
re¢i da su posve zdravi, a mozda su najobic¢nije boli
od kojih éovje¢anstvo trpi, bolesti Zeludca.

R Zivéane neurednosti

R povod su mnogih danadnjih boli.
Bijer ko Jo uvijek dobar za

R Ziviane neurednosti jest

SEVEROV -
NERVOTON, -

R ojaca Zivee i moldane, ponovi

snagu i odstranjuje svaku klo-
nulost. Giena $1.00.

SRCE.

Srce je jedan od najglavnijih
tjelesnih organa. Ako bi prestalo
odjelovati samo jedan moment,
smrt bi bila posljedica toga.

SEVEROV
sréani lijek,

ojaca srce i Yivce i dobar je lijek

Zene i djevojke

Koje trpe od obitnih bolesti nji-
bova spola, morale bi upotrebl-
javati

Severov regulator
Zenskih bolesti,
koji prufa brzu pomoé. Dijeluje
da se organi ojataju i da dobiju

dobru snagu. Ciena $1.00.

CISTA KRV

jest temelj ljudskog zdravija.—
ora se dobro paziti da se

uzdri krv u podpunom redu.

SEVEROV
Cistitelj krvi
&isti kry.  Ovo je fini lijek za

a3 Syaki Koji pijueccsescecce

SCHEUEROVO NEUROPIN
IELUDCNO GORKO 5%

SLAVENSKA KORONA
Gorko Okrepljnjuce Vino

mogu reci:
Da su najzdraviji 1judi na svietn.

za sve sréane neurednosti. —
Ciena $1.00.

sve boli koZe, Bkrofule i t. d. —
Ciena $1.00.

Zahtjevajte da ne bude patvoreno. Gostionitari
A

posaljite Vale narutbe na \

J.B. Scheuerz‘ Co.

92 MARKET ST.,
Telefon Main 277.  Chicago, Il

Obratite se na nadeg zastupnika Gosp. Ivan Bentié,
70 Fisk St., Phone Canal 6022; Chicago, IIl.

jest najbolji lijek proti svim neurednostima_probavnib organs. Ako vali pro-
bavai organi ne djeluju redovito, ako opalate gubitak Zivotne snoge, uzmite
Severovo Zeludadno gorko pide, koje odstrani sve krvoe nelistode i djeluje
na jetra, da su u podpunom redu, te izleéi slabu probavu i ojaca cieli ¥ivotni
sistem. Ciena soc i $1.00,
Clenjeni gospodinel Primite moje svesrdne zahvale za vase ‘gorko Ze-
Tudano pice, koje imam i uvijek ¢o imati u mom stanu,
Franjo Safranek, Little Ferry, N. J.

Severovi lijekovi prodaju se u svim ljekarnama. Lijetnicki savjeti badava r

'W. F. SEVERA Co. e jwos

Slika 6. Primjeri reklama za proizvode namijenjene
lijecenju bolesti i poboljsanju zdravlja

Od lije¢nickih se usluga najvise reklamiraju zubarske usluge. Te su reklame ma-
nje, s jasno istaknutim imenom i prezimenom zubara te adresom ordinacije i krat-
kim navodenjem usluga. Ipak, tijekom triju promatranih godista Hrvatske zastave
primjetan je porast reklama za lije¢nicke usluge. One su vec¢ega formata, Cesto sa sli-
kom lije¢nika te navodenjem bolesti za koje on jamci siguran boljitak u kratko vrije-
me. Takoder, obavezno se navodi postojanje ,tisuce uspjesno izljecenih zemljaka®,
¢ak i njihova osobna svjedocanstva te se potencijalne pacijente upozorava na ,lazne
lije¢nike koji samo uzimaju novce®. Vrlo se Cesto istice da je komunikacija s lije¢ni-
kom moguca i na hrvatskom jeziku.
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Citajte i uvazite ovo!

Kada ste bolestni i potrebujete Ijeni¥ku pomoé, obratite se na dobrog
lietdika, koji je veé na tisuée zemljaka uspjedno izljeio. Da su mi na tisucée
zemljaka povjerila, da sam ih li

o, svjedofe njihove vlastnorucno pisane
zahvale, koje hi volice donieti kroz
nevine u javnost, nu zauzele bi prepu-
nomjesta. Tko ih Zeli ditati neka mi
pife, da mu ih poSaljem u netarsko
potvrdjenom prepisu.

Zemljaci i zemljakinje, kada bol-
njete upntite se k svojim slavenskim
1jedni! '8 kojim moZete hrvatski
govoriti u vafem materinskom jeziku
a taj je ljeénik va$ zemljak iz stare
domovine nadim zemljakom dobro
poznati.

Dr. S. GOLDMANN
406 Grand St., Pittsburg, Pa.

\  VEC JE ON TISUCE I TISUCE
ZEMLJAKA IZLJECIO. On zdravi
poiteno. Ako se va¥a bolest dade izl-
jediti on vas izljedi u najkrate vrieme
zamale novce. Kada do vala bolest
ieizljetiva, on vam to je mah i rele,
bez da jedan cent za to *raZi

POSEBNU POZORNOST POSVECUJE
tajnim i1 koZnim bolestima muzkog i Zenskog

a liedl, bez aa morate napustiti rad. Tajnu drii.

Dr. Goldmann ima svoju ljekarnu, u kojoj ima najbolje starokrajske
ljekove a i zeludtane Hoffmanove kapljice i pijavice.

Ako ste dakle bolestni ili vas drugi ljeénici nisu mogli obratite se na
pravoga starokrajskog vojnitkoga ljeZnika ili opi¥te svoju bolest vierno te
mu faljite list. Zapamtite adresu:

Dr. S. Goldmann, 406 Grand St. Pittsburg, Pa.

Uredovni satovi svaki dan od 9 u jutro do 6 u veler
a u nedelju 9 do 12 opoldne.

DriGieo,
Zubar,
606 zapadna (8ta ulica,

nedaleko Lafiin ul,

Izradjuje sve vrsti zubarske
radnje uz 10set godisnje
c Jjamstvo.

Ureduje na 544 Biue Island Ave.
Telefon Morgan 433 % Zosak 19te ul,

Vadjene zubova, ispunjane istih sa zlatom,
srebom, platinom. Uz umjerene ciene
na najveée zadovoljstvo.

B 0000400900400 400040049044 ¥

Slika 7. Primjer reklame za lije¢nicke i zubarske usluge

Kao $to je ranije u tekstu navedeno, istrazivanja ranih hrvatskih iseljenika u
Ameriku svjedoce mahom o ekonomskoj emigraciji s ciljem povratka u domovinu.
Drugim rijecima, primarni razlog iseljavanja u 19. i prvoj polovici 20. stoljeca bila je
zarada novca kojim se moze pomoci dijelu obitelji koji je ostao na gospodarstvu. Ne
¢udi, stoga, $to se zamjetan broj reklama u promatranom korpusu odnosi na kate-
goriju Veza s domovinom, u koju ulaze reklame za prodaju brodskih karata prema
Europi i iz Europe te posredovanje u slanju novca u domovinu.
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JOS. LEPSX SPECIALNA_OBZNANA.

=—— javni biljeznik=——=| Novo uredjena sveza sredoremnog
TEL. MALN 4401, 84 LA SALLE ST. CHICAGO, ILL. i ia d rans ko ga mora.

Salje novac na sve strane svieta, Prodaj parobrodarske putne karte

na sve strane svieta. Izradjuje punométi, kupoprodajne ugovore i éﬂv‘lh se d‘l‘i‘l uliezuléklh putova 1 uzmite

ostale pravne spise. — Zastupa razng osiguracije i sakuplja dugove.

Pannonia

(novi parobrod sadva
v:Jlu 19, 851 tone) —

PRODAJE VIOZNE I PUTNE KARTE ZA

SVE STRANE SVIETA. zasTUPA Naj| | Sunard “"“".
BOLJE PAROBRODARSKE LINIJE, s [©dPrema put
KOJIMA MOZRTE U 13 DANA stIicI O-| [nike upravno I
DAVLE U STARU DOMOVINU. : Trsta | Rieke u >

carpathla

New York«
A = .
Juraj J. Jankovié, zastupnik. PN g;;g}mw-dva
[Parobrodarska Poslovnica. Ovo je pravo opo- i g :
nmovlastena agentura. ‘ Haﬁb °l°n°

[zradjuje’ punomoéi, kupoprodajne ugovore itd. su vrio nizke

” ULTONIA

Javni Biljesnik. Jladile (t:n g)va vijka sa 10402
1 5 p:robrodlm::l:lvl- : O
Ugarsko—amenéka Cunard Line” Vi tiotla

SY. (novi parobrod sa dva
vi;h sa 10605 tone)

Svakadeatje 4 |ODLAZU SVAKI DRUGK Utemeljeno 1840
> doa odlaze pa- :

robeddi ov oga Ovo druzstvo jo utemeljeno 64 godine i nikada nije

druitva iz New
‘orka, an. Trsta i Rieke—ravno iz Hrvatske i tamo. Putziei I i lqubno ]“a“ zivot.

reds imadu.kabine 24 2 do 6 deobs, imadu skupau blagovaons, do- Zl.dllnje upnﬁellpeohlne nove naredbe za na¥ treéi razred, obra-
FERIGRIEN | SmATl oy ‘tite se na naSe agente ili na:

nhmmuummmwum AU RN

A N S V E H LA & C 0 3 Fo G. meING, Manager CHICAGO, ILLINOIS ¢
699 So. Halsted St. f @' hﬁnoakﬁmmnunﬂmte.&wu,&m,'hljme,ﬂml

tiri kuée sjeverno od zap. 18. ulice, CHICAGO, ILL. za Austri . = =X

Slika 8. Primjer reklama za kupnju brodskih karata i slanje novca u domovinu

Dakle, vrlo ¢esto su upravo banke posredovale u ,slanju novca na sve strane svije-

“ te kupovini i prodaji razlic¢itih valuta, ali i prodaji parobrodskih, rjede Zeljeznic-

kih, putnih karata (Sifkarta). 1z reklama se zaklju¢uje da je putovanje do Europe

parobrodom trajalo 6 — 13 dana, a nerijetko se navode i tehnicke znacajke brodova,
kao $to su dva vijka (propelera).

Posljednja se izdvojena kategorija reklama u Hrvatskoj zastavi, koje se takoder
primjecuje porast tijekom godista, odnosi na $tednju. Evidentno je da su ve¢ pocet-
kom 20. stolje¢a u Americi zivjeli i hrvatski imigranti koji su se dobro snasli u stranoj
zemlji, odnosno ostvarili imetak koji nije bio namijenjen slanju obitelji u rodni kraj.
No, banke u kojima se moze stedjeti, uz odredenu kamatu, i uzimati zajam nudile
su i neke druge novcarske usluge (npr. slanje novca u domovinu, kupnju brodskih
karata, kupnju dionica).
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Slika 9. Primjeri reklama za banke

Kao jamac povjerenja u svoje poslovanje banke su vrlo Cesto isticale godinu u ko-
joj su utemeljene i/ili nadzor poslovanja koji je provodila vlada Sjedinjenih Americ-
kih Drzava te navodenje pocetnoga kapitala (glavnica, pricuva, imetak) kojim banka
raspolaze kao osiguranje uloga gradana.

Sadrzaj reklama u prvim trima godistima Hrvatske zastave svjedoci o dinamic¢noj
svakodnevici hrvatskih imigranata. Sredi$nje mjesto provodenja slobodnoga vreme-
na bile su gostionice, u kojima se toci pivo i vino, a gosti vole kuglati i igrati bilijar.
Uz gostionice iseljenici se druze na skupovima i plesovima u organizaciji iseljenickih
drustava. Meso kupuju u mesnicama, kruh u pekarama, a u prodavaonicama mje-
$ovite robe odlaze po povrce te ¢aj i kavu. Odjeca i obuca za cijelu obitelj takoder
se kupuje u specijaliziranim prodavaonicama. Trazeni su bili ugljen za lozenje peci
i drvena grada te kola za prijevoz tereta. Sretne i tuzne prigode u zivotu biljezili su
fotografi, a dostojan odlazak na vje¢ni pocinak jamdili su balzamaci i pogrebnici.
Srcane i Zelucane bolesti te ,bolesti muskaraca® i ,zenske bolesti® ali i prehlada,
reumatizam i zatvor bile su najcesce tegobe, koje su se lijecile posebnim ljekarnic-
kim pripravcima, no valjalo je paziti od koga se takav pripravak kupuje. Trazeni su
bili zubari i lijecnici, koji su tek trebali ste¢i povjerenje imigranata te reklame za
njihovu djelatnost, uz ime i prezime, nerijetko i sliku lije¢nika, ukljucuju tvrdnje o
stisu¢ama izlijeCenih sunarodnjaka® a u brojna se svjedo¢anstva mozemo i uvjeriti iz
potpisanih pisama zahvale lije¢niku. Osim na odmor od posla, svakodnevne potrebe
i zdravlje hrvatski su imigranti dio svoje zarade slali u domovinu, u ¢emu su im na
usluzi zastupnici (agenti) banaka i prijevoznickih tvrtki, ali i razni ,posrednici® koji
uz svoje primarne usluge nude i slanje novca u domovinu (mesari, prodavaci, gosti-
onicari). Veza s domovinom je brodska, putovanje parobrodima traje 10-ak dana,
a nasi ljudi naj¢es¢e putuju u III. razredu. Medu reklamama i oglasima zamjetan je
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porast reklama za banke koje, uz posredovanje u slanju novca u domovinu, nude ka-
matu na $tednju, posuduju novac i prodaju dionice, a svoj ugled jamce navodenjem
pocetnoga kapitala i isticanjem drzavnog nadzora poslovanja.

3.3.Jezicnha analiza reklama

Politicki i drustveno vrlo turbulentan kraj 19. i pocetak 20. stolje¢a u Hrvatskoj
odrazavao se i u jeziku, napose onome novina i casopisa (Ri$ner, Mlikota 2018). S
jedne strane, to je jo$ vrijeme aktivhoga djelovanja osoba koje su se opismenjavale
na postavkama zagrebacke filoloske skole, idejnim nasljednicima ilirskoga pokreta,
a s druge, vrijeme u kojem nastaje niz gramatika ,hrvatsko-srpskoga“ jezika, ,sto je
rezultat izvanjezi¢nih utjecaja unitaristickih presizanja u hrvatski jezik i nametanja
srpskoga jezika zapoceta jo$ krajem 19. stolje¢a nastojanjima hrvatskih vukovaca“
(Brlobas, Znika 2018: 102). No, za jezik ovdje promatranoga korpusa vazno je pod-
sjetiti da su u Hrvatskoj zastavi, u kojoj se nerijetko Hrvati, Srbi i Slovenci nazivaju
svojim rodom i bracom, objavljivane reklame proizvoda i usluga drugih slavenskih
naroda, napose Ceha i Slovaka, koji su nerijetko i bili ¢lanovi hrvatskih iseljenickih
udruga. I Cetvrta izvanjezi¢na cinjenica koju u ovoj analizi valja uzeti u obzir jest

utjecaj engleskoga jezika, koji je ovdje, ocekivano, najocitiji u leksiku.

S obzirom na navedeno, kao i ¢injenicu da nemamo podataka jesu li se uopce, i
ako jesu, u kojoj mjeri lektorirali reklamni natpisi, dat ¢emo tek pregled pravopisnih
i gramatickih obiljezja reklama u promatranom korpusu s naglaskom na one jezicne
znacajke kod kojih su oc¢ekivana razlicita rjesenja.

3.3.1. Slovopis i pravopis

U promatranim je reklamama uoceno nesto tipografskih pogresaka (rozgovori,
zanimiva prodaja, najzdravija vinska liekarije, bagatas (= bogatas), u svou stanu).
BiljeZenje palatala je raznoliko. Premda se biljeze slova ¢i ¢, nerijetko se upotrebljava
¢ ondje gdje bi trebalo biti ¢ (najveca, braci Hrvatom, obuca, pokucstvo, peci, pisa-
¢i papir, noc, ¢itaoce). Glas d mahom se biljezi kao dj (uredjuje, dodjite, izradjuje,
takodjer, orudje, djonove, tudjinca, izradjivatelj), za razliku od refleksa jata, koji se
biljezi saroliko (npr. gdje cete naci uvijek sveze pive; na sve strane svijeta : na sve
strane svieta; cijenik : cienik; svjeze : svieZe : sveZe; cvijeca : vienaca : ciene; izleCena
: izljecen), no u mnogome pociva na normi zagrebacke filoloske $kole (svjeze pive
uviek na éepu).

Uz slovopisna rje$enja i u pravopisu dominira zagrebacka skola, odnosno morfo-
noloski pravopis (Srbkinjama; podplate; viastnik; krstna imena; muzka odjela; uztre-
bas; izkljucivo; obdrZavanje). Pisanje velikoga i maloga pocetnoga slova u najve¢em
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je broju reklamnih tekstova u skladu s dotadasnjom hrvatskom tradicijom, no va-
lja izdvojiti primjere velikoga pocetnoga slova u op¢ih imenica i pridjeva, napose
u nazivima proizvoda, institucije i zanimanja koje se reklamira (Utorkom, Petkom,
Trinerovo Gorko Vino, Zubar, Beck’s Ljekarna, Fotograficki Zavod, Prvi Hrvatski
Dom, Trgovina Cvijeca, Hrvatski Dom, Najstarija Hrvatska Bankovna Poslovnica u
Americi) te udvostrucavanje slova (Adressa), $to pripisujemo prvenstveno utjecaju
engleskoga jezika i pravopisa.

3.3.2. Gramatika

»U vecini se novina i ¢asopisa devedesetih godina 19. stolje¢a usporedo rabe na-
stavci zagrebacke filoloske skole i novostokavski nastavci“ (Risner, Mlikota 2018:
260), $to je potvrdeno i u ovdje promatranome korpusu, iz prvih godina 20. stolje-
¢a (u svih liekarnah i boljih saloonih; usavrsena podvorba liekovah; velika paznja
posvecuje: viencanim i obiteljskima slikam; Izradujem sve vrsti slikah pojedince i u
grupamas; preporuca se braci Hrvatom : preporuca se braci Hrvatima; iz najboljih
tvornica tambura).

Sintakticke su odlike promatranoga korpusa srocnost u sintagmama sa stranim
imenima i prezimenima te nazivima gradova i drzava (ima dozvolu drzave Monta-
ne; obcinstvu grada Chicaga; ovdje u NewYorku; ravnatelja Hrvatskog ljecilista Dr.
Thomsona) s tek ponekom iznimkom (ima dozvolu drzave Dakota; ima dozvolu od
drZave Dakota, Minnesota i Montana; Visokocijenjeni Dr. Thomson).

Uporaba je povratno-posvojne zamjenice sustavna (preporucam svoju poslovni-
cu; meni kao svomu bratu; koji je svoje nauke vrsio; najbolji dar za poslat svojim u
domovinu; ¢itaoce, svrati svoju pozornost...), no potvrdena su sporadi¢na odstupanja
s ciljem naglasavanja postovanja prema klijentu (opisite Vasu bolest; Hocete li vidjeti
kraj vasoj bolesti?) i u svjedocanstvima, koja, zasigurno i radi vjerodostojnosti, go-
tovo uvijek imaju neko od dijalektalnih obiljezja (...jer vidim da sam moje zdravije
natrak dobio; ...tako da sam sada fala bogu i Vam dobro; ...odma sam osjetio da mi
je sasvim bolje; Imao sam ovdi jednog ljecnika /.../ a sad sam ozdravio i radim opeta
...da sam odmah imo taj lijek...).

Vecina je oglasa koncipirana tako da je u prvom planu kvaliteta proizvoda (Naj-
veca i najjeftinija knjiga u hrvatsko-englezkom jeziku; Naizvrstniji izvanjski lijek za
razne bolesti; Najveca i najsavrsenija pivovara u drzavi Montani; Vazda na skladistu
veliki izbor najtranjije i nalepse izradjenih, domacih i tvornickih postola. Izradjujem
sve vrsti slikah pojedince i u grupama, slike obitelji kao i cielih druztava. Vriednost
svake dionice $1.00.) te pouzdanost ponuditelja (Izradba solidna i dugotrajna. Svaka
i najmanja narudzba izvrsuje se brzo savjestno i tocno. Ovo je pravo oponoviastena
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agentura. Nalozi obavijaju se smjesta. Daje na odplatu. Podvorba tocna i brza. Nase
geslo jest solidnost i tocnost. Ciene jeftine, a podvorba postena i brza.). Ocekivano,
sve dopune koje opisuju proizvod i uslugu imaju pozitivan predznak (npr. ¢esto se
istice velik izbor proizvoda, umjerene cijene te to¢nost i postenje pruzatelja usluga).
Vecina reklama navodi ime i prezime osobe koja nudi proizvod/uslugu (dapace, ce-
sto se navode i druge informacije, npr. odakle je rodom, gdje se obrazovao, koliko je
naklonjen hrvatskom narodu — Vinko G. Ponoc, hrvatski pravnik, rodom iz Dalma-
cije; Katolicki pogrebnik i balsamac; Mrs. McAllister svrsila je nauke u ,,Champion
College of Embalming”i ima dozvolu drzave Montane za balsamiranje; [van Nemeth,
biv. Cesartski i kraljevski konsul., agent). Ipak, u samom se obracanju Cesto zadrzava
svojevrsna distanca, a nerijetko su takve konstrukcije i obezlicene (Preporuca se Hr-
vatima; Juraj M. Rastovski preporuca braci Hrvatom svoju novo otvorenu gostionu;
Buban i Kruzic preporucuju braci Hrvatom svoju gostionu; Toplo preporucéam braci
Hrvatima taj jedini ducan u okolici).

S druge strane, sve skupine reklama potvrduju obracanje u kojem vlasnik osobno
poziva potencijalne kupce (U zalihi imamo svjeze pive; Preporucam braci Hrvatima
svoju poslovnicu.; Mi Vam dajemo najlepsa zimska odjela; Svojoj braci Hrvatima u
Whitingu, Ind., javljam da sam otvorio ducan mjesovite robe; Jeste li bolestan! Ako
ste dodjite k meni ja ¢u Vas izlieciti.; Ja sam jedinoi hrvatski govoreci specijalista
muzkih bolesti u Pitsburgu; Svaki pravnicki posao, koji je meni predan nastojim sa
najboljim uspjehom da izvrsim; ...i mogu vam pokazati najnovije uzorke ove sezone).

Prema Risner i Mlikota (2018) naslijede je iz hrvatskih reklama 19. stoljeca upo-
raba pasiva (...ako se dadete lieCiti po meni, ja vam garantiram da cu vas izlieciti;
putnici Ce biti docekani po mome zastupniku).

Pisanje zareza takoder nije usustavljeno, $to se vidi u pisanju vokativa (Hrvati,
drZite se ove mudpre...; Hrvati, pohrlite u velikom broju...; Hrvati, pohodite brata Hr-
vata!; Hrvati, kupujte mesnatu robu u mesnici : ...zato na okup braco Hrvati i drugovi
radnici pod stieg...; Braco poduprite osnivace!; Hrvati u vsakoj bolesti obratite se...),
premda je vokativ u izravnom obracanju na pocetku (reklamnoga) teksta sustavno
odijeljen uskli¢nikom (Hrvati Srbi i Slovenci! Ucite engleski jezik.; Hrvati! DrZite se
u svakoj prigodi one...; Veleuceni doktore! Vase sam pismo primio...; Miloljecnice!
Lijekove sam potrosio...). Zavisne su surecenice mahom odvojene zarezom (hvale
se samo zato, da Vas k sebi na mamame; javljam, da sam otvorio; Upozorujem sve
ljubitelje tamburaske glazbe, da se ovom prilikom okoriste, jer mogu bez dopremnih
potezkoca doci do finih i jeftinih tambura za cieli sbor i pojedino; Ja svakome ovaj
lijek preporucam i uvjeren sam da ce svakome pomoci : ...vidim u Vama covjeka veli-
ke znanosti jer dok se nisam na Vas obratio nisam mogao leZati ni raditi ni spavati...;
mi Zelimo da se kod nas naucite kupovati...; ...da sam odmah imo taj lijek ne bi ona
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bila toliko vriemena trpila; Ako ste vriedni malog kredita onda ste i vriedni, da vam
se ciela kuca ako hocete napuni robom.).

U vezi s imenskim sintagmama valja spomenuti i konstrukcije imenica + imeni-
ca, koje nisu upobicajene u hrvatskom, a odlika su engleskoga jezika (svjeze Plzensko
pivo : Siep Extra Pale pivo; nove Pilsen pive; izvrsnog Atlas piva; Cunard linija; blizu
Union kolodvora; ugao Loomis ulice; blizu Troy ul. (ulice, op. a.)). Drugi se utjecaji
na sintaktickoj razini vide tek u iznimno rijetkim nevjesto napisanim (moguce pre-
vedenim s engleskoga jezika) reklamama, mahom za ljekarnicke i lije¢nic¢ke usluge
(Uzmite u vrieme Severov bazam za pluca; Severova zelucana gorkost lieci sve Zelu-
dacne neurednosti bile kako stare i kako opasne; Ja lie¢im bolesti na bubregima i mje-
huru, reumatizam, gonorhoea, otekline, siphilis, otrovanje krvi /.../. Dodjite k meni
odma. Ja ¢u vas izlieciti u kratko vrieme. Ja éu vam dati sve liekove iz moje viastite
ljekarne bezplatno. /.../ Mi cemo vam odpisati $to smo moguci za vas uciniti. Moje su
ciene uvjek nizke. ...ja vam garantiram da ¢u vas izlieciti.).

3.3.3. Leksik

upravo na leksickoj razini. Tako se doslovno preuzimanje engleskih rije¢ci mahom
javlja u podacima za kontakt (Avenue, Street, Phone) te za pojmove koji su rijetki
ili ne postoje u hrvatskom jeziku (lunch, manager, Notary Public). Ipak, za neke od
njih su potvrdene i hrvatske inacice (ulica, telefon (Tel.), zagrizak (= lunch)). Vrlo
se rijetko daju prijevodi pojedinih rijec¢i/sintagmi na engleski jezik (Imade ljetnu
baséu (Summer Garden); Prodaja prijevoznih karata (Sifkarata) i ovlasteni Notary
Public; gostiona (saloon); ovratnici (Collars)). Rijeci/sintagme koje u hrvatskom nisu
bile ili su bile slabo poznate ukljucuju se u hrvatski tekst djelomi¢no prilagodene ili
neprilagodene grafijom, ali morfoloski i sintakticki potpuno uklopljene/prilagodene
(...ima importanu robu; Hrvatska Grocerija; Elektricna kara dolazi do vrata; hrvat-
ski saloon; u grocery-u spada; Te se moze zabavljat Pool Tablems; ...i krasnu bascu za
izlete, picnice.).

Asimilacija u novoj sredini nuzno je dovela i do prilagodbe osobnih imena i pre-
zimena iseljenika iz Austro-Ugarske Monarhije, $to se vidi i u imenima i prezimeni-
ma iseljenika iz njezinih juznih krajeva: Juraj J. Jankovic : A. C. Jankovich (rjede A.
C. Jankovic), Josip Marohnic : J. Marochinic, Bozo Goisinovic : BoZo Goisinovié, Tomo
Vujanovich, Petar Badovinic, Josip Holy, Frank Milci¢, Frank Kazié, John Sragalj,
Josephina Polic.

U promatranom korpusu obrazlozenje razlicitih fonoloskih ostvaraja i morfolos-
kih oblika (napose u imenica) valja potraziti u ¢injenici da je rije¢ o ,prijelaznom*
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periodu u standardizaciji hrvatskoga jezika, u kojem formalno jest na snazi jezicna
politika hrvatskih vukovaca, no autori reklamnih tekstova opismenjavali su se ma-
hom na postavkama zagrebacke filoloske skole. Takoder, vrlo je izgledno da tekstovi
nisu bili lektorirani, ve¢ su se objavljivali u obliku u kojem su bili zaprimljeni u ured-
nistvo novina. Prema primjerima iz korpusa izgledno je da su reklame vezane uz
zdravstvene usluge prijevodi s engleskoga jezika, pa je u njima i na sintaktickom pla-
nu vidljiv utjecaj engleskoga jezika. Dakako, on je najocitiji u leksiku, gdje nalazimo
vi$e nacina na koji hrvatski i engleski supostoje, pa i u istom tekstu, do primjera u
kojima su engleske rijeci vise ili manje grafijski i gramaticki prilagodene hrvatskom
jeziku. Postupnu asimilaciju nasih iseljenika zorno potvrduju i promjene u imenima
i prezimenima, koja dobivaju grafijsku, pa i ,prijevodnu” inac¢icu hrvatskih imena i
prezimena (Frank, John, Holy).

3.4. Izricanje nacionalne pripadnosti

Najvise je hrvatskih iseljenika u Ameriku otislo krajem 19. i pocetkom 20. stolje-
¢a, pa je ocekivano da je u promatranom razdoblju emotivna veza s domovinom i
dalje vrlo jaka. S druge strane, politika Hrvatske zastave bila je, kako navode, objav-
ljivati ,samo oglase nasih ljudi ili bratskih slavenskih, koji se svakom zgodom poka-
zuju pozrtvovnoscu, rjecju i ¢cinom kao prijatelji i Siritelji Hrvatstva za cast i korist
svih Hrvata“ I dok se nostalgi¢na rodoljubna veza s domovinom, kako je receno, u
vlasnika gostionica nerijetko ocituje ve¢ u nazivu objekta (Svratiste k gradu Zagre-
bu, Svratiste Grubisnom polju, Hrvatski dom, Hrvatski Sokol), ve¢ina reklama istice
»prijateljstvo i Sirenje hrvatstva“ kao vlasnikovu klju¢nu odliku (braci Hrvatima i Sr-
bima; Preporuca se osobito kao dobar prijatelj Hrvata; Preporuca se Hrvatom; Mole
Hrvate za ¢im veci posjet). Dakako, nisu rijetke atribucije nuditelja usluge kojima se
istice sveslavenska orijentacija, ¢ime se prosiruje ciljna skupina, a opet je zadovo-
ljen kriterij ,prijateljstva i Sirenja hrvatstva“ (sveslavenska trgovacka kuca; Hrvatsko
i Slavensko svratiste; Dobro mjesto za sve Slavene; jedina Cisto slavenska-krscanska
trgovina; Preporucam braci Hrvatima i ostalim Slavenima). Najcesca sintagma ko-
jom se poziva na jedinstvo medu Hrvatima u Americi je ,,Svoj k svomu“!! i njezine
varijacije (Svoj k svome, brat k bratu; svaki Hrvat k svom Hrvatu; Hrvati! DrZite se u
svakoj prigodi one: jedan za sve, svi za jednogal; DrZimo se svoj uz svoga). Ipak, va-
lja napomenuti da se ovakve sintagme javljaju mahom u reklamama za gostionice i
proizvode za kucu, a tek su iznimne u reklamama za zdravstvene i bankarske usluge.

11  To je bila cesta krilatica hrvatskih novina kraja 19. i prve polovice 20. stolje¢a (usp. npr. Hrvatski rad-
nicki glas, Zagreb i Sisak, 1897. — 1899.), koju Pero Magdi¢, prvi urednik lista Nase pravice (Varazdin,
1904. — 1914.), u prvom broju pojasnjava: ,,"Nase pravice zagovarat ¢e toplo lozinku “svoj k svojemu’,
jer nam je duznost, da nepodupiremo neprijatelje svoje i svoje domovine“.
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4. Zakljucak

Hrvatsku povijest s kraja 19. i pocetka 20. st. obiljezava velik broj iseljenika u
Ameriku. Rije¢ je ponajprije o siromasnom seljastvu i radnistvu, koje migrira da
bi se financijski stabilnije vratilo u domovinu. S obzirom na velik broj iseljenika iz
razli¢itih dijelova Austro-Ugarske Monarhije osnivaju se hrvatska drustva, koja su
otvorena i prema drugim slavenskim narodima (Cesi, Srbi, Slovenci).

Kako bi veza s domovinom imala kontinuitet sto zbog drustveno-politickih, $to
zbog nostalgi¢nih razloga, iseljenic¢ka drustva pokrec¢u novine u kojima se objavljuju
vijesti iz Monarhije, knjizevna djela slavenskih autora, ¢ime se dodatno njeguje jezik
i kultura. S druge strane, te su novine reklamama i oglasima olaksavale svakodnevi-
cu hrvatskim iseljenicima, ali i poticale ¢vrséu vezu medu ,,svojima“.

Jedne su od tih novina bile Hrvatska zastava: neodvisno narodno i radnicko glasilo
za Hrvate u Americi, koje su izlazile od 1904. do 1917. u Chicagu, pod urednistvom
Hinka Sirovatke, politicki aktivnoga organizatora radnickih prosvjeda u Hrvatskoj.

Premda je osnivanje hrvatskih drustava i novina u Americi nerijetko bilo politic-
ki motivirano, u reklamama se ta pozadina ne i§¢itava. Naime, reklame objavljene u
112 brojeva Hrvatske zastave od 1904. do 1906. svjedoce teznju urednika da infor-
mira Citatelje, hrvatske iseljenike, o proizvodima i uslugama potrebnim u svakod-
nevnom zivotu, a koje se mogu dobiti na hrvatskom jeziku, medu ,svojima“.

S obzirom na broj prikupljenih reklama evidentno je da su hrvatske gostionice
(salooni) bile vazna mjesta u svakodnevici nasih iseljenika, gdje su mogli piti po-
znata pica (pivo, vino, rakija) i provoditi slobodno vrijeme (kugljana, pool table).
Proizvodi za kucu (meso, pekarski proizvodi, mjesovita roba, drva za ogrijev, odjeca,
obuca) i zdravlje (zubarske i lije¢nicke usluge, pripravci za lijecenje razlicitih pro-
bavnih, di$nih te muskih i Zenskih bolesti) takoder su se Cesto reklamirali, pri cemu
su pouzdana usluga te umjerene cijene, uz uslugu na hrvatskom jeziku, bile ¢esto
isticane prednosti ponudaca usluge. Odlazak u domovinu i/ili dolazak ostatka obite-
lji i rodbine u Ameriku odvijali su se parobrodskim linijama iz Rijeke i Trsta, a putne
karte (Siftkarte) (za 3. razred) prodavali su ovlasteni prodavaci, nerijetko u okviru
bankovnih poslovnica. Sve su navedene usluge, napose gostionicari, u reklamama
isticali nacionalnu pripadnost, bilo ve¢ u nazivu objekta/usluge (Hrvatska Mesnica;
Hrvatski Dom; pusaci papir ,Dom i Hrvati*), bilo isticanjem prijateljstva s Hrvatima
i Slavenima (braci Hrvatima i ostalim Slavenimas; svoj k svome). No, nacionalno pita-
nje nacelno nije dio reklamnih tekstova banaka, koje nude zajmove i $tednje (Svatko
je dobro dosao!), pa je ovdje obracanje ciljnoj publici puno diskretnije (Govorimo hr-
vatski.). Jezi¢na je analiza reklama u Hrvatskoj zastavi potvrdila prepletanja utjecaja
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zagrebacke filoloske skole (slovopis, fonologija, morfologija) te hrvatskih vukovaca
(morfologija, sintaksa), ocekivana zbog vremena u kojemu nastaju navedeni teksto-
vi. Takoder, potvrden je i najveci utjecaj engleskoga jezika na leksickoj razini, i to
od izravnog preuzimanja (Manager), djelomi¢ne prilagodbe (Adressa, Grocerija) do
potpune prilagodbe hrvatskom jeziku (importani likeri). Utjecaj engleskoga jezika
vidljiv je i na sintaktickoj razini u povecanju broja konstrukcija imenica + imenica
(u izricanju naziva proizvoda i ulica (Atlas pivo; Troy ulica)), ali i u promjenama
u grafiji i obliku osobnih imena i prezimena (Frank Kazic, Juraj J. Jankovic : A. C.
Jankovich).

Korpus iz triju godina izlaZenja jednih novina ne moze biti dovoljan za donosenje
zakljucaka poduprtih kvantitativnim pokazateljima, ali pokazuje reklamne ponude,
kako tematski, tako i jezi¢no, te time nudi polaziste za daljnja istrazivanja i Sirenje
spoznaja o reklamnom diskursu u tisku na hrvatskom jeziku u Sjedinjenim Americ-
kim Drzavama na prijelomu 19. i 20. stoljeca.

|zvor

Hrvatska zastava (Chicago, 1904. — 1906.). Nacionalna i sveucili$na knjiznica, Stare hrvatske novine
— portal digitaliziranih novina. http://dnc.nsk.hr/newspapers/LibraryTitle.aspx?id=7bdad14e-
df40-4af7-bea9-3d75e7f18016&y=1905&m=8&d=10 (pristupljeno: travanj — kolovoz 2022.)
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“I RECOMMEND TO MY CROATIAN BROTHERS™:
ADVERTISEMENTS FOR CROATIAN EMIGRANTS AT THE BEGINNING
OF THE 20™ CENTURY

Abstract

Advertisements reflect the society in which they were created and the audience they were intended
for, which makes them a reliable source for analysing the society of a particular time and place. At the
end of the 19" and the beginning of the 20* century, a large number of Croats emigrated to the Unit-
ed States of America due to socio-political and economic conditions in their homeland. As a result,
Chicago became the second largest city in terms of the number of Croatian immigrants. The Croatian
League of Illinois, founded in 1905, published Hrvatska zastava (The Croatian Flag) as a newspaper for
Croatian immigrants in Chicago from 1904 to 1917.

This paper provides an overview of the content and language analysis of advertisements published in
Hrvatska zastava from April 1904 to September 1906. Its aim is to determine which goods and services
were important in the daily lives of Croatian immigrants and to identify the linguistic features of these
advertisements. Considering the target readership of Hrvatska zastava, the analysis of advertisements
explores the ways in which national affiliation and the connection with the ideologically divided Cro-
atia of that time were expressed.

Keywords: Croatian emigrants, America, newspaper, advertisements, Croatian language



